Viedia plano
pagrindimas



TV kanaly mikso
paskirstymas

TIKSLINES AUDITORIJOS TV KANALY
ZIURIMUMAS

- LNK kanaly grupé turi auksciausig tikslinés auditorijos
84 L1 pasiekiamumg tarp visy 3 TV kanaly grupiy, todeél

daugiausiai auditorijos ir didZiausig transliacijy kiekj
reikéty numatyti Siame kanale;
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- Taip pat LNK kanaly grupée turi didesne TG skverbtj
(Affinity) lyginant su TV3 kuris turi aukstesnj nei LRT

78
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76 pasiekiamumg;

" o - Efektyviausias kanaly paskirstymas kuo didesniam
72 1,06 auditorijos pasiekiamumui generuoti: DidzZiausias
70 transliacijy kiekis tenka LNK kanaly grupei, tuomet
o 105 dalis transliacijy TV3 kanaly grupei ir dalis LRT TV

kanalams.
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LRT kanalai LNK kanaly grupé TV3 kanaly grupé

EEE Pasiekiamumas e Skverbtis
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Radijo kanaly mikso
paskirstymas

TIKSLINES AUDITORIJOS RADIJO KANALY ZIORIMUMAS
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30 1 - Didziausig pasiekiamumg generuoja M-1, Radiocentras
25 g .
o 038 bei Lietus radijo stotys;
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13 0,4 - Tuo tarpu didziausig auditorijos skverbt] (Affinity)
5 0,2 galima pasiekti su Relax FM ir Ziniy radijo stotimis;
0 0
& & & & & & < & - Radijo kanalus taip pat svarbu palyginti pagal vienos
& v &O&Q v &° &&Q’ J@f transliacijos kaing, pagal transliacijas pigiausi kanalai
i e Stuerb K yra Relax FM (Auksdiausig skverbtis), Zip FM bei Ziniy
radijas;
Radijo klipy transliacijy kaina - Efektyviausias kanaly paskirstymas kuo didesniam
120 auditorijos pasiekiamumui generuoti: DidZiausias
100 transliacijy kiekis tenka radiocentro radijo stociy
80 grupei, tuomet dalis transliacijy Ziniy radijui (dél
60 aukstos auditorijos koncentracijos) ir M-1 grupei. LRT
40 I tenka mazesniji dalis dél Zemos skverbties.
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Planavimo logika ir pagrindimas

Televizijos ir radijo kanalai planuojami remiantis tiksliniy auditorijy ziarimumo ir klausomumo rodikliais bei atsizvelgus j kiekvieno
kanalo transliacijos kainas:

* Radijoir Televizijos kampanijy klipai déliojami vertinant savaitinj lygmenj. ISlaikome savaitinius svorius, tam, kad atstovéti
matomuma.

» Klipaidéelioti vertinantir RD ir TV grupiy kanalus.

* Kaip pvz. RD Tango gr. pradedame su Radiocentro komunikacija. Kuomet ji iSsijungia, jjungiame ZIP FM RD stotj, o Relax FM tampa
palaikomoji RD stotis, tuo padiu padengiant Radiocentro ir ZIP FM komunikacijos trukstama laikotarp;.

* M-l jsijungia nuo birzelio, po to seka Lietaus RD stoties transliacijos ir kuomet jos iSsijungia, po pertraukos tesiame komunikacijg per
M-1Plius RD stotis.

« Ziniy RD komunikacija eina i§tisus metus, o jai i$sijungus jsijungia LRT radijas.

« TV kampanijos planuotos vertinant aktyvius mén.ir tai, jog ne daugiau kaip 30 proc. transliacijy patenka j birzelio - rugpjudio ir
gruodzio meén. Lapkridio meén. iSimtas i$ aktyviy transliacijy.

* Klipus planuojame tuo padiu principu, kaip kad ir RD: iSjungus vieng kanalg, jsijungia kitas, tam kad iSlaikyti iStisg kampanijos
matomumag bei pasiekti kuo daugiau tikslines auditorijos



