Pirkimo dokumentų
1 priedas
TECHNINĖS SPECIFIKACIJOS
[bookmark: _Hlk132632707]2014–2020 m. Europos Sąjungos investicijų fondų (ESIF)  finansavimo periodo pabaigimo iniciatyva/akcija
1. Pirkimo objektas

1.1. Iniciatyvos/akcijos apie Europos Sąjungos investicijų fondų (ESIF) 2014-2020 m. periodu padarytos teigiamos įtakos Lietuvoje, koncepcijos parengimas ir įgyvendinimas. 

Iniciatyva/veikla gali būti tiek ilgalaikė (daugiau nei viena diena), tiek trumpalaikė (viena diena), svarbu, kad pagrindinė veikla būtų įgyvendinta laikotarpyje nuo 2023 m. rugsėjo 1 d. iki 2023 m. rugsėjo 30 d.
Planuojama maksimali sutarties vertė –  45.000,00 Eur su PVM (37.190,08 Eur be PVM)

2. Reikalavimai pirkimo objektui

2.1. Iniciatyvos/akcijos aprašymas
	Tema
	„2014–2020 m. Europos Sąjungos investicijų fondų (ESIF) finansavimo periodo pabaigimo iniciatyva/akcija“.

	Tikslai
	Per administruojančių institucijų bendrą iniciatyvą/akciją, visuomenei pristatyti ir parodyti ESIF 2014-2020 m. periodo sąlygotus ilgalaikius teigiamus pokyčius Lietuvoje.

	Sprendžiama problema
	2023 m. oficialiai baigiasi 2014–2020 m. ESIF finansavimo periodas, kurio metu administruojančios institucijos, tarp kurių yra ir Centrinė projektų valdymo agentūra (CPVA,) sėkmingai padėjo įgyvendinti ESIF finansuojamus projektus, atnešusius naudą Lietuvos visuomenei švietimo ir mokslo, mokslinių tyrimų ir inovacijų, informacinės visuomenės, regioninės plėtros, kultūros, užimtumo ir socialinės sanglaudos, sveikatos apsaugos ir gerovės, susisiekimo infrastruktūros, verslo plėtros, aplinkosaugos bei kitose srityse.  Detaliau  su ESIF panaudojimo statistika ir pasiekimais galima susipažinti čia: 
https://2014.esinvesticijos.lt/lt//rezultatai-ir-statistika/es-fondu-panaudojimo-statistika-1 
https://2014.esinvesticijos.lt//lt/statistics/rodikliai
https://2014.esinvesticijos.lt/lt/statistics 
2014–2020 m. ESIF finansavimo periode dalyvavo 8 administruojančios institucijos, visuomenėje formavusios bendrą įvaizdį apie ESIF lėšų priežiūrą. Todėl daugelis gyventojų šias institucijas mato, kaip kartu veikiančias, o pasiekimus (ar nesėkmes) linkę matyti, kaip bendrą rezultatą.
Vadovaujantis LR Finansų ministerijos užsakymų vykdytos gyventojų apklausos apie ES investicijas rezultatų atskaita už 2022 m. duomenimis (https://2014.esinvesticijos.lt/lt/dokumentai/apklausos):
· asmeninę ES investicijų naudą per tokius faktorius kaip sutvarkyti keliai, suremontuotos mokyklos, atnaujintos gydymo įstaigos, dalyvavimas mokymuose ir pan. teigia pajutę dauguma (65%) Lietuvos gyventojų. 
· Didžioji dauguma (74%) Lietuvos gyventojų domisi ES fondo lėšomis įgyvendinamais projektais savo aplinkoje. Tačiau tik 6% Lietuvos gyventojų tuo domisi aktyviai, tuo tarpu net 68% - domisi esant progai. 

Taigi pagrindinė problema, kad Lietuvos gyventojai nors ir yra pajutę ES investicijų naudą, tačiau vis dar pasyviai tuo domisi  bei negauna reikiamos informacijos, todėl 2014–2020 m. ESIF finansavimo periodo pabaigos iniciatyvos/akcijos metu siekiama paskatinti visuomenę atkreipti dėmesį įvykusius pokyčius.

	Siekiamas poveikis
	· Lietuvos gyventojai yra supažindinami su 2014–2020 m. ESIF finansavimo periodo pasiekimais bei administruojančių institucijų indėliu. 
· Iniciatyvai/akcijai pasibaigus didėja tikslinės auditorijos dalis sutinkanti, kad gyvenimo kokybė Lietuvoje per 2014-2020 ESIF periodą pagerėjo.

	Tikslinė auditorija
	Pagal siekiamus rodiklius ir tikslus,  pirminė tikslinė auditorija yra Lietuvos visuomenė, o antrinė – administruojančios institucijos.

	Planuojamos veiklos, kurias iki galo turės įgyvendinti paslaugų teikėjas
	Planuojamos veiklos:
· Iniciatyvos/akcijos koncepcijos sukūrimas;
· Iniciatyvos/akcijos organizavimas;
· Įtraukti 8  administruojančiųjų institucijų (Centrinė projektų valdymo agentūra,  Aplinkos projektų valdymo agentūra, Europos socialinio fondo agentūra, UAB „Investicijų ir verslo garantijos“, UAB „Viešųjų investicijų plėtros agentūra“, Inovacijų agentūra, Nacionalinė mokėjimo agentūra, Lietuvos mokslo taryba) bei Finansų ministerijos atstovus į bendrą akciją/iniciatyvą. 
Iniciatyvos/akcijos forma neribojama, svarbu, kad jos metu per administruojančių institucijų bendrą veiklą būtų pristatyti ar parodyti 2014-2020 m. ESIF periodo rezultatai, periodo svarba visuomenei bei  sąlygoti teigiami pokyčiai Lietuvoje ar regione. Tokia iniciatyva ar akcija gali būti įvairių formų:
· specialios komunikacijos kampanijos, susijusios su periodo veikla;
· renginys, užtikrinantis didelį žiniasklaidos įsitraukimą (spaudos konferencijos, vizitai į projektus ir kiti formatai);
· pasiekimų demonstravimas (vizitai į laboratorijas ar atnaujintas patalpas, ekskursijos, atvirų durų projektai, mugė ir kt.);
· akcijos, skatinančios didesnį įsitraukimą (konkursai, ekskursijos su gidu, seminarai ir pan.);
· konkrečios veiklos, kuriose siūlomos unikalios su periodu susijusios patirtys (parodos, istorijų pasakojimo šou, teatrai ir kt.);
· bet kokio kito formato komunikacijos veikla ar forma.



2.2. [bookmark: _Hlk94512494] Siektini komunikacijos kampanijos rodikliai.
	Rodiklis
	Rodiklio reikšmių duomenų šaltinis
	Siektina reikšmė

	Iniciatyvos/akcijos sklaida
	Ataskaita apie komunikacinės Iniciatyvos/akcijos sklaidą
	1. Lietuvos  gyventojų informuotumas apie virtualiai vykstančią iniciatyvą/akciją.
2. Apsilankymų  iniciatyvoje/akcijos skaičius.
3. Dalyvių skaičius iš 8 administruojančių institucijų ir LR Finansų ministerijos ne mažiau nei 100.



3. Teikėjas savo pasiūlyme turi pateikti
3.1.  Iniciatyvos/akcijos įgyvendinimo koncepciją bei pagrindimą;
3.2.  Vizualo (ar vizualų) koncepciją bei jo pagrindimą;
3.3.  Išsamų iniciatyvos/akcijos priemonių įgyvendinimo kalendorinį planą: priemonių ir veiklų išdėstymą, pagrindimą ir argumentaciją, siekiant išlaikyti iniciatyvos/akcijos/ vientisumą, laiko sąnaudų pagrįstumą, darbo organizavimo ir darbo pasidalinimo aprašymą ir jo argumentaciją, galimų rizikų išanalizavimą ir jų valdymo užtikrinimą.
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