TIKSLAI IR ANALIZE UZDUOTIS

KOMUNIKACIJOS TIKSLAI

«  Sviesti ir ugdyti gyventojy suvokima, kad energetinis savaranki$kumas stiprina valstybe ir yra nauda visuomenei.

* Pristatyti visuomenei ES investicijas, skirtas energetiniam savarankiSkumui didinti, ir jy naudg informuojant apie skatinimo priemoniy paketa ir vieSinant sékmés istorijas.

» Skatinti fizinius ir juridinius asmenis vystyti atsinaujinanciy energijos istekliy plétra, pasinaudoti suplanuotomis ES investicijy priemonémis ir didinti energetinj
savarankiSkuma.

* Populiarinti atsinaujinancios energijos iStekliy plétrg ir bldus Lietuvos regionuose.

TYRIMAI IR jZVALGOS

BARJERAS BARJERAS TYRIMAS NUOSTATOS ISVADA

\ \ \ \ \

\ | | | |
Tvarumo/zalumo tema Funkciné informacija naudinga CCS 2023 tyrimas indikuoja, Norint informuoti placia Reklamos kampanija
infliuoja — daug ir norint pasiekti suinteresuota kad tikslinés auditorijos, visuomene ir jsitvirtinti nuostatose organizuoti taip, kad ji
daznai komunikuojama, auditorijg, kurios démesj jau lyginant su bendra - reikalinga didelés sklaidos, buty paveiki, tiek i$ medija
todeél vis sunkiau turime, taciau platesnei ir populiacija yra labiau multimedijiné kampanija, puses, t.y. uztikrinty
iSsiskirti ir atkreipti Saltesnei auditorijai sudominti sgmoningos tvarumo ir sukurianti aukstg pasiekiamumg auksta sklaida bei dazn;.
démes;. pirmiausia reikalinga emocija energetikos temose: zino, bei pakankamg daznj. Zinuté turi Lygiagrediai ji turi bati ir

sukelianti ir netiketa zinuté ar kiek energijos sunaudoja, biti pastebeéta/isgirsta, o tada emociskai paveiki -

forma. teikia prioriteta prekiy isiminta. Reikiama efektg sukuria placiajai auditorijai
zenklams turintiems placiai naudojami skirtingi komunikuoti investicijy
aplinkosauginius Ziniasklaidos kanalai bei jvairis nauda Lietuvai -, ir
jsipareigojimus. Joms labiau formatai: vaizdo klipai, garso informatyvi — pateikianti
imponuoja reklamos, kurios klipai, web skydeliai, informaciniai faktine informacija bei
nustebina, taciau ir pateikia straipsniai ir laidos, kt. sékmeés istorijas.

SALTINIS: Consumer Connection System, 2023 fakting informacija



KONCEPCIJOS LOGIKA IR KAMPANIJOS STRUKTURA

UZDUOTIS
Net kaimynas jau zaliuoja

Jzvalga
Kadangi pirmoji kampanijos banga ,,Net kaimynas
pazaliuos‘ jau praéjo sékmingai, su antraja banga
sakome, kad jau kaimynas zaliuoja, zaliuoja visa
Lietuva, o kaip tu? Net kaimynas Nebiik zalias, buk

jau zaliuoja ir Zaliuojantis kaip

dainuoja kaimynas

Koncepcija
Jau Zdliuoja

Pagrindimas

Visos kampanijos metu siekiame parodyti, kg pavyko pasiekti nuo
kampanijos pradzios - taip jtvirtinti konkreciais pavyzdziais visuomenés
akyse ES investicijy energetikai nauda, tuo paciu Sviesti apie konkrecias
investicijy pasinaudojimo galimybes.

Pries tai buvusj konceptg ,,Net kaimynas pazaliuos‘ iSlaikome, jam
pridédami ne tik jvaizdine ,,uzkabinimo funkcija, bet ir pagrindimo.
Emociskai kalbame apie tai kg ES investicijos jau davé. SemantiSkai taip
pat svarbu, kad kei¢iame busimajj laika j esamajj, tad apeliuojame ne j
pavydo metaforine reikS§me, bet kaip argumenta, jog ES investicijy déka
Lietuva jau zaliuoja, o to pavyzdys — net tavo kaimynas.

l l

Pasinaudok ES investicijomis Pasidomék ES investicijomis
energetikai ir tu! energetikai

Kurybinis sprendimas

Tesiame prie$ tai buvusig NET KAIMYNAS PAZALIUOS kampanija. Jvaizdinéje
dalyje siekiame per serija skirtingy vizualy pristatyti ES investicijy rasis ir
parodyti jau neSama ES investicijy naudg. Antroje kampanijos bangoje
skatiname auditorijg pasidométi apie ES investicijas energetiniam
savarankiskumui stiprinti, skatiname jomis pasinaudoti. Tai darome per tikras
istorijas kaimyny, kurie jau ZALIUOJA
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Jvaizdiné komunikacija, informavimas (pagrindiné auditorija 30-40 ir 40-65)

,,Net kaimynas zaliuoja ir dainuoja“

Idéja

Supazindinant pagrindine auditorijg ir placig visuomene su ES au Zc , auzalivoraircdinuole
investicijomis Lietuvos atsinaujinandiai energetikai, einame per ST ie W - . 0s airuzeles
pavyzdzius ir sakome, kad jau Lietuva zaliuoja, o kaimynai (visuomené) WO StOteIele zvelglu 9 vws _®

dél to dZiaugiasi - dainuoja. ] kelio vingj Aukso pg.krGSCIGI

Siame etape rodome atsinaujinan&ios energijos rasis, kurioms galima
gauti ES finansavima tiek fiziniams, tiek juridiniams asmenims ar
bendruomenéms. Kiekvieng vizualg apie energijos rusj palydi zZinomy
lietuvisSky dainy ZodZiai, kurie atitinka tg sritj. Reklamoje naudojome
metaforos technika, kuomet rodome vaizdu jau suzaliavusj Zmogy
besinaudojantj ES investicijy nauda. Kampanija - vizualus tesinys pries
tai buvusios komunikacijos, taciau sustiprindami esamojo laiko
perspektyva, vizualg maksimaliai hiperbolizuojame.

Kur giria Zaliuoja, ten mano namai,
Kur Nemuns banguoja tévynés krastai.
(Vandens elektrinés

Zalioj stoteléje berZai sékmés man linki,
berzy linkéjimai - Zali Zali (Véjo elektrinés)

Senieji Vilniaus stogai
Prazile samana Zalia (Saulés elektrinés)

Zalia Zalia per visg dang
(Saulés elektriniy parkai
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Funkcinis etapas, skatinimas ir edukacija (pagrindiné auditorija 30-40 ir 18-30)

,Nebuk zalias - buk
zaliuojantis kaip o | Nebokioles

iuojantis

kaimynas‘

Idéja

Apie atsinaujinancig energija batina Zinoti. Tad svarbu
edukuoti pladiaja visuomene, o ypatingai - jaunaja
auditorijg, kuri netolimoje ateityje jsirenginés busta ir
priiminés su energetika susijusius sprendimus.
Metaforiskai sakome - ,,Nebuk zalias“ -
neinformuotas. Naudokis ¥alia energija (Zaliuok).

Kampanijoje hiperbolizuojame namus,
bendruomenés erdves ir ofisg, juos apzeldiname
augmenija. Tai ne tik tesinys praéjusios kampanijos
fabulos, bet ir emocinis skatinimas suskubti

paciam pasinaudoti ES investicijomis, nesvarbu ar esi
fizinis asmuo, verslas ar priklausai bendruomenei.
Tam naudojame ir tiesesnj, drasesnj tong. Priemones
veda j kampanijai skirta svetaine - pazaliuok.lt.




IDEJOS PLETOJIMAS PER PRIEMONES

UZDUOTIS
Jvaizdiné - Zinomumo didinimo komunikacija
“Video formatai. | Audio formatai | Socialinés medijos ir skaitmeniné reklama
Vaizdo klipe rodome skirtingy herojy istorijas - vienas Tuo paciu principu Video klipo scenarijus adaptuojame ir Adaptuojame pagrindinius vizualus
gyventojas savo name jsirengé elektromobiliy pakrovimo radijuj. Pasakojame trijy skirtingy auditorijy (versly, j animuotus banerius, kurie
stotele ir dainuoja ,,Zalioje stoteléje” dainos fragmenta f'lz'ml% asmeny, behd}'vuo.me'nlq) SekrUGS:lSt_O”J_aS per veda | Pazaliuok.t puslapj, kuriame
kraudamasis masing, parodome verslininka, kuris jsigijo zinomas dalnas.a.|p|e zaliavima. Pra.dzn')Je glrdln’.\.e he'fOJlé ir informacija, ir herojy istorijos.
saulés elektrines, bendruomene, kuri véjo elektrinémis dainuojant, o véliau VO sako techning informacija apie ES
naudojasi. Visy istorijy herojai dainuoja jiems atitinkama investicijas energetikai..

daing. VO sako: Pasinaudok ES investicijomis energetikai ir tu,
nes kaimynas jau zaliuoja ir dainuoja.

Funkciné - edukaciné, informaciné komunikacija

Skaitmeniné reklama Youtube pre-rolls Turinys: turinio projektas, pranesimai spaudai (PR), s€kmés istorijos, socialiniai tinklai
Animuotais ir statiniais Nebik ¥alias. bik Galimos straipsniy antrastés:
baneriais leidZziame galiuojantis“ \;ideo reklamy ° Kompensacijos iki 3,5 tukst. Eur — sitlo keisti seng kuro katilg Turinio projekte bei socialiniuose tinkluose
vizualine serijg ) serija (iki 11s.) social media ~ ° Mano namai — mano tvirtove. Kaivp elektriné ant stogo pas?kgjarne re_alias“fiziniq ir juridiniy asmeny
edgkaclln!q pranesimy vizualy animuota adaptacija pr|§|deda prie leetuvos sgvarankgkumo stiprinimo? "pa_zallavw_no" |_st9r|Ja.s..
apie skirtingas ES su raginimu pasidometi * Kaip kovojom uz energetine nepriklausomybe - nuo Galimos sékmés istorijos: 5
investicijy galimybes skirtingais atsinaujinancios gkonominés blokados iki saulés elektriniy ant stogy * Sekmeés ivstorija. Kaip xxx Seima kuria
energetikai, energetikos projektaisirjy Silumos matematika - kiek kainuoja ir ar finansiskai apsimoka energetiskai nepriklausomus namus?
palydint Zinute: ,,Nebik finansavimu. kuro katilo keitimas j Silumos siurblj? » Sékmeésistorija. Sumazeéjusios islaidos ir
zalias, bk * Kaip bendras veikimas gerina kasdienj gyvenimg — nuo namo padidejes klienty pasitikéjimas - kaip du
zaliuojantis®. bendrijos iki pilieCiy energetikos bendrijos kiskius viena investicija sumedziojo
+ Kai saulétos dienos dziugina ne tik psichologiskai, bet ir bendrové xxx
finansiskai « Sékmésistorija. Zaliems laukams - Zalia
* Pigiauir saugiau - kokios yra busto energetikos sutvarkymo elektra. Kaip tkininkas xxx jdarbino saulés
variantai ir kiek tai kainuoja? elektrine daugiau nei uz 150 km ir kokia

nauda ji teikia?



RADIJAS

2024

Rugséjis

38

44 |45]46]47]48

SPECIALUS TURINIO PROJEKTAS

INTERNETAS

- () -
3 O aCI]O0S Kampanija O O O
po 8-30 TRP A 40-6
grup p ala aiko zona Perkama A 30-40 TRP
e progno prognozé
AMB TV reklama TV3, TV6, TV8 20 Geriausias laikas 55%, TV3 - 70% TRP sekundé 600 232 872
AMB TV reklama ! ! 10 Geriausias laikas 55%, TV3 - 70% TRP sekundé 736 284 1,068
AMB Informacinis pranesimas TV3 60 TV3 vakaro Zinios (~19:10) prane$imas 12 6 21
0 6.0 6.0 940
po
eke eta o] Po o} Perkama Parod a
e progno
3play Preroll mobile/desktop dinaminé video Parodymai 20 430,000 1290
O portala
A 30-40 TRP 8-30 TRP A 40-6
Ra 0 (o} p po 0 zo (o} Pe
prognozé progno progno
M-1 Radijo klipas 20 sek. Reklaminé pauzé klipas 301.5 198.0 235.5
Power Hit Radio Radijo klipas 20 sek. 1V 7:00-19:00 Reklaminé pauzé klipas 223.5 130.5 49.5
Radiocentras Radijo klipas 20 sek. VI-Vii 9:00-15:00 Reklaminé pauzé klipas 166.5 127.5 135.0
Relax FM Radijo klipas 20 sek. Reklaminé pauzé klipas 172.5 67.5 171.0
2P FM Radijo klipas 20 sek. Reklaminé pauzé klipas 48.0 70.5 25.5
Ziniy radijas Dalyvavimas radijo laidoje "Verslo pulsas” 20 min. s ~11:00 + laidos kartojimas ~19:00 laida 1.8 0.38 2.4
o radiia 913.8 94.4 618.9
p
e e Po a orma Pe g Paro
pecial turinio projek "Net y " aplinka
3.1t 3.1t specla‘h (ubnké Net kalnjlynas paza'llu.os Tnul!n!s puslapfs Statinis PI’O]‘ekIO blokas dlspléy Parodyma! deskt.op 6,000,000 1200
3.1t m. tv3.It speciali rubrika "Net kaimynas paZzaliuos" Titulinis puslapis Projekto blokas mobile Parodymai mobile
3.1t 3.1t ‘spec.la?ll.rubnk? iNet kaimynas pazﬂal.luos Ruprlkos ‘\ndus Dinaminis Tapetas+ 300x600 Parodyma! desktop 150,000 150
3.1t Dinaminiai baneriai VERSLO auditorijoje Visa aplinka Parodymai desktop
3.1t V3.1t .spec.la?ll.rubnk? iNet kaimynas pazﬂal.luos Ruprlkos ‘\ndus Dinaminis 300x250 mobile Parodyma! mob!le 600,000 600
3.1t Dinaminiai baneriai VERSLO auditorijoje Visa aplinka Parodymai mobile
Papildoma komunikacija
- " Vyrai AMDigital: sportas.It, krepsinis.net, . . " . "
kiti AMD portalai autobilis.It, t3.It/sportas Moterys AMDigital: Visa aplinka Dinaminis Tapetas Parodymai desktop 50,000 50
lamaistas.lt, receptai.lt, tewudarzelis.It, swveikata.lt,
Kiti AMD portalai | PaSVeik-It, sveikaszmogus.It, medguru.it, ligos. it Visa aplinka Dinaminis 980x 200/300x 600 Parodymai desktop 150,000 150
savaitgalis.lt, tv3.It/gyvenimas.
X _ | m.Vyrai.AMDigital: m.sportas.It, m.krepsinis.net, X X - . X i
kiti AMD portalai m.autobilis.It, m.tva.It/sportas, m.skelbimai.It Visa aplinka Dinaminis 300x600 mobile Parodymai mobile 800,000 800
m.Moterys.AMDigital: m.lamaistas. |t
m.receptai.lt, m.tewdarzelis.It m.sweikata.lt,
kiti AMD portalai | M-Pasweik.it, m.sveikaszmogus.It, m.medguru.It, Visa aplinka Dinaminis 300x250 mobile Parodymai mobile 1,000,000 1000
m.ligos.It, m.savaitgalis.It, m.tv3.It/gyvenimas.
3.t Projekto vidus / titulinis mobile/desktop straipsnis wt. desktop / mobile 10
0 portala 8,750,010 950
paud
ekeé ala Re os tipa o) os tipa Perkama g Paro a P o
audito ogno
Meta Facebook | Instagram Image/Video LT 30-40 Reach Parodymai desktop/ mobile 1,363,636 1,773
Meta Facebook | Instagram Image/Video LT 40-65 Reach Parodymai desktop/ mobile 727,273 945
Google GDN Display LT 18-30 Awareness Parodymai desktop/ mobile 800,000 800
Google GDN (Google display network) Display LT 30-40 Awareness Parodymai desktop/ mobile 1,500,000 1,500
Google GDN Display LT 40-65 Awareness Parodymai desktop/ mobile 500,000 500
Google Youtube Skippable ads (L1s or| | 115 59 Awareness |Views Perzitros desktop/ mobile/ 600,000 300 60,000
more) TV screens
Skippable ads (11 " desktop/ mobile/
Google Youtube ippable ads (11s or LT 30-40 Awareness Parodymai s <lop mobilel 1,250,000 625
more) or bumpers (6s) TV screens
Google Youtube Skippable ads (11s or| =) 1 40 65 Awareness [Views Perziiiros desktop/ mobile/ 600,000 300 60,000
more; TV screens
0 40,909 6,74 0,000
dlenado Plana d pPdle d d d priead O a

lVAIZDINE komunikacija, informavimas
IVAIZDINE (bendram susipazinimui)
|VAIZDINE komunikacija, informavimas

, informavimas

PRODUKTINIS etapas, skatinimas ir edukacija / Dalis
baneriy: [VAIZDINE komunikacija
PRODUKTINIS etapas, skatinimas ir edukacija

Dalis Baneriy: |VAIZDINE komunikacij

Jvaizdiné / Produktiné

Jvaizdiné

Produktiné

Jvaizdiné / Produktiné

Jvaizdiné

Produktiné

Ivaizdiné / Produktiné

vaizdiné



KOMUNIKACIJOS PRIEMONIY ARGUMENTACIJA IR PAGRINDIMAS UZDUOTIS

MEIDkIIA priemoniy, naudojamy komunikacijai, pagrindimas bei pasiekiamumo
rodikliai

Televizija - tai masinés ziniasklaidos priemoné, labai gerai pasiekianti placias tikslines auditorijas bei daranti tai efektyviausiai, nes turi maziausig kontakto kaina.
Musy Pagrindinés tikslinés auditorijos (30-40 m. Lietuvos gyventojai) unikalus ménesinis pasiekiamumas siame kanale yra 87 % (AvMRch), antrinés jaunimo
tikslinés auditorijos (18-30 m. Lietuvos gyventojai) pasiekiamumas yra 40,4% (AvMRch), o antrinés vyresnés auditorijos (40-65 m. Lietuvos gyventojai)
pasiekiamumas - 80,2 %. Papildomam jsitraukimui suplanuotas (60 sek. trukmés) informaciniy pranesimy formatas TV3 vakaro zZiniose. Taip pat reikia atkreipti
démesj, kad Televizijos vaizdo formatas bei didelis ekranas daro jsimenamuma daug aukstesn;.

Siekdami kuo didesnés reklaminés zinutés sklaidos bei papildomumo, suplanavome vaizdo reklama portale 3play (VOD), kuriame vaizdo klipas bus rodomas prie
televizijos laidy Zmonéms, zZilrintiems jas internetu. Paprastai kombinuojant jprastag reklama televizijoje bei internete komunikacijos efektyvumas bei sklaidos
parametrai zenkliai padidéja.

Radijas - taip pat labai svarbi Ziniasklaidos priemoné, gerai pasiekianti visas tikslines auditorijas bei uztikrinanti aukstg reklamos daznj. Media priemonés
pagrindinés tikslinés auditorijos (30-40 m.) unikalus pasiekiamumas yra 81,96 %, antriniy TA (18-30 m.) - 80 % ir TA (40-65 m.) - 82,25 %. Papildomam
jsitraukimui suplanuota speciali Ziniy radijo laida ,,Verslo pulsas‘“(20min. trukmés pokalbis), kurioje dalyvaus Perkanciosios organizacijos / aktualios srities
atstovas/-ai, tokia komunikacijos forma leis pateikti problematika placiai, iSsamiai ir jtraukianciai.

Naujieny portalai — svarbus masinés zZiniasklaidos kanalas, pasiekiantis tikslines auditorijas skaitmeninémis priemonémis bei uztikrinantis reklaminés Zinutés
sklaidg internete. Media priemonés pasiekiamumas pagrindinéje tikslinéje auditorijoje (30-40 m.) yra ~41 %, antrinése TA (18-30 m.) yra 39 % bei TA (40-65 m.)
- ~60%. Sis kanalas pasizymi didele formaty jvairove, komunikacijai bus naudojamas platus turinio projektas.

Globaliis interneto tinklai (Meta, Google Display Network, Youtube) - tai labai svarbis ziniasklaidos kanalai, nors turintis auksc¢iausius rodiklius jaunesnése
auditorijose, labai gerai pasiekia visas mums aktualias TA.

- Meta (Facebook ir Instagram) pagrindinés TA (30-40 m.) unikalus pasiekiamumas yra ~77%, antriniy TA (18-30 m.) - ~75% ir TA (40-65) - 81 %.
- Youtube pagrindinés TA (30-40 m.) unikalus pasiekiamumas yra ~70%, antriniy TA (18-30 m.) - ~78% bei TA (40-65) - ~60%.

Sie skaitmeniniai kanalai leidZia labai tiksliai parinkti reikiama tiksline auditorija, diferencijuoti Zinutes bei rodymo biidg pagal TA bei kitus parametrus.

REMIANTIS ISVARDINTOMIS KANALY SAVYBEMIS BEI RODIKLIAIS, BUVO PARINKTOS MEDIA PRIEMONES , NAUDOJAMOS KOMUNIKACIJAL.

SALTINIS: Kantar Instar, Kantar Supernova, Kantar Atlas, Gemius audience



KALENDORINIO PLANO PRIEMONIY IR VEIKLY ISDESTYMAS, KAMPANIJOS VIENTISUMAS

UZDUOTIS

Komunikacijos kampanijos kalendorinio plano priemoniy ir veikly detalus aprasymas

Kampanijos trukmeé
Komunikacija prasideda rugpjucio 5 d.
ir tesiasi 13 savaiciy (iki spalio 31 d.).
Kampanijos pradzia pasirinkta jvertinus
konkurso jgyvendinimo, sutarties
pasiraSymo, medziagos pasiruoSimo
terminus. Kampanijos ilgis parinktas
jvertinus reikalingg kampanijos trukme,
kartu atsizvelgiant ir j biting
kampanijos jgyvendinimo
datg (visa komunikacija,
tyrimas, apibendrinimas bei sutarties
pabaigimas turi baigtis iki gruodzio 15
d.), i Svenciy bei reklamos
sezoniSkuma (lapkritis - didZiausio
uzimtumo ménuo, labai daug Kalédiniy
reklamy, misy informacija tokiame
dideliame triuk§me bty girdima
blogiau) ir jvertinus turimus finansinius
resursus.
Beveik trijy ménesiy ilgio komunikacija
leis pasiekti auksta tiksliniy auditorijy
pasiekiamuma su pakankamu dazniu,
didelj informacijos pastebimuma bei jsi-
mintinuma, kas yra butina norint
pasiekti komunikacijos tikslus.

Televizija /VOD

Jvaizdiné komunikacija,

skirta TA 30-40 ir TA 40-65

VieSinimas televizijoje vyksta TV3, TV6 ir
TV8 kanaluose, dviem etapais: 4

sav. kampanijos pradzioje ir 4 sav.
pabaigoje. Abu etapai susideda i$ 2 sav.
20 s klipy transliacijy ir 2 sav. trumpesniy
10 s klipo transliacijy. Pirmame etape
Vakariniy ziniy metu bus parodyti du
skirtingi informaciniai reportazai
(reportazus ruos TV3 Ziniy redakcija,
pagal suderintg scenarijy).

Toks reklamos televizijoje

iSdéstymas leis sukurti auksta tiksliniy
auditorijy pasiekiamuma, didelj daznj bei
naudoti resursus optimaliai.

Perkamas kiekis: 1336 TRP (30-40)

TV komunikacija yra papildyta 3play
vaizdo platformoje rodomais 20s klipais.
Taippasieksime auditorijg, kuri linkusi
televizijos turinj stebétiinterneto
platformose, televizijg Ziliri retai, arba jos
i$ vis nezidri. Kalendorinis transliacijy
iSdéstymas papildo tv grafikg: 2 sav.
kartu su tv klipais, 2 sav. pertrauka,

2 sav. priminimas, kaip tik

pasibaigus reklamai TV, 3 sav. pertrauka,
4 sav. komunikacija kartu su televizija.
Perkamas kiekis: 430 000 parodymy

Radijas

Jvaizdiné komunikacija,

skirta TA 30-40 ir TA 40-65
Naudojamos populiariausios TA radijo
stotys: M-1, PWR, Radiocentras, Relax FM,
Zip FM. 20 s ilgio klipas transliuojamas
dviem etapais: 34-35 sav. Ir 38-40 sav.
Radijas pradzioje papildo vieSinimg
televizijoje, o po to uzpildo tarpa, kai TV
nevyksta. Papildomai yra suplanuotos
dvi Ziniy radijo specializuotos laidos,
skirtos vieSinimo temomes.

Perkama: 750 klipy, 2 laidos (plius

2 kartojimai)

Naujieny portalas

Produktiné komunikacija

skirta TA 30-40 ir TA18-30

Turinio projektas tv3.It naujieny
portale. Prasideda kartu su visa
komunikacija ir tesiasi 11

savaiciy. Sukuriamas specialus projekto
blokas su rubrika. Projekta sudaro 10
straipsniy ir projekto bei kliento

baneriné reklama . Projekto komunikacija
vyksta tv3.It Verslo rubrikoje. Papildoma
komunikacija baneriais vyksta visoje
AMD portaly grupéje.

Dalis banerinés reklamos skirta Jvaizdinei
komunikacijai, TA 30-40 ir TA 40-65
Perkama: 8 750 000 parod, 10 straipsniy

Socialiniai tinklai, GDN platforma, Youtube
Jvaizdiné komunikacija, TA 30-40 ir TA 40-
65/

Produktiné komunikacija, TA 30-40 ir TA18-

30
Dél Google platformos riboty galimybiy, nustatyti TG

amZiaus réZiai neZymiai skiriasi

Komunikacija skaitmeniniuose kanaluose rodoma
visg kampanijos perioda.

VieSinimas Facebook ir Instagram skirtas TA
(30-40) ir TA (40-65 m.), formatai: vaizdo klipas
ir paveiksliukas, kanalai orientuoti
RENEIRETDINENGEETE )R

GDN rodoma baneriné reklama.

Puikus kanalas didelei sklaidai. Skirtingos Zinutés
rodomos visoms TA. Formatas - baneriai.
Optimizuota j Zinomuma (Awareness).

YouTube video platforma, naudojama visoms TA
(diferencijuojama medziaga, Zinuté).
Priklausomai nuo turinio - perkamos vaizdo klipo
perzilros ar parodymai.

Visi skaitmeniniai interneto kanalai turi technines
galimybes iSskirstyti nukreipimg nustatytoms TA
pagal skirtingas Zinutes. Prireikus padidinti
jsitraukima - yra galimybé parengti papildomas
tikslines grupes, atrinktas pagal interesus ar
elgsenos segmentus.

DidZiausia biudZeto dalis skiriama pagrindinei
auditorijai (30-40m.).

Perkama: virs 6 000 000 parodymy, 120 000
perziiiry

Visos priemonés ir veiklos iSdéstytos taip, kad sudaryty vientisa tolygia komunikacija, papildyty ir pastiprinty viena kitos poveikj ir taip pasiekty geriausia vieSinimo rezultata.



GALIMUY RIZIKY ISANALIZAVIMAS IR JU VALDYMO UZTIKRINIMAS

UZDUOTIS

Galimos rizikos

Gincas dél apskaitos modeliy augins netikruma

Siuo metu kilo jtampa tarp gaminangiy vartotojy
ir nepriklausomy energijos tiekéjy dél apskaitos
modeliy - tiekéjai spaudzia pereiti nuo net-
metering prie net-billing. NeapibréZtumas ir
galimai ilgésiantis elektrinés atsipirkimo laikas
pritaikius net-billing modelj, atskiry gaminanciy
vartotojy pasiprieSinimas Sio modelio taikymui,
gali gyventojus, verslus ir bendrijas skatinti
atidéti sprendimus dél investicijos j Zaligja
energetika. Ypac turint omenyje tai, kad j Zaligjg
energetikg gyventojai investuoja visy pirma dél
ekonominiy, o ne aplinkosauginiy sumetimy.

Ta taip pat gali paskatinti priesStaringa
informacija dél apskaitos modeliy, jy naudos,
taikymo laiko ir t. t. gyventojus pasiekiantii$
energijos tiekéjy ir institucijy, kuomet nebus
aisSku kuo labiau pasitikéti.

Sprendimas: aiski Zaliosios energetikos naudy
komunikacija laikantis deklaruotos EnMin linijos

Mazéjancios elektros kainos ir daznéjantys
atjungimai

Gaminanciy vartotojy skaiciui virsijus 100 tukst.
riba, vis dazniau pasitaiko momenty (ypac - nuo
antrosios pavasario pusés iki vasaros pabaigos)
kai gaminamos elektros pasiila virsija paklausg,
o tai mazina j tinklg parduodamos elektros kaing
ir ilgina elektrinés atsipirkima bei galimos
investicijos patraukluma. Kartu daugéja atvejy
kai dél per aukstos jtampos ESO tinkle piko metu,
elektrinés nebegalij tinklg atiduoti energijos ir
tampa "nenaudingos".

Sprendimas: atsiperkamumo komunikacijoje
daugiau akcentuoti kaupiklius ir kitas priemones
leidziancias iSnaudoti pigesnés elektros
epizodus.

Uzsitese konkurso ir sutarties pasiraSymo
procesai

UZsitesus procesams, nespéjama laiku paruosti
reklamine medziaga ir pradéti komunikacija pagal
suplanuota grafika.

Sprendimas: komunikacijos kampanijos priemoniy
{gyvendinimo kalendorinis planas koreguojamas,
nukeliant pradzig, pritaikant pasikeitusiam
kalendoriui, taciau islaikant visas numatytas
priemones.

Augs nepasitikéjimas Zaliosios energetikos
projektais

Per 2 metus Lietuvoje nuvirto jau 4 véjo jégainés.
Tai skatina bendruomeniy, Salia kuriy statomi
véjo jégainiy parkai, pasiprieSinima projektams
bei didina bendrg nepasitikéjima naujgja
energetika.

Salia to, Darbény sen. bendruomenés sékmé
pries ,,European Energy“ parodé, kad telkimasis
pries naujosios energetikos infrastruktiiros
projektus, gali buti sékmingas.

Tokie incidentai ir sékmingo pasiprieSinimo
patirtis skatina skepsj Zaliosios energetikos kaip
pavojingos (incidentai) ar nereikalingos
(pasiprieSinimas) atzvilgiu.

Sprendimas: funkcinéje komunikacijoje daugiau
akcentuoti bendrg ne ekonomine, o
aplinkosaugine, energetinio savarankiskumo etc.
Zaliosios energetikos nauda. Identifikavus Siuo
atzvilgiu problemiskus regionus, ten
koncentruoti pozityvig, sekmés istorijy
komunikacija.



DARBO ORGANIZAVIMO PLANAS

DARBO ORGANIZAVIMO IR PASIDALINIMO PLANAS

ApraSymas: Darbai organizuojami ir atsakomybés paskirstomos pagal agentiiry stiprigsias kompetencines sritis, patirtj ir rinkoje vyraujancig praktika.
Zemiau schemoje pateiktas darby iSdéstymas laike bei atsakomybés.

UZDUOTIS

Procesai vykdomi komandos viduje, paskirstomi pagal pareigybes, kompetencijas (vertikaliai ir horizontaliai). Su Perkancigja organizacija priklausomai nuo uzduoties /
klausimo pobiidzio, bendrauja Grupés vadovas ir / ar projekto vadovai vieno langelio principu arba kita klientui patogia forma.

PASIRUOSIMAS PRIEMONIY RENGIMAS TYRIMAS
Konkurso pabaiga, vaizdinio klipo ir sékmés istorijy filmavimas, . )
sutarties pasiraSymas, {Janeriq gamyba, straipsniy ir kity priemoniy Visuomenes nuostaty
ivadinis susitikimas, etc. rengimas, riziky jvertinimas ir suderinimas su pokycio tyrimas
Atsakomybé: Dentsu klientu

Atsakomybé: Dentsu
I Atsakomybé: INK agtlency
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‘ KURYBA ‘ ‘ KOMUNIKACIJOS KAMPANIJOS EIGA ‘ ATASKAITA
Koncepcijos i¥dirbimas, scenarijaus Kampanijos vykdymas su reguliariomis ataskaitomis. Kampanijos ataskaitos parengimas,
ragymas,pagrindiniy vizualy parengimas ir t.t Atsakomybe: Dentsu pristatymas, jzvalgos ir rekomendacijos.
’ Afsakomybeé: INK agency " Kriziy prevencija ir valdymas esant poreikiui: INK agency ’

Tyrimo apibendrinimas. Apskaitos ir sutarties
uzbaigimas. Atsakomybé: Dentsu




GALIMUY RIZIKY ISANALIZAVIMAS IR JU VALDYMO UZTIKRINIMAS

UZDUOTIS

PAPILDOMI RODIKLIAI KAMPANIJOS REZULTATAMS IR NUOSTATU POKYCIAMS MATUOTI

Komunikacijos rodikliai Jsitraukimo rodikliai
Kampanijos rezultatai bus matuojami Kampanijos rezultatai bus matuojami
kokybiniais ir kiekiniais sklaidos rodikliais: kokybiniais TA jsitraukimo rodikliais:
- unikalios tikslinés auditorijos - Straipsniy portale skaitomumas
Pasiekiamumas (Reach), bus matuojama (pervertimai, skaitymo laikas);
visoms trims TA (TV, Radijas, - Reakcijos socialiniuose kanaluose (Like,
Skaitmeniniai kanalai); Share, Comment, kt.)

- TRP kiekis (reitingy suma procentais,
pasikartojantys TA kontaktai), visoms
trims TA ( TV, Radijas)

- Vidutinis DaZznis (TV, Radijas,
Skaitmeniniai kanalai)

- Skaitmeniniai kanalai: matuojami
Parodymai (Impressions), Paspaudimai
(Clicks), Perziuros (Views)

Planuojami komunikacijos rodikliai (prognozé):

- TV Pagrindiné TA — 1336 TRP, 18-30 TA ~ 516 TRP; 18-30 TA ~ 1940 TRP;

- TV Reach (prognozé) TA 30-40 ~ 60 %; TA18-30 ~ 35%; TA 30-65 ~ 65%

- Radijas TA 30-40 ~ 914 TRP; TA18-30 ~ 594 TRP; TA 30-65 ~ 619 TRP

- Radijas Reach TA 30-40 ~ 65,3 %; TA18-30 ~ 63,8 %; TA 30-65 ~ 50,6 %

- 3play.lt 430 000 Impressions, ~1 290 Clicks

- Turinio projektas ~ 8,75 mil. Impressions, ~ 3 950 Clicks

- Facebook I Instagram ~ 2,1 mil. Impressions, ~ 2 718 Clicks

- Google Display Network ~ 2,8 mil. Impressions, ~ 2 800 Clicks

- Facebook I Instagram ~ 2,45 mil. Impressions, ~ 1225 Clicks, 120 000 Views

Rekomendacijos apklausai, nuostaty matavimui

Siulome j apklausg jtraukti papildomus

klausimus, su energetika/atsinaujinanciais

Saltiniais/tvarumu susijusioms vertybéms, poziiriui,

nuostatoms matuoti.

Pvz.

(skalé nuo 1 - visiskai nesvarbu, 5 — labai svarbu)

1) Kiek Jums asmeniskai svarbu naudotis

atsinaujinandiais energijos Saltiniais?

2) Kiek Jums asmeniskai svarbi tvarumo tema?

3) Kaip manote, kokios yra atsinaujinanciy energijos
Saltiniy naudojimo naudos? (pazyméti visus
tinkancius)

- Geriau aplinkai nei tradiciniai energijos Saltiniai

- Geriau gyventojy sveikatai nei tradiciniai
energijos Saltiniai

- Geriau ekonomikai nei tradiciniai energijos
Saltiniai

Gauti atsakymai, kartu su kitais duomenimis, leis pateikti
papildomas jZvalgas, jvertinant vertybinius nuostaty
aspektus.

SALTINIS: Kantar Instar, Kantar Supernova, Kantar Atlas, Gemius audience, Dentsu CCS (Consume Connection System)
Si medziaga, apimanti visas $io pasiilymo dalis, yra konfidenciali informacija. Ji visa, t.y. visos skaidrés ir visas jose pateiktas turinys, i$skyrus turinj, kuris skelbiamas ir be apribojimy pasiekiamas per vie$uosius $altinius, pvz. internetu
ar Ziniasklaidos priemonése, yra UAB , INK agency“ ir Dentsu Lithuania UAB intelektiné nuosavybé ir negali biti naudojama, skelbiama, perduodama kitiems ar kitaip naudojama be UAB ,INK agency" rastisko sutikimo.
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