INTEGRUOTOS KOMUNIKACIJOS PASLAUGŲ PIRKIMO TECHNINĖ SPECIFIKACIJA


	
VĮ Valstybinių miškų urėdija (toliau – Užsakovas, Perkančioji organizacija, VMU) ketina įsigyti integruotos komunikacijos paslaugas (tolau – Paslaugos, pirkimo objektas), kurios pagal poreikį būtų teikiamos Lietuvos Respublikoje. 

1. TEIKIAMŲ PASLAUGŲ APRAŠYMAS

1. Pirkimo objektas –  Perkamos integruotos komunikacijos paslaugos Lietuvoje  – tai komunikacijos, rinkodaros, reklamos ir socialinių tinklų konsultacijos, viešinimo kampanijų rengimas ir įgyvendinimas, integruotai komunikacijai reikalingų priemonių kūrimas ir su integruotos komunikacijos priemonėmis susijusių aktualių trečiųjų šalių paslaugų organizavimas ir administravimas. 
[bookmark: _Hlk157692131]1.1.	Integruotos komunikacijos paslaugas sudaro šios paslaugos:
1.1.1.	Komunikacijos, susijusios su VMU veikla, organizavimas ir viešinimas. 
1.1.2.	Išorinės, rinkodaros, skaitmeninės komunikacijos kampanijos ir projektai.
1.1.3.	Su rinkodaros ir komunikacijos kampanijų organizavimu ir viešinimu susijusios paslaugos (TV, radijo, laikraščių reklama, išorinė lauko reklama, demonstracinė reklama, standartų neatitinkančios reklamos priemonės kaip instaliacijos, audiovizualiniai sprendimai, su vaizdinės medžiagos gamyba susijusios paslaugos).
1.1.4.	Su renginių žiniasklaidai ir VMU veiklos viešinimo renginių organizavimu susijusios paslaugos (viešinimui skirto renginio ploto nuoma, renginiui tinkamos technikos nuoma, kavos pertraukų ir maitinimo organizavimas).
1.1.5.	Su skaitmeninės komunikacijos kampanijų organizavimu susijusios paslaugos (reklama socialinėse medijose, reklama naujienų portaluose, reklama teminiuose portaluose, reklama paieškos sistemose, programiniai plėtiniai, aplikacijos, internetiniai įrankiai, būtini rinkodaros priemonėms įgyvendinti).
1.1.6. Akcijų ir renginių visuomenei viešinimo kampanijos. 
1.2.	Paslaugų teikimo terminai ir apimtys:
1.2.1.	Techninėje specifikacijoje nurodytos paslaugos bus užsakomos ir perkamos pagal VMU poreikį. Tiekėjas teikia paslaugas pagal VMU užsakyme pateikiamas paslaugų apimtis bei nustatomus paslaugų teikimo terminus (atskiru užsakymu).
[bookmark: _Hlk536027036] Numatoma paslaugų apimtis nurodyta techninės specifikacijos 1 priede „Paslaugų apimtys“.
1. Numatomi paslaugų suteikimo terminai:

2.1. Įvaizdžio komunikacijos kampanijos plano (toliau – Planas) parengimas ir suderinimas su Perkančiąja organizacija – ne vėliau kaip per 1 savaitę nuo sutarties įsigaliojimo datos.
2.2. Veiksmų įgyvendinimas vykdomas pagal Plane numatytą su Perkančiąja organizacija suderintą grafiką. 
2.3. Už techninės specifikacijos numatytas paslaugas perkančioji organizacija atsiskaitys pagal tiekėjo pasiūlytus įkainius, nurodytus pasiūlyme.
2.4. Atsiskaitant su tiekėju už jo patirtas faktines išlaidas, reikalingas ir tiesiogiai susijusias su pirkimo sutarties vykdymu, kurias tiekėjas patirs dėl trečiųjų šalių teikiamų paslaugų, tiekėjas privalės jas pagrįsti, pateikdamas perkančiajai organizacijai sąskaitą faktūrą ir pateikti išlaidas pagrindžiančius trečiųjų šalių dokumentus. Faktinėmis išlaidomis laikomos galutiniams paslaugas teikiantiems asmenims mokamos kainos, nepaisant to, kad tiekėjas už šių paslaugų pardavimą iš kitų asmenų gali gauti komisinius mokesčius (t. y. į šias išlaidas negali būti įtrauktas tiekėjo pelnas). Tiekėjo sprendimai, susiję su faktinėmis išlaidomis, kurios susijusios su trečiųjų šalių paslaugomis, turi būti iš anksto suderinti su perkančiąja organizacija. Perkančioji organizacija turi teisę bet kada paprašyti tiekėjo parodyti originalius, dėl trečiųjų asmenų teikiamų paslaugų patirtas išlaidas patvirtinančius dokumentus. Už trečiųjų šalių paslaugas bus apmokėta ne didesnėmis nei rinką atitinkančiomis kainomis.
2.5. Maksimali Sutarties vertė yra 100 000,00 Eur be PVM, iš kurių trečiųjų šalių išlaidoms numatoma skirti ne daugiau kaip 50 000,00 Eur be PVM. Sutarties kaina su PVM yra 121 000,00 Eur. Perkančioji organizacija neįsipareigoja nupirkti paslaugų už visą pradinę pirkimo sutarties vertę.

III. PASLAUGŲ TEIKIMO EIGA, VALDYMAS IR ATSAKOMYBĖS
3.1. Ne vėliau kaip per 5 darbo dienas nuo Paslaugų teikimo sutarties įsigaliojimo dienos organizuojamas VMU ir Paslaugų teikėjo komandos susitikimas, kurio metu aptariamas Paslaugų teikėjo pateiktas pasiūlymas, apimantis visas šioje Techninėje specifikacijoje apibrėžtas paslaugas. 
3.2. Paslaugų teikėjas turi užtikrinti nenutrūkstamą Paslaugų teikimo sutarties vykdymą ir aktyviai bendradarbiauti su VMU paskirtais darbuotojais: pateikti jiems tarpinius rezultatus, atlikti reikiamas korekcijas ir kartu su VMU atstovais siekti kokybiško galutinio rezultato.
3.3. VMU Komunikacijos skyriaus darbuotojas suteiks visą reikiamą informaciją integruotos komunikacijos priemonių įgyvendinimui.
3.4. Užsakymą VMU tiekėjui pateiks elektroniniu paštu. Užsakymo paslaugų sąmata suderinama elektroniniu paštu su VMU prieš užsakymo vykdymą. Visus paslaugų atlikimo sprendinius tiekėjas privalo suderinti su atsakingu VMU darbuotoju ir ištaisyti dėl tiekėjo kaltės atsiradusius trūkumus savo sąskaita. Paslaugos, suteiktos tiekėjo iniciatyva, nesuderinus su VMU, nelaikomos pirkimo sutarties objektu ir nebus apmokamos.
3.5. Sklaida / transliavimas / publikavimas vykdomas tik gavus Perkančiosios organizacijos pritarimą raštu el. paštu.

IV. PASLAUGŲ TEIKIMO TERMINAS
4.1. Paslaugų pagal sutartį teikimo terminas – 12 mėnesių nuo sutarties įsigaliojimo dienos. Jeigu likus ne mažiau kaip 30 kalendorinių dienų iki paslaugų pagal sutartį teikimo termino pabaigos nė viena iš sutarties šalių raštu nepateikia pageidavimo nepratęsti paslaugų pagal sutartį teikimo termino, paslaugų pagal sutartį teikimo terminas tokiomis pačiomis sąlygomis automatiškai pratęsiamas dar 12 mėnesių. Bendras paslaugų pagal sutartį teikimo terminas, įskaitant visus pratęsimus, negali viršyti 24 mėnesių. 




V. BAIGIAMOSIOS NUOSTATOS
5.1. Paslaugų teikėjas įsipareigoja teikiant Paslaugas laikytis šių aplinkosaugos reikalavimų: mažinti popieriaus sunaudojimą, atsisakyti nebūtino dokumentų kopijavimo ir spausdinimo, rengiama dokumentacija, paslaugų perdavimo–priėmimo aktai Užsakovui turi būti pateikti tik elektroniniu formatu, o dokumentacija, kuri turi būti pasirašoma ir paslaugų perdavimo–priėmimo aktai turi būti pasirašomi elektroniniu parašu. Esant būtinybei spausdinti, naudojamas perdirbtas popierius, kuris atitinka žaliojo pirkimo reikalavimus, patvirtintus Lietuvos Respublikos aplinkos ministro 2011 m. birželio 28 d. įsakyme Nr. D1-508 „Dėl Produktų, kurių viešiesiems pirkimams taikytini aplinkos apsaugos kriterijai, sąrašo, Aplinkos apsaugos kriterijų ir Aplinkos apsaugos kriterijų, kuriuos perkančiosios organizacijos turi taikyti pirkdamos prekes, paslaugas ar darbus, taikymo tvarkos aprašo patvirtinimo“.
5.2. Paslaugų teikėjas kartu su pasiūlymu turi pateikti susitarimus/sutartis su subteikėjais užtikrinant, kad visos paslaugos pagal Techninės specifikacijos reikalavimus bus įvykdytos. 


1 priedas. Paslaugų apimtys

[bookmark: _Hlk157692616]1 priedo 1 lentelė „Paslaugos veiklos viešinimui“
	Eil. Nr.
	Paslaugų pavadinimas*
	Mato vnt.
	Preliminarios paslaugų apimtys**

	1.
	Įvaizdžio komunikacijos kampanijos sukūrimas
	Vnt.
	1

	2.
	Informacinis tekstas (straipsnis, pranešimas spaudai, komentaras, kitoks informacinio pobūdžio tekstas lietuvių arba anglų kalba, iki 1800 spaudos ženklų be tarpų)
	Vnt. 
	5 

	3.
	Kūrybinis tekstas (reklamai, brošiūroms, kvietimams, sveikinimams ir kitokio kūrybinio pobūdžio tekstams lietuvių arba anglų kalba, iki 1800 spaudos ženklų be tarpų)
	Vnt.
	5 

	4.
	Prezentacijos rengimas lietuvių arba anglų kalba (apie 20 skaidrių)
	Vnt. 
	2

	5.
	Temos/straipsnio/komentaro inicijavimas žiniasklaidos priemonėje. Paslauga apima pasiūlymo žiniasklaidai (pitch) parengimą ir kontaktavimą su žiniasklaidos priemone ir laikoma atlikta, kai inicijuota tema/straipsnis/komentaras paskelbtas žiniasklaidos priemonėje, kurios vidutinis realių vartotojų skaičius per dieną yra ne mažesnis nei  450 000 pagal Gemius Audience reitingą (pagal 2023 m. 12 mėn. duomenis).

	Vnt.
	15 

	6.
	Temos/straipsnio/komentaro inicijavimas žiniasklaidos priemonėje. Paslauga apima pasiūlymo žiniasklaidai (pitch) parengimą ir kontaktavimą su žiniasklaidos priemone ir laikoma atlikta, kai atitinkama tema/straipsnis/komentaras paskelbtas žiniasklaidos priemonėje, kurios vidutinis realių vartotojų skaičius per dieną yra ne mažesnis nei  350 000 pagal Gemius Audience reitingą (pagal 2023 m. 12 mėn. duomenis).

	Vnt.
	5

	7.
	Temos/straipsnio/komentaro inicijavimas  regioninės žiniasklaidos priemonėje. Paslauga apima pasiūlymo žiniasklaidai (pitch) parengimą ir kontaktavimą su žiniasklaidos priemone ir laikoma atlikta, kai inicijuota tema/straipsnis/komentaras paskelbtas regioninės žiniasklaidos priemonėje.
	Vnt.
	5

	8.
	Temos/straipsnio/komentaro inicijavimas specializuotoje (į kaimiškų vietovių spaudą) regioninės žiniasklaidos priemonėje. Paslauga apima pasiūlymo žiniasklaidai (pitch) parengimą ir kontaktavimą su žiniasklaidos priemone ir laikoma atlikta, kai inicijuota tema/straipsnis/komentaras paskelbtas specializuotoje (į kaimiškų vietovių regionų) žiniasklaidos priemonėje.
	Vnt.
	5

	9.
	Paslaugos, produkto ar rinkodaros, komunikacijos, reklamos kampanijos vizualinės linijos sukūrimas remiantis turimu vizualiniu identitetu
	Vnt.
	2

	10.
	Socialinių tinklų animuotų ir neanimuotų paveikslėlių dizaino kūrimas
	Vnt.
	5 

	11.
	Paveikslėlių ir kitų grafinių sprendimų adaptacija
	Vnt.
	5 

	12.
	Kitų reikalingų paveikslėlių ir grafinių sprendimų kūrimas
	Val.
	10 

	13.
	Reprezentatyvaus filmuoto filmuko sukūrimas (scenarijus, lokacijos parinkimas, filmavimas, montavimas, įgarsinimas lietuvių arba anglų kalba, garso takelis, titrai; iki 5 min.)
	Vnt.
	4

	14.
	Renginio žiniasklaidai arba kitokio pobūdžio viešųjų ryšių renginio organizavimas (paslauga apima: temos ir pašnekovų parinkimas, datos ir vietos suderinimas su pašnekovais, pagrindinių renginio komunikacijos žinučių, tezių parengimas, reikalingų patalpų ir kitų priemonių organizavimas. Kviečiant žiniasklaidą į renginį, turi būti užtikrintas ne mažiau kaip 5 žiniasklaidos priemonių dalyvavimas renginyje). 
	Vnt. 
	4


*VMU šias paslaugas įsigys pagal faktinį savo poreikį ir suderintą paslaugų užsakymą bei terminus.
**Nurodyti kiekiai yra orientaciniai, numatyti pasiūlymų vertinimui. Perkančioji organizacija neįsipareigoja nupirkti nurodyto paslaugų kiekio. Nurodyti orientaciniai kiekiai gali keistis (didėti arba mažėti) priklausomai nuo perkančiosios organizacijos poreikio, neviršijant sutartyje su tiekėju numatytos pradinės sutarties vertės.

[bookmark: _Hlk157692335][bookmark: _Hlk157692654]1 priedo 2 lentelė „I akcijos visuomenei viešinimo kampanija“
	Eil. Nr.
	Viešinimo priemonės
	Paslaugų apimtys

	1. 
	Atnaujintas akcijos  vizualinis identitetas
	a) Paslaugų teikėjas turi atnaujinti ankstesniais metais naudotą vizualą ir adaptuoti jį naujai akcijai.


	2. 
	Reklaminių skydelių kampanija 
	a) Paslaugų teikėjas pagal patvirtintą ir su užsakovu suderintą vizualą turi pagaminti reklaminio skydelio maketą reklaminių skydelių kampanijai. 

b) Paslaugų teikėjas turi sukurti vieningo dizaino skirtingų išmatavimų, pritaikytų skirtingoms reklaminėms pozicijoms portale skydelių komplektą (1 originalus skydelis ir 1-2 adaptacijos skirtingoms pozicijoms).

c) Bendras skydelių parodymų skaičius turi siekti ne mažiau kaip 2 000 000 kartų (iš jų bent 25 proc. tituliniame puslapyje), skydelių dydis turi būti ne mažesnis nei 300x600 px (kompiuteriui skirta svetainės versija) ir 300x250 (mobiliųjų įrenginių svetainės versija). Adaptuojant skirtingų portalų aplinkai skydelio išmatavimai gali būti keičiami, tačiau išlaikant apytikrį bendrą skydelio plotą.

d) Reklaminiai skydeliai turi būti transliuojami 3 savaitės iki akcijos pradžios didėjančiu intensyvumu. 

e) Reklaminiai skydeliai turi būti transliuojami interneto portaluose, kurių vidutinis realių vartotojų skaičius per mėnesį yra ne mažesnis nei  300 000 pagal Gemius Audience reitingą (pagal 2022 m. 12 mėn. duomenis).

f) Paslaugų teikėjas turi suderinti reklaminių skydelių transliacijos grafiką su užsakovu. Atsiskaitymui tiekėjas pateikia interneto reklaminių skydelių ištransliavimo ataskaitą, kurioje būtų nurodyta, kiek kartų ištransliuoti visi reklaminiai skydeliai.

	3. 
	Sukurti ir transliuojami reklaminiai vaizdo klipai lauko skaitmeniniuose vaizdo ekranuose.
	a) Tiekėjas pagal reikalavimus lauko skaitmeninei reklamai bei pagal akcijos vizualinį identitetą turi parengti reklaminį vaizdo įrašą (klipą), tinkamą atvaizduoti skaitmeniniuose lauko vaizdo ekranuose ir suderinti jį su užsakovu. Vaizdo klipas turi būti transliuojamas iki akcijos pradžios likus ne mažiau nei 2 savaitėms.
b) Reklaminis vaizdo klipas turi būti nuo 5 iki 10 sekundžių trukmės.
c) Reklaminio vaizdo klipo parodymų skaičius turi būti ne mažesnis nei 7000 kartų viename ekrane per dviejų savaičių laikotarpį.
[bookmark: _Hlk157683028]d) Reklaminiai vaizdo klipai turi būti transliuojami 5 (penkių) didžiausių Lietuvos miestų lauko skaitmeniniuose vaizdo ekranuose. Lauko vaizdo reklamos ekranų lokacijos turi būti parinktos judriausiuose šių miestų vietose: Vilniuje, Kaune, Klaipėdoje, Šiauliuose ir Panevėžyje po 1 lauko reklamos stendą. Tiekėjas atsako už lauko reklamos stendo arba reklaminio vaizdo klipo broką.
[bookmark: _Hlk157694965]e) Tiekėjas turi pateikti ir su užsakovu suderinti lauko vaizdo reklamos ekranų sąrašą. Tiekėjas pateikia užsakovui ne mažiau nei du vienetus lauko reklamos ekranų kiekvienai vietai pasirinkti. T. y. tiekėjas turi pasiūlyti mažiausiai po du ekranus, kurie būtų skirtingose kiekvieno miesto vietose, ir perkančioji organizacija kiekviename mieste pasirinks vieną iš tų variantų.
f) Lauko vaizdo ekranų reklamos kampanija turi trukti ne trumpiau nei 2 savaitės iki akcijos pradžios. 
g) Skaitmeninis lauko vaizdo reklamos ekranas turi būti ne mažesnis nei 6x3 m. 
h) Vaizdo ekrano matomumas, važiuojant keliu, turi būti neužstotas kitų reklaminių stendų ar iškabų, medžių ar kitų objektų.

i) Tiekėjas suteikia garantiją lauko vaizdo reklamos ekranui visą reklamos skelbimo laikotarpį. Dėl nenumatytų oro sąlygų sugadintą lauko reklamos ekraną Tiekėjas įsipareigoja sutaisyti per 2 darbo dienas ir, tokiam pačiam terminui pratęsti lauko reklamos ekrano nuomą.


	4.
	Radijo klipų transliacijos
	a) Informacinis pranešimas turi būti parengtas ir transliuojamas nacionalinėje radijo stotyje lietuvių kalba, kurios antžeminiu radijo tinklu transliuojama programa yra priimama teritorijoje, kurioje gyvena daugiau negu 60 proc. Lietuvos gyventojų. 
b) Informacinis pranešimas rengiamas su Perkančiąja organizacija suderinta tema. Informacinio pranešimo trukmė – nuo 60 s iki 90 s.
c) Radijo stotyje šio pranešimo transliacijų kiekis turi būti ne mažiau 40 transliacijų. Kasdien transliuojama po 3-4 kartus. Tinklelis derinamas su Užsakovu. 
d) Ne mažiau kaip 30 proc. transliuojama pirmadieniais-penktadieniais nuo 7:00 iki 9:00 val. arba nuo 17:00 iki 18:00 val.

	5.
	Nuomonės formuotojų įtraukimas kviečiant visuomenę į akciją
	a) Į akcijos reklaminę kampaniją turi būti įtrauktas 1 nuomonės formuotojas, savo asmenybe atitinkantis įmonės deklaruojamas vertybes, propaguojantis aktyvų laisvalaikio būdą ir gamtosaugines pažiūras. Nuomonės formuotojo pasirinkimą Tiekėjas privalo suderinti su Užsakovu.
b) Nuomonės formuotojas socialiniame tinkle Facebook turi turėti ne mažesnį nei 45 000 sekėjų skaičių, soc. tinkle Instagram – ne mažesnį nei 50 000 sekėjų skaičių.
c) Nuomonės formuotojas akcijos laikotarpiu turi sukurti ne mažiau nei du įrašus apie akciją(ir Facebook ir Instagram soc. tinkluose) ir vieną vaizdo įrašą (pritaikant vaizdo įrašo adaptacijas Facebook ir Instagram story formatu), kviečiant prisijungti prie akcijos. Įrašų turinys turi būti suderintas su užsakovu.
d) Sukurtais įrašais nuomonės formuotojas turi pasidalinti savo Facebook ir Instagram paskyrose. 

	6.
	Nuotraukos ir vaizdo įrašas 
	a) Tiekėjas turi nufotografuoti ir nufilmuoti pagrindinį akcijos renginį. Ne mažiau nei 10 nuotraukų tiekėjas turi pateikti užsakovui dar renginio metu. Likusios nuotraukos ir sumontuotas vaizdo įrašas turi būti pateikti ne vėliau nei sekančią dieną po renginio, iki 12 val. 
b) Užsakovas pasilieka teisę pasirinkti fotografą ir vaizdo operatorių.  



1 priedo 3 lentelė „II akcijos visuomenei viešinimo kampanija“
	Eil.  Nr.
	Viešinimo priemonės
	Paslaugų apimtys

	1.
	Reklaminių skydelių kampanija 
	a) Paslaugų teikėjas turi atnaujinti ir suderinti su Užsakovu renginio vizualą (renginio plakatą) bei pagal jį turi pagaminti reklaminio skydelio turinį ir maketą reklaminių skydelių kampanijai.

b) Paslaugų teikėjas turi sukurti vieningo dizaino skirtingų išmatavimų, pritaikytų skirtingoms reklaminėms pozicijoms portaluose skydelių komplektą (1 originalus skydelis ir 1-2 adaptacijos skirtingoms pozicijoms).

c) Bendras skydelių parodymų skaičius turi siekti ne mažiau kaip 3 000 000 kartų (iš jų bent 50 proc. tituliniame puslapyje), skydelių dydis turi būti ne mažesnis nei 300x600 px (kompiuteriui skirta svetainės versija) ir 300x250 (mobiliųjų įrenginių svetainės versija). 50 proc. reklaminių skydelių mobiliųjų įrenginių svetainės versijai turi būti ištransliuoti tituliniame puslapyje. Adaptuojant skirtingų portalų aplinkai skydelio išmatavimai gali būti keičiami, tačiau išlaikant apytikrį bendrą skydelio plotą.

d) Reklaminiai skydeliai turi būti transliuojami 2 savaites iki akcijos pradžios didėjančiu intensyvumu. 

e) Reklaminiai skydeliai turi būti transliuojami 4 interneto portaluose, kurių realių vartotojų skaičius per mėnesį yra ne mažesnis nei 1 000 000 pagal Gemius Audience reitingą.

f) Paslaugų teikėjas turi suderinti reklaminių skydelių transliacijos grafiką su užsakovu. Atsiskaitymui tiekėjas pateikia interneto reklaminių skydelių ištransliavimo ataskaitą, kurioje būtų nurodyta, kiek kartų ištransliuoti visi reklaminiai skydeliai.

	2.
	Reklama socialiniuose tinkluose 

	a) Reklamos socialiniuose tinkluose kampanija turi trukti ne mažiau nei dvi savaitės iki akcijos pradžios. 
b) Kampanijos metu turi būti sukurtos ne mažiau kaip 3 reklamos žinutės/turinio vienetai ir atitinkamas vizualas socialiniame tinkle Facebook ir tiek pat Instagram, atitinkantys kampanijos įgyvendinimo strategiją bei dizainą, kviečiančios supažinti su miškų tvarkymo akcija ir joje dalyvauti. Bendras reklamos parodymų skaičius turi būti ne mažesnis nei 700 000.
c) Socialinių tinklų reklamai turi būti skirta ne mažiau nei 1000 eurų. 

	3.
	Radijo klipų transliacijos, kviečiančios į akciją
	a) Radijo klipo pranešimas turi būti sukurtas taisyklinga lietuvių kalba, su perkančiąja organizacija suderintas ir transliuojamas dviejose radijo stotyse lietuvių kalba, kurios dienos auditorijos pasiekimas ne mažesnis nei 9 proc. (pagal naujausius Kantar duomenis).
b) Tiekėjas turi sukurti audioklipą iki 30 s, skirtą transliacijai reklamos bloke. Iš viso per dvi savaites iki akcijos pradžios dviejose radijo stotyse turi būti ištransliuota 40 audioklipų (po 20 kiekvienoje). 50 proc. audioklipų turi būti ištransliuota pirmadieniais-penktadieniais nuo 7:00 iki 9:00 val. arba nuo 17:00 iki 18:00 val.
c) Tiekėjas turi integruoti reklamą vienoje iš radijo stočių į radijo vedėjų pokalbį. Integruota į radijo vedėjų pokalbį reklama turi būti ne trumpesnė nei 60 s. ir turi būti transliuojama paskutinę savaitę iki akcijos pradžios – iš viso 5 kartus (po 1 kartą per dieną).

	4.
	Nuomonės formuotojo įtraukimas
	a) Į akcijos reklaminę kampaniją turi būti įtrauktas 1 nuomonės formuotojas, savo asmenybe atitinkantis įmonės deklaruojamas vertybes, propaguojantis aktyvų laisvalaikio būdą ir gamtosaugines pažiūras. Tiekėjas turi pateikti užsakovui ne mažiau nei tris galimus nuomonės formuotojus, su kuriais siūloma bendradarbiauti.
b) Nuomonės formuotojas socialiniame tinkle Instagram turi turėti ne mažesnį nei 80 000 sekėjų skaičių arba Facebook ne mažesnį nei 100 000 sekėjų skaičių. 
c) Nuomonės formuotojas akcijos laikotarpiu turi sukurti vieną vaizdo klipą apie akciją, kviečiant prisijungti prie jos ir 2 socialinio tinklo Instagram įrašus (įrašus privaloma dubliuoti ir nuomonės formuotojo Facebook socialinio tinklo paskyroje, jeigu nuomonės formuotojas tokią turi). Turinys turi būti suderintas su Užsakovu.
d) Nuomonės formuotojas turi pasidalinti akcijai sukurtu video klipu  savo Facebook ir Instagram socialinių tinklų paskyrose. 

	5.
	Nuotraukos ir vaizdo įrašas
	a) Tiekėjas turi nufotografuoti ir nufilmuoti pagrindinį akcijos renginį. Ne mažiau nei 10 nuotraukų tiekėjas turi pateikti užsakovui dar renginio metu. Likusios nuotraukos ir sumontuotas vaizdo įrašas turi būti pateikti ne vėliau nei sekančią dieną po renginio, iki 12 val. 
b) Užsakovas pasilieka teisę pasirinkti fotografą ir vaizdo operatorių.  



1 priedo 4 lentelė „III akcijos visuomenei viešinimo kampanija“
	Eil. Nr.
	Viešinimo priemonės
	Paslaugų apimtys

	1.  
	Reklaminių skydelių kampanija 
	a) Paslaugų teikėjas turi atnaujinti ir suderinti su Užsakovu renginio vizualą (renginio plakatą) bei pagal jį turi pagaminti reklaminio skydelio turinį ir maketą reklaminių skydelių kampanijai. 
 
b) Paslaugų teikėjas turi sukurti vieningo dizaino skirtingų išmatavimų, pritaikytų skirtingoms reklaminėms pozicijoms portale skydelių komplektą (1 originalus skydelis ir 1-2 adaptacijos skirtingoms pozicijoms).
 
c) Bendras skydelių parodymų skaičius turi siekti ne mažiau kaip 2 000 000 kartų (iš jų bent 25 proc. tituliniame puslapyje), skydelių dydis turi būti ne mažesnis nei 300x600 px (kompiuteriui skirta svetainės versija) ir 300x250 (mobiliųjų įrenginių svetainės versija). Adaptuojant skirtingų portalų aplinkai skydelio išmatavimai gali būti keičiami, tačiau išlaikant apytikrį bendrą skydelio plotą.
 
d) Reklaminiai skydeliai turi būti transliuojami 2 savaitės iki akcijos pradžios didėjančiu intensyvumu. 
 
e) Reklaminiai skydeliai turi būti transliuojami 2 interneto portaluose, kurio kiekvieno realių vartotojų skaičius per mėnesį yra ne mažesnis nei  1 000 000 pagal Gemius Audience reitingą.
 
f) 50 proc. reklaminių skydelių mobiliųjų įrenginių svetainės versijai turi būti ištransliuoti tituliniame puslapyje. 
 
g) Paslaugų teikėjas turi suderinti reklaminių skydelių transliacijos grafiką su užsakovu. Atsiskaitymui tiekėjas pateikia interneto reklaminių skydelių ištransliavimo ataskaitą, kurioje būtų nurodyta, kiek kartų ištransliuoti visi reklaminiai skydeliai.




