
TECHNINĖ SPECIFIKACIJA


1.	Pirkimo objektas

[bookmark: _Hlk202796493]VšĮ Centrinė projektų valdymo agentūra (toliau – CPVA arba Perkančioji organizacija) perka 2021–2027 m. Investicijų programos (toliau – Investicijų programa) ir plano „Naujos kartos Lietuva“ viešinimo paslaugas, skirtas ES investicijų (toliau – ESI) konferencijai ES+U 2025 m. Paslaugas apima lauko reklaminių plotų verslo centruose planavimas, nuoma ir transliacijos. 

ES+U konferencija – vienintelis Lietuvoje tokio pobūdžio renginys, skirtas tinklaveikos tarp institucijų bei visuomenės skatinimui, ESI įvaizdžio stiprinimui. Ši konferencija turėtų tapti svarbiausiu kasmetiniu ESI komunikacijos reiškiniu. Tai inspiruojantis (ne ataskaitinis), atviras visuomenei renginys, skirtas pristatyti ES investicijų teikiamas galimybes, įkvėpti ir paskatinti prisijungti prie socialinių ir ekonominių pokyčių įgyvendinimo šalyje.

Konferencijos aprašymas:
	Komunikacijos tema 
	Konferencija, kurios pavadinimas: 
ES+U 
+Investicijos +Idėjos +Įtaka (toliau – ESU konferencija) 
(2023 m. vykusios konferencijos pavadinimas: ES+U 
+Investicijos+Idėjos+Imunitetas Tema – atsparumas. Konferencijos šūkis – Ateities iššūkiai ir ES investicijos)
ESU konferencija 2025 m. konferencija vyks antrą kartą. 
Konferencijos turinys – naujausios su ES investicijų prioritetais ir siekiamais socialiniais ir ekonominiais pokyčiais susijusios tendencijos, aktualijos, praktikos (Lietuvos ir užsienio šalių) bei jau įgyvendintų projektų gerosios patirtys.  
Šių metų konferencijos tema – „Lietuvos balsas Europoje skamba vis garsiau“. 
Per 20 buvimo Europos Sąjungoje metų Lietuva sugebėjo ne tik „prisijaukinti“ europietiškus standartus, bet ir sukurti vertę jai.  
Galimas konferencijos turinys (programa derinama): bendrieji pranešimai, panelinės diskusijos su Europos Komisijos atstovais, diskusija apie verslo galimybes ES, kokie regionai pritraukia įvairių šalių investuotojų; ES lėšomis finansuotų projektų sėkmės istorijos ir pan. 
Konferencija vyks 2025 m. rugsėjo 25 d., Vilniuje, Compensa koncertų salėje. Planuojama trukmė – 1 diena. 
2023 m. vykusios konferencijos interneto svetainė, kurioje skelbiami pranešimų įrašai ir kita informacija – www.esukonferencija.lt   bei trumpas vaizdo įrašas: https://www.youtube.com/watch?v=VPz45iPABcE 

	Kampanijos tikslai 
	1. Pagrindinis tikslas 
Ne mažiau kaip 1200 konferencijos dalyvių gyvai (daugiau žr. tikslinė auditorija). Konferencijos dalyvis – fizinis asmuo, kuris atliko registraciją ir įgijo teisę gyvai dalyvauti konferencijoje.   
2. Strateginis tikslas   
Įkvėpti tikslines auditorijas įveiklinti ES investicijų programų priemones, t. y. pasinaudoti ES investicijų teikiamomis galimybėmis: teikti projektų įgyvendinimo planus finansavimui gauti, dalyvauti projektuose, siūlyti idėjas projektų įgyvendinimui, naudotis projektų rezultatais.  
3. Taktinis tikslas 
a) Potencialių pareiškėjų pritraukimas (motyvavimas); 
b) ESI, kaip prekės ženklo įvaizdžio kūrimas ir įtvirtinimas;  
c) Skirtingų tikslinių auditorijų (privatusis, viešasis sektoriai, NVO atstovai ir kiti visuomenės nariai) apjungimas.   

	Sprendžiama problema 
	Tikslinė auditorija nepakankamai aktyviai naudojasi ES investicijų galimybėmis ir jaučia ESI asmeninę naudą.  
Įrodymas: visuomenės elgesys 
Finansų ministerijos užsakymu 2024 m. atlikto visuomenės nuomonės tyrimo metu nustatyta, kad 64 proc. Lietuvos gyventojų asmeniškai pajuto investicijų naudą, o 79 proc. teigia, kad jaučiasi ne tik Lietuvos, bet ir ES bendrijos dalimi. 
Įrodymas: potencialių pareiškėjų pasyvumas  
Finansų ministerijos užsakymu 2024 m. atlikto potencialių pareiškėjų nuomonės tyrimo metu paaiškėjo, kad 67 proc. potencialių pareiškėjų planuoja rengti paraiškas ES fondų investicijoms gauti. Pagrindinis veiksnys, lemiantis pareiškėjų nenorą pretenduoti į ES fondų investicijas, yra tai, kad projekto parengimui ir įgyvendinimui reikia daug laiko ir finansinių sąnaudų (44 proc.). Taip pat 28 proc. pareiškėjų mano, kad savo lėšomis įgyvendinti projektą galima greičiau ir pigiau. 32 proc. galvoja, kad paraiškos ir sprendimų priėmimas yra per sudėtingas. 

	Siekiamas poveikis 
	Trumpalaikis:  
Ne mažiau kaip 1200 registracijų į renginį (kaip konferencijos dalyvių).  
Ilgalaikis poveikis: 
a. ESU konferencija – svarbiausias, įkvepiantis metinis ESI komunikacijos renginys, suburiantis potencialius ir esamus pareiškėjus, projektų vykdytojus bei įtraukiantis visuomenę; 
b. potencialių pareiškėjų, ypatingai verslo sektoriaus, susidomėjimas ESI teikiamomis galimybėmis, aktyvus naudojimasis ESI. 

	Tikslinė auditorija 
	Pagrindinė tikslinė auditorija: potencialūs pareiškėjai (daugiausia įvairaus dydžio verslo įmonės). Tarp 2023 m. konferencijos dalyvių buvo 35 proc. atstovų iš verslo. Šiemet siekiama sulaukti bent 50 proc. dalyvių iš verslo sektoriaus. 
Antrinė auditorija: esami projektų vykdytojai. Į šią sąvoką įeina viešojo sektoriaus, nevyriausybinių organizacijų, verslo atstovai ir individualūs asmenys, kurie jau pasinaudojo ESI. 
Orientuojamasi į patirties įgyvendinant ESI projektus neturinčių verslininkų auditoriją, taip pat jaunesnę verslo auditoriją (startuolius, jaunus verslus), tačiau nepamirštame ir didesnių verslo subjektų, savivaldybių ir kitų institucijų. 
Tai paprasti naujų ir / ar geresnių galimybių ir pokyčių laukiantys, siekiantys, juos patiriantys ir kuriantys gyventojai. Jie – atviri, aktyvūs, šiuolaikiški ir sąmoningi žmonės, kurie linkę išbandyti naujoves, seka naujienas ir žino apie ESI (neskirstome auditorijos pagal regioną, amžių ar lytį). 

	Papildoma informacija
	Visa informacija apie ESI veiklas, prioritetus pateikiama Investicijų programos ir plano „Naujos kartos Lietuva“ svetainėje: 2021-2027 ES investicijų interneto svetainė (esinvesticijos.lt)

ESI komunikacijos tonas bei komunikacijos strategija yra skelbiama čia. 



Į paslaugas įeina:
1.1.  lauko reklaminių plotų verslo centruose planavimas pagal 2 punktą;
1.2.  lauko reklaminių plotų verslo centruose paskirstymo plano įgyvendinimas;
	Turiniu pasirūpina Perkančioji organizacija. Paslaugos teikėjas turi užtikrinti efektyvias pozicijas ir dažnį, įgyvendinti pasiūlytą planą pagal žemiau pateiktus reikalavimus. 

2. Reikalavimai pirkimo objektui

	Atsižvelgus į konferencijos aprašymą, Paslaugos teikėjas turi pateikti ir įgyvendinti efektyviausią lauko reklaminių plotų publikavimo planą: 
2.1.  pasirinkti reklaminiai plotai turi būti didžiuosiuose Lietuvos miestų verslo centruose (Vilniuje, Kaune, Klaipėdoje). Paslaugos teikėjas plane turėtų nurodyti verslo centrų sąrašą bei ekranų skaičių kiekviename mieste;
2.2.  reklama turi būti transliuojama ne mažiau kaip 50 verslo centruose (visuose miestuose);
2.3.  ekranų kiekis – ne mažiau kaip 70 vnt.;
2.4.  parodymų skaičius visame tinkle per visą laikotarpį – ne mažiau kaip 600 tūkst. vnt.;
2.5.  kontaktų skaičius – ne mažiau kaip 1 mln. vnt.;
2.6.  Transliuojamo vaizdo klipo trukmė – ne daugiau kaip 10 s.
	Reklamos aktyvumo laikotarpis – ne mažiau kaip 15 d.d. Reklamos transliacija turi startuoti ne vėliau kaip 09.08. Paslaugos teikėjas turi įsivertinti reklamos aktyvumo dinamiką. Taip pat kartu su pasiūlymu jis turi pateikti reklaminių plotų formatų dydžius bei reikalavimus vaizdo klipui.
	Visu turiniu pasirūpina Perkančioji organizacija. 

3. Papildomos sąlygos ir reikalavimai

3.1.  Visos plane nurodytos priemonės bei pozicijos turi būti suderintos su Perkančiąja organizacija. Paslaugų teikėjas šias priemones viešinti gali tik tada, kai gaunamas Perkančiosios organizacijos sutikimas. 
3.2.  Paslaugų teikėjas turi užtikrinti, kad nebūtų pažeistos trečiųjų asmenų autoriaus teisės. Paslaugų teikėjas įsipareigoja visus nuostolius, atsiradusius dėl trečiųjų asmenų autorių teisių pažeidimo, atlyginti savomis lėšomis. 
3.3.  Po sutarties pasirašymo Paslaugų teikėjas turi pateikti galutinį priemonių publikavimo planą, jei Perkančioji organizacija turėjo nežymių komentarų.
3.4.  Paslaugos tiekėjas už suteiktas paslaugas Perkančiajai organizacijai turės pateikti ataskaitą. Joje turi būti pateikta: visos reklamos plotų pozicijos, bendras ekranų kiekis, bendras verslo centrų kiekis bei reklamos plotų kiekis kiekviename prekybos centre, parodymų skaičius visame tinkle per laikotarpį, bendras kontaktų skaičius. 
3.5.  Paslaugų vertė – ne daugiau kaip 9 000 Eur (be PVM) arba 10 890 Eur (su PVM).
_________________________
