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TECHNINĖS SPECIFIKACIJOS
[bookmark: _Hlk93670179]Komunikacijos kampanijos „STEAM populiarinimas“ 
1. Pirkimo objektas

1.1. Pirkimo objektas – komunikacijos kampanijos „STEAM populiarinimas“ įgyvendinimo paslaugos (kampanijos idėjos ir įgyvendinimo koncepcijos sukūrimas, vizualinės koncepcijos sukūrimas, kalendorinio priemonių plano sukūrimas ir įgyvendinimas: veiklų įgyvendinimas, sklaidos vykdymas, nuolatinė priežiūra, kampanijos apklausos atlikimas kampanijos pradžioje ir pabaigoje, rezultatų vertinimas). 

Komunikacijos kampanijos „STEAM populiarinimas“ veiklos turi būti įgyvendintos iki 2022 m. gruodžio 15 dienos. Dėl nuo Vykdytojo nepriklausančių aplinkybių veiklų vykdymas gali būti pratęstas ne ilgiau nei 2 mėnesių laikotarpiui.
Planuojama maksimali sutarties vertė – 60 000,00 Eur su PVM.

Planuojant komunikacijos kampanijos veiklas būtina atsižvelgti į Lietuvos Respublikos švietimo, mokslo ir sporto ministerijos (toliau – ŠMSM) vykdomą STEAM ugdymo politiką. Daugiau informacijos apie vykdomą STEAM ugdymo politiką  galima rasti https://steamlt.lt/ ir Gamtos mokslų, technologijų, inžinerijos, matematikos tyrimų atviros prieigos centro veiklos apraše (https://e-seimas.lrs.lt/portal/legalAct/lt/TAD/fe67e5f007f611e687e0fbad81d55a7c/asr ).

2. Reikalavimai pirkimo objektui

2.1.  Kampanijos aprašymas

	Komunikacijos tema
	„STEAM populiarinimas“

	Komunikacijos tikslai
	Skatinti mokyklose populiarinti STEAM (gamtos, technologijų, inžinerijos, menų ir matematikos) mokslų kryptis, bendradarbiauti tarpusavyje bei su STEAM centrais (kvietimas veikti kartu). 

	Sprendžiama problema
	STEAM ugdymas – integralus, į kompleksišką tikrovės reiškinių pažinimą, pritaikymą ir problemų sprendimą kreipiantis mokinių gebėjimų ugdymas gamtos mokslų, technologijų, inžinerijos, menų ir matematikos kontekste. Tačiau šie mokslai nėra populiarūs tarp moksleivių, nors specialistų paklausa darbo rinkoje yra. Pačios mokyklos taip pat neskiria pakankamai dėmesio STEAM krypčių populiarinimui. 
Lietuvoje veiklą jau pradėjo 7 regioniniai STEAM atviros prieigos centrai Alytuje, Marijampolėje, Panevėžyje, Šiauliuose, Tauragėje, Telšiuose ir Utenoje. 2023 m. didžiuosiuose šalies miestuose – Vilniuje, Kaune, Klaipėdoje – bus atidaryti metodiniai centrai, kurie bus atviri šių miestų mokykloms ir teiks pagalbą regioniniams STEAM atviros prieigos centrams. 
Tačiau išryškėjo dar viena problema – mokyklos vangiai bendradarbiauja su  STEAM centrais, ir tarpusavyje, nes:
-nepakankama mokyklų mokytojų kompetencija ir suinteresuotumas;
-mažas STEAM centrų įsitraukimas, moksleiviams ir mokykloms trūksta informacijos apie galimybes;
-trūksta ugdymo proceso mokyklose ir STEAM centruose suderinamumo.

	Siekiamas poveikis
	Įvykdžius kampaniją tikimasi, kad kampanijos tikslinė auditorija (padidėjusi jos dalis) skatina bendradarbiavimą su išore.
· Mokykla yra atvira, bendradarbiaujanti su STEAM centrais, mokslo institucijomis, verslo integruotais centrais (slėniais) taikanti inovacijas (nuostatų ir elgesio pokyčiai).
· Mokytojai dalyvauja su STEAM susijusiuose projektuose (elgesio pokyčiai).
· Tikslinė auditorija supranta, kad stipri mokykla bus tik bendradarbiaudama su STEAM centrais, aukštosiomis mokyklomis STEAM veiklose (nuostatų pokyčiai).
Mokytojai bendradarbiauja tarpusavyje kuriant bendrus STEAM projektus (elgesio pokyčiai).
 Tačiau išryškėjo dar viena problema – mokyklos vangiai bendradarbiauja su  STEAM centrais, ir tarpusavyje, nes:
· nepakankama mokyklų mokytojų ir mokyklos direktorių kompetencija ir suinteresuotumas;
· mažas STEAM centrų įsitraukimas, moksleiviams ir mokykloms trūksta informacijos apie galimybes;
· trūksta ugdymo proceso mokyklose ir STEAM centruose suderinamumo.
Įvykdžius kampaniją tikimasi, kad kampanijos tikslinė auditorija (padidėjusi jos dalis) skatina bendradarbiavimą su išore.
· Mokykla yra atvira, bendradarbiaujanti su STEAM centrais, mokslo institucijomis, verslo integruotais centrais (slėniais) taikanti inovacijas (nuostatų ir elgesio pokyčiai).
· Mokytojai ir mokyklos direktoriai dalyvauja su STEAM susijusiuose projektuose (elgesio pokyčiai).
· Tikslinė auditorija supranta, kad stipri mokykla bus tik bendradarbiaudama su STEAM centrais, aukštosiomis mokyklomis STEAM veiklose (nuostatų pokyčiai).
· Mokyklų mokytojai ir mokyklos direktoriai bendradarbiauja tarpusavyje kuriant bendrus STEAM projektus (elgesio pokyčiai).

	Tikslinė auditorija
	Komunikacijos kampanija bus skirta mokyklų mokytojams ir mokyklų direktoriams. 
Antrinė šios komunikacijos kampanijos auditorija būtų visuomenė (tėvai, mokiniai, potencialūs STEAM krypčių studentai, mokslo ir studijų institucijų personalas).
Komunikacijos kampanija bus skirta mokyklų mokytojams. 
Antrinė šios komunikacijos kampanijos auditorija būtų visuomenė (tėvai, mokiniai, potencialūs STEAM krypčių studentai, mokslo ir studijų institucijų personalas).

	Planuojamos veiklos, kurias iki galo turės įgyvendinti paslaugų teikėjas
	Planuojama viešojo pirkimo metu nusipirkti komunikacijos kampanijos idėją, atitinkančią išvardytiems tikslams ir rodikliams siekti, ir jos įgyvendinimą, kurį pasiūlys paslaugų teikėjas.  



2.2. Siektini komunikacijos kampanijos rodikliai

	Komunikacijos rodiklis
	Rodiklio reikšmių duomenų šaltinis
	Pradinė reikšmė 
	Siektina reikšmė

	Mokyklų direktorių, kuriems STEAM atrodo patrauklu ir perspektyvu, dalis.
	Mokyklų direktorių apklausa kampanijos pradžioje ir pabaigoje. Apklausą organizuoja ir vykdo tiekėjas.
	Paaiškės po apklausos kampanijos pradžioje
	Atsižvelgiant į pradinę reikšmę, bus nustatyta siektina reikšmė, tačiau augimas nebus mažesnis nei 3 proc. punktai nuo pradinės reikšmės. 


3. Kampanijos įgyvendinimo trukmė
Kampanijos įgyvendinimo trukmė – 2022 m. gruodžio 15 d. Dėl nuo Vykdytojo nepriklausančių aplinkybių veiklų vykdymas gali būti pratęstas ne ilgiau nei 2 mėnesių laikotarpiui.
4. Teikėjas savo pasiūlyme turi pateikti:
1) komunikacijos kampanijos idėją ir  įgyvendinimo koncepciją bei jos pagrindimą;
2) vizualo koncepciją bei jo pagrindimą. 
3) išsamų komunikacijos kampanijos priemonių įgyvendinimo kalendorinį planą: priemonių ir veiklų išdėstymą, pagrindimą ir argumentaciją, siekiant išlaikyti kampanijos vientisumą, laiko sąnaudų pagrįstumą, darbo organizavimo ir darbo pasidalinimo aprašymą ir jo argumentaciją, galimų rizikų išanalizavimą ir jų valdymo užtikrinimą.
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