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. Kdrybiné kampanija/ kampanijos idéja, koncepcija, vizualika, pagrindimas

Pagrindiné kampanijos idéja, pavadinimas,

pagrindimas ir vizualinis sprendimas

As toks, kaip tu. Ne is kitos
planetos.

Pagrindimas:

Po pokalbiy su socialinés globos institucijose dirbanciais asmenimis, taip pat globos jstaigose
gyvenusiais vaikais pastebéjome, kad j globojamus vaikus ir paauglius daznai zidrima kaip
JKitokius” asmenis. Tarsi jie — ne tokie ,kaip mes”. Ziniasklaidoje taip pat uzfiksavome Zinuciy apie
smerkting paaugliy is globos namy elgesj, nukentéjusius asmenis nuo jy. Taciau ar tokie
iSankstiniai stereotipai yra teisingi? O jei ir buna negatyvaus elgesio pavyzdziy — ar kai kurie jy
nera iSprovokuoti nuolatinio pacios visuomenés poziurio, j globojamus vaikus zidrint pro
padidinamgjj stiklg? Todél, uzuot klause, kaip jauciasi kaimynai dél tokiy vaiky, gyvenanciy jy
kaimynysteje, parodykime, kaip jauciasi patys vaikai, kai apie juos kuriami mitai ir klijuojamos
stereotipinés etiketes.

Ne i$ kitos planetos:

AS — toks pat, kaip ir tu. Gyvenu savo pasaulyje, kaip ir bet kuris kaimynas ar kaimyne uz sienos,
kiemo vaiky grupé. Turiu tokiy pat rapesciy, noriu buti pastebétas, reikalingas, jvertintas. AS ne is
kitos planetos. As toks — kaip ir tu.

Jrankis:

Kampanijos vizualiniom (kai kuriose priemonése — ir tekstiniam) turiniui kurti naudojame paralele
tarp D. S. Egziuperi MaZojo princo ir globojamo vaiko istorijos: tiek vienas, tiek kitas bando suprasti
juos supantj pasaulj. Tiek vienas, tiek kitas savo kelionéje ieSko zmoniy — draugy, su kuriais galéty

geriau suprasti save, pazinti supantj pasaulj, jgyti patirties, pazinti tikrg meile, kurios jam taip trako.

Tai mazieji princai, gyvenantys savo pasauliuose ir bandantys suprasti kity pasaulius: kartais
piktus, kaip rozés spygliai, o kartais — atsargius, bet draugiskus, kaip geroji lapé.

Kodel tai veikia?

Mazojo princo istorija — pozityvi, nostalgiska ir atpazjstama itin placiai auditorijai. Naudojami
elementai — mistifikuoti, kiek Sarzuoti, todel galima aiskiai ir su humoru perteikti kity planety
gyventojus, suteikiant jiems tam tikrus vaidmenis, sugretinant su realybe. Sis karinys - tai klasika,
nuteikianti iSskirtinai pozityviai, pamokanti ir susildanti Sird.

As toks, kaip tu.
Neis kitos
planetos.

o
Priimk tévy globos o
netekusius vaikus N e
j savo pasaulj. ~
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Kdrybiné kampanija [/ Priemonés: vaizdo klipas ir reklama S s
Preliminarus scenarijus:

1 ep. Rodome vaikg, rankose laiko kosmonauto Salma. Létai eina, zengia zingsnius, kaip kosmonautai
pries pakildami ] kosmosg, rankose nesasi meskiukg. Palei Zzeme létai plaukia dumai.

o o o
1 ® va IZd o kl I pa s I r 2 ep. Uzsideda Salmq, prieina prie i déziy padaryto kosminio erdvelaivio. Ant jo uzrasyta erdvélaivio

pavadinimas: Zmoniy planeta. Salia laivo pasideda meskiukg, pabuciuoja jj.

re kl a m a ki n e bei 3 ep. Pasiima kanistrg, i§ kurio nori piltis kurg, ant kanistro parasyta ,Aplinkiniy meile”. Pradeda pilti — jis
tuscias.

4 ep. IS ranky paleidzia kanistrg, susmunka prie savo erdveélaivio, nusiima salmgq ir zidri j kamergq,

(L L] : y L i
skruostu nurieda asara, apsikabina meskiukq.
SOCO m e Il o, e 5 ep. Kamera tolsta, berniukas apsikabings meskutj susigtzes sedi prie erdvelaivio.

Klipqs, skirtas soc. tinklams ir reklamai kino teatruose Video metu eina vaiko pasakojimas: AS pasiruoses kasdieniam skrydziui. Kartu aplankyti graZiausias

(trukmeé - 30 sek.). KPI: planetas, ieskoti draugo, stebeti Zibancias zvaigzdes iS arti, skristi Pauksciy taku.. Kad tai tapty

« Socialinéje medijoje — per 160 k video reklamos perzidry realybe, tereikia tiek.nedo'/ug - priimti manejsavp pasaulj! Ju.k as - tqks pat'kaip tu. Ne is k{to;: .

. Kino teatruose - >I min. kontakty (kino teatruose p/anetqs. Call to action: Lietuvoje yravdaug/au'ne/ QOOQ g/obopmg vaiky, kgr/ems I’QI/(IG c:p//nk/n/g
reklama baty transliuojoma 2 ménesius) meilés ir supratimo. Suteikime jiems Sansq dziaugtis pilnaverte vaikyste. Priimkime j savo pasaulj.

Idéja, stilistika:

Pagrindine mintis — parodyti, jog beglobiai vaikai yra kaip
visi, jiems reikalinga meilé, tikéjimas ir abipusis rysis ieskant
»SOVOsios planetos”.

Filmavimo stilius — artimi kadrai, fokusas j emocijas (akys,
veidas asara ir pon.), bendri kadrai, sulétintas vaizdas,
plaukianti kamera.

Fonas — tamsus, imituojama, jog tai — dangus, Zvaigzdés.
ApSvietimas — visas fokusas j vaikq ir j erdvelaivj, lengvas
apsvietimas, tarsi nuo Menulio sklisty sviesa.

Garsas — uzkadrinis vaiko pasakojimas, muzika.

Aktorius — berniukas, 8-10m., rySkesniy bruozy (strozdonos,
ilgos blakstienos, dygstantys dantys).

Nuotaika — lengva, styginiai instrumentai, vercianti
susimagstyti.

Muzika — Muzikos pvz.1 | Muzikos pvz. 2 | Muzikos pvz. 3


https://artlist.io/song/87608/stories
https://artlist.io/song/82131/depart
https://artlist.io/song/77545/broken-betrayal

Kdrybiné kampanija / Priemonés: lauko reklama AS to kS ka I p t u

AS ne i kitos planetos.

2. I.d“ko requma - Priimk tevy globos netekusius

vaikus | savo pasaul;.

Netradiciné kolona:
TuscCioje kolonoje buty

Lauko reklama didZiuosiuose miestuose. pakabinami keli skirtingo dydzio
2 sav. trukmés kampanija. Didziausi Lietuvos miestai: 7 stilizuoti $vie€iantys 3D rutuliai.
pavilionai + 1 kolona (netradicija) Vilniuje, 3 pavilionai Vienas i$ jy — su vaiko statuléle
Kaune. (atkartojame klipq).

Pastaba: tai tik pavyzdys, ne
Vizualikos stilius, pagrindimas: galutinis maketas
Tikra/netikra:

Vizualikai naudojama teatriné stilistika. Kiek
mistifikuota, taciau ryski, suteikianti siurrealizmo
jausmaq — kaip ir pats globojamo vaiko gyvenimas bei
gyvenimiskos situacijos.

Kaip tai veikia?

leSkome simboliy, detaliy, atpazjstamy placiai A% toks
visuomenei - teatro Zanras zinomas ne tik vyresniems, kaip tu.
bet ir jauniems. Sis Zanras neveikia tiesiogiai — A% ne ié kitos

planetos.

ziarintysis gali susitapatinti, taciau nesijausti
kaltinamas ar priimti istorijos tiesiogiai. Taip
iSvengiame priesiskos reakcijos, kurig galéty isSSaukti
tiesioginé didaktika, tikrais vaizdais, dokumentika
pagristas moralizavimas, tiesmukas ,nepatogios
tiesos” apnuoginimas.

Teatrinis stilius jveda mistikos, netikrumo, pozityvo, net
jei rodomi vaizdai ar istorija — liadni.

Analogiski vizualiniai elementai bus naudojami ir
socialinéje medijoje, jie jkanija koncepcijq gyvai, kuria
stiprias sgsajas ir uztikrina kampanijos vientisuma.




Kdrybiné kampanija [/ Priemonés: tradiciné Ziniasklaida

3. Sprendimai

tradicinéje medijoje

1. Turinio projektas 15 min:

6 straipsniai — realybés dokumentika pagristos

LMAZyjy princy” istorijos.

2. Organiné komunikacija:
Pranesimai spaudai/temy
inicijavimas. Viso — 8 turinio
vienetai. KPI: >30 pamingjimy
Ziniasklaidoje, >3 min. kontakty.

3.Reprezentatyvus visuomenés
nuomonés tyrimas (Omnibus metodu):
Pateikiami 4 uzdari klausimai. Apklausos
rezultatai panaudojami organiniam
turiniui Ziniasklaidoje kurti, taip pat
komunikacijai socialingje medijoje.
Tyrimas atliekamas pries kampanijos
pradziq.

\

Projektas ,,MaZojo princo dienorastis”:

6 straipsniai. 3 i§ jy — autentiski pasakojimai i$ pirmy 1apy (neatskleidziant tapatybés)
apie bendruomeniniuose globos namuose gyvenancio paauglio kasdienybe,
bendravimaq su aplinkiniais. 3 straipsniai — buvusiy globojomy vaiky, dabar jau
suaugusiy, sekmés istorijos (atskleidziant tapatybe). Klausiame, su kokiomis
problemomis, stigmomis jie susidure, dalijomasi patarimais apie bendravimag su
globojamais vaikais. ,Dienorasciy” pabaigoje — trumpa skiltis, kurioje situacijg
pakomentuoja psichologai, socialiniai darbuotojai, paminima globos pertvarka, jos
nauda globojamiems vaikams ir visai visuomenei.

Temy pavyzdziai:

Beglobiai vaikai ir visuomenés atskirtis - kas jy laukia?

Straipsnis su psichologu, kuris paaisking, kokig neigiomag jtakg daro visuomenes
atskirtis beglobiams vaikams ir ju dar besiformuojanciai psichikai. Paaiskiname, kad
jau prie turimy traumuy — Seimos netekimo — prisideda dar viena, ty. visuomeneés
neigiomas pozidris ir atstumimas. Pagrindiné mintis — pati visuomené suluosina
tokius vaikus.

Vaikas X: norééiau biti toks, kaip visi

Surandame vieng ar kelis kalbéti galincius/norincius vaikus. Zinoma, slepiame jy
tapatybe, kad jiems tai nepakenkty. Perteikiame visuomenei paties vaiko IGpomis,
kaip jis jauciai neturédamas tévy, gyvendamas globos namuose, budamas
nuvertinamas bendraklasiy ir pan. Emociskai palieCiantis turinys.

Mokytoja: globojami vaikai neretai suspindi iSskirtiniu talentu

Surandame mokytojg, kuri ugdo globojamus vaikus. Mokytoja pasakoja, kad ,gery
tevy” vaikai néra lygu geri mokiniai ar talentai, kad labai daug priklauso nuo aplinkos
palaikymo, galimybiy atsiskleisti tiems talentams. Mes be reikalo nurasome
globojamus vaikus — ta etiketé ne tik juos lydi visg gyvenima, bet ir trukdo pasiekti

geresniy rezultaty.

ve o

Klausimy pavyzdziai (pastaba - klausimai bty uzdari, t.y. pateikiant ir

atsakymy variantus):

« Pasirinkite tris gyventojy grupes, kurias ne/norétumeéte matyti savo kaimynystéje.

+ Dél kokiy priezasciy nenorétumete gyventi globos namuy, kur gyvena tévy globos
neturintys vaikai, kaimynystéje?

+ Kaip manote, kokie paaugliai dazniausiai linke nusikalsti?

+ Kaip manote, kokig socialing patirtj turintiems vaikams pasiekti pripazinimo ir
jvertinimo yra sudétingiau nei kitiems?



Kdrybiné kampanija / Priemonés: socialiné medija

4. Kampanija
socialinéje medijoje

Socialiniai tinklai (2 mén. kampanija):
Facebook, Instagram ir Youtube tinklus
(FB naudojome jau egzistuojanciq
paskyrq). KPI:

+ Pasiekiomumas — >350 k

* 12 min. parodymy

+ >160 k video klipo perzilry

Reklamos optimizacija:

Visi jrasai soc. kanaluose reklamuojami.
Facebook ir Instagram kanaluose
naudojamos srauto, pasiekiamumo arba
video perzilry optimizocijos siekiant
keisti visuomenés pozilrj j globojamus
vaikus. Youtube reklomai naudojame
video perzilry optimizacijq.

Reklamos ir turinio formatai:
Kiekviename kanale turinys pritaikomas
pagal galimybes. Pvz, Instagrame leidziame

tik rekloma: stories-
video, karuseles. Facebook iSnaudojame
galerijas, 11 video, stories, taip pat

reklamuojame. FB ir Insta leidziame ir iSoring
reklamq/skydelius, kurie nepasirodo
paskyroje, taciau pasiekia tiksline auditorijg
per reklamos optimizacijg. Youtube keliome
vaizdo jrasus ir naudojame jprasty video
reklomaq.

Tur

Mazojo princo dienorastis

| socialinius tinklus perkeliame kitokiq Mazojo
princo istorijg. Pasitelkiont ryskius ir iSkalbingus
vizualus, perteikiomos skirtingos situacijos, kai
Mazasis princas (globojomas vaikas) susiduria su
vis kitokiu realiu pasauliu/planeta. Pastarasis
tampa metafora atskleidziant, kaip visuomengéje
priimami vaikai i§ globos namy. Pvz, Kreiviy akiy
planeta mums kalba apie tai, kad bendraamziai
jtariai zvelgia j globojamus vaikus, pasityCioja. Mity
planeta  atkreipia démesj |  vyraujancius
stereotipus, klijuojamas etiketes. Vizualus papildo
tekstine dalis, nupasakojanti istorijq.

Formatai: piestines galerijos (4 kortelés sudaro
vienq vaizdg, papasakoja istorijg.

Intensyvumas: 4 vnt.

Visos Lietuvos vaikai

Trumpi vaizdo jrasai, kuriuose vienas ar keli
globojami vaikai tampa pagrindiniais kalbétojais.
Sis vaizdo jrady ciklas - siekis parodyti, kaip
vaikai/paaugliai mato pasauli. Kartu tai padéty
nesti zinute, jog Sie vaikai yra tokie patys kaip ir jy
bendraamziai, ,ne iS kitos” planetos — jie svajojq,
puoseléja vertybes, myli, dziaugiasi, verkia, pyksta.
Toks vaizdo jrasy formatas ir priversty susimagstyti,
ir nusijuokti, ir asSarg nubraukti.

Formatai: Trumpieji video (iki 30 s)

Intensyvumas: 4 vnt.

(Ssu)zinok

Reklaminiai skydeliai ir jrasai, atskleidziantys faktus
apie globojomy vaiky situacijq Lietuvoje, taip pat
pletojama  edukacing linija (kad, pvz, vaikai,
susidurdami su problemomis, pagalbos gali
kreiptis j ,Vaiky linijg”). Si turinio linija siekia kalbéti
faktais.

Formatai: Piestiniai vizualai [ skydeliai
Intensyvumass: 4 vnt.

00% 11

Trumpojo video stilistikos pavyzdys: G. Beinorittés filmo
~Pokalbiai rimtomis temomis” iStrauka — pavyzdys, kaip
sillome atskleisti globojamy vaiky istorijas soc. tinkluose.

Lieluvoje gyvena apie

1600 valku

nelekusiy fevy qlvbcs
kuriems reikia Seimos

Lietuvoje gyvena apie 1600 vaiky,

netekusiy tevy globes, kuriems  *

reikia Seimos


https://www.facebook.com/Pertvarka/

Kalendorinis veiklyir p

Parengiamasis etapas.

6 savaités

A

Kampanijos pradzios Komzlocmijos pikas.
etapas.’4 savaités savaités

A A

riemoni

etapas. 2
savaites

Spalvy reikSmeés
el Klipo ir bendros
vizualikos
paruosimas: klipo
klryba ir gamyba;
fotosesija, makety
ruosimas

Planavimas
Kdryba, gamyba

Komunikacija .
4 savaites

Ry$iy su Ziniasklaida ir
komunikacijos soc.
tinkluose plany
parengimas.

4 savaités

| | \l

Turinio parengimas
projektui portale.

4 savaités

Lauko
reklamos
plano
parengi-
mas.

1 savaite

Omnibus tipo gyventojy
apklausa. 5 savaités (1sav. -
klausimy susiderinimas, 4
sav. — tyrimo atlikimas)

Pasiekty -

rezultaty
jvertinimas,
ataskaitos
paruosSimas

2 savaités

y planas

""Sl

A

—

¢4 A
!

2022 m.

Liepa Rugpjutis Rugsejis

>I min.

Pasiekty vartotojy
kino teatruose

>3 p.p-

Visuomenés nuomonés
pokytis: sutinkanciyjy, kad
globoti vaikq yra kilnu ir
prasminga, skaiciaus augimas

KPI

Spalis

>3 min.

Organiskai pasiekty
kontakty
ziniasklaidoje

Lapkritis Gruodis

>350 tukst.

Pasiekty vartotojy socialineje
medijoje; > 160 tukst. video klipo
perzitry

>1,2 min.

Reklomos
parodymuy
socialinéje medijoje



Kampanijos organizavimas [ Veikly vientisumo ir laiko sqnaudy argumentacija

Priemoniy ir veikly isdéstymo argumentacija

Kampanijos veikly
kompleksiSkumas

2 meén. trukmés (neskaitant
parengiamojo etapo) kampanija

apima Sias

integruotos

komunikacijos veiklas:

Vaizdo klipas, jo reklaminé
kampanija kino teatruose ir
socialinéje medijoje
Socialinés reklamos
kampanijos ir komunikacija
socialinéje medijoje

RySiy su ziniasklaida
kampanija (integruojant
specialiai atlikto
reprezentatyvaus tyrimo
duomenis)

Lauko reklamos kampanija
Turinio projektas portale

Kampanijos integralumas ir

vientisumas
Vykdydami skirtingas
komunikacijos priemones,

kampanijos vientisumgq iSlaikome:

Vieninga komunikacijos zinia
Vieningu vizualiniu identitetu
Etapisku veikly iSdéstymu
Universalaus priemoniy
komplekso orientacija i
skirtingas visuomenés grupes:
RSZ kampanija ir  turinio
projektas portale — brandesnei
gyventojy auditorijai (nuo 30
m.); socialinés medijos
kampanijos — visai visuomenei
nuo 16 mety; kino ir lauko

reklamos kampanijos -
didmiesCiy gyventojams ir
sveciams.

Kampanijos etapiskumas ir laiko sgnaudy pagrjstumas

Kampanijos eigqg skirstome j 4 etapus, kuriy trukme grindZiame
pasiruosimo ir jgyvendinimo veikloms reikalingos optimalios trukmés
nustatymu:

Parengiamasis (komunikacijos veiklos nevykdomos) - 6 savaités.
Kadangi kampanija apima skirtingg integruoty priemoniy spektrg,
daugiausia laiko i§ visy etapy numatome skirti pasirengimui. Sio
etapo metu ne tik detaliai suplanuojaome blsimqg veikly sekq bei
turinj, bet taip pat parengiame detaly riziky ir jy minimizavimo
priemoniy plang.

Pradzios etapas (vidutinio intensyvumo komunikacija) - 4
savaités. Istoriskai jgyvendinty trumpalaikiy socialiniy kampanijy
duomenys rodo, kad tai optimalus periodas rySiy su Ziniasklaida
(RSZ) ir socialinés medijos priemonémis jvesti® auditorijg j
pristatomq tema.

Pikas (auksto intensyvumo komunikacija) - 2 savaités. Siuo etapu
vykdomas visy suplanuoty komunikacijos veikly kompleksas, tikslas
- maksimalus  skirtingy  placCiosios  visuomenes  grupiy
pasiekiomumas. Disponuojamas kampanijos biudzetas $§j tikslg
leidZia pasiekti vykdant koncentruotg komunikacijg kampanijos piko

periodu.
Pabaigos etapas (Zemo intensyvumo kampanija) - 2 savaités.
Jvertinus  kampanijos ,piko”  rezultatus, tikslinga pratesti

komunikacijg RSZ ir socialinés medijos priemonémis ta tematika,
kuri sulauké didZiausio auditorijos jsitraukimo, taip pat papildomai
iSkomunikuoti jau paciu  kampanijos jgyvendinimo metu
identifikuotas aktualias temas, kurioms iki tol nebuvo skirta démesio.



Kampanijos organizavimas [ Organizavimas ir rizikos

Darbo organizavimas ir riziky valdymas

Darby organizavimas, pasidalinimas ir argumentacija

Riziky analizé ir valdymo priemoneés

Komandos ir asmenybés

Darbai

Argumentacija

Rizikos

Prevencijos priemones

Vadovaujanti ir kontroliuojanti

grandis (3 asmenys):

+ Darbo grupés vadoveé Ernesta
Karaliené (agentdros projekty
direktoré, patirtis
komunikacijoje 13 mety)

« Darbo grupés specialisté Asta
Buteikyté (agentdros projekty
vadové, patirtis komunikacijoje
ir reklamoje 11 mety)

+ Konsultantas Marius Deksnys
(agentiros partneris, patirtis
komunikacijoje 19 mety)

Kampanijos planavimas,
plany korekcijos ir
derinimai;

Kampanijos jgyvendinimas
ir koordinavimas;

Tiksliniy grupiy nuostaty
analizé;

UZzduocCiy delegavimas
komandos nariams;

Riziky prevencija ir
valdymas;
Konsultavimasis su klientu;
Ataskaity rengimas;
Kokybeés kontrolé.

Ziniasklaidos turinio kirimo
komanda (4 asmenys): Saulé
Baksé, Eglé Cibiené, DZolita
Adomkiené, Sigita Macanko
(patirtis komunikacijoje ir/ar
Ziniasklaidoje — nuo 8 iki 20 mety)

Temy generavimas;
Informacijos analizé,
atranka;

Pasnekovy sidlymas ir
interviu;

Ziniasklaidos turinio (teksty)
kGrimas, derinimas,
redagavimas, platinimas.

Socialines medijos turinio
ktrimo ir reklamos valdymo
komanda (4 asmenys): Viktorija
Juskauskaité, Inga Piskiniené,
Kotryna Opanoviciaté, Monika
Jankuté (patirtis socialingje

medijoje — nuo 2 iki 6 mety)

Socialines medijos tekstinio
ir vizualinio turinio kdrimas,
rengimas, derinimas,
igyvendinimas;

Reklamos valdymas.

Vizualines kurybos komanda (4
asmenys): Ausériné Bajore,
Monika Vilkaité, Agné Seputyteé,
Ema Kuliesyté (patirtis — nuo 4 iki
12 mety).

Kurybiniy idejy
generavimas,

Video klipo ir makety
kdrimas, derinimas bei
gamybos organizavimas.

Kampanijos jgyvendinimul siulome
pasitelkti didele patirtj turinCius tiek
integruotos komunikacijos
specialistus (vadovaujanti ir
kontroliuojanti grandis), tiek atskiry
funkciniy sriciy (rysiai su ziniasklaida,
socialiné medija, vizualiné karyba)
ekspertus. Su CPVA atstovais nuolat
bendraus darbo grupés vadoveé E.
Karaliené (atsakinga uz visy veikly
rezultatus) ir darbo grupés
specialisté A. Buteikyté. Tuo paciu
sidlome lanksty darby organizavimo
modelj — siekiant operatyvumo, j
tiesioginj bendravimq su CPVA esant
poreikiui jsitrauks ir funkciniy
komandy atstovai, derindami planus
ar atskiry priemoniy turinj.
Kampanijos metu sitlome
organizuoti kassavaitinius grandies
susitikimus su CPVA, o operatyviems
klausimams aptarti, be nuolatinio
bendravimo ir keitimosi informacija
telefonu bei e. pastu, bet kada pagal
poreikj buty organizuocjami
nuotoliniai susitikimai. Toks darbo
organizavimas, aiski komandos nariy
atsakomybe leis maksimaliai
uztikrinti paslaugy kokybe, siekiant
uZsibrézto visuomenés nuostaty
pokycio per trumpg kampanijos
periodq.

Galimos pagrindines
Zinutes ,AS — toks
pat, kaip tu. Ne i$
kitos planetos”
suvokimo skirtingos
interpretacijos

IS komunikacines puses Zinute yra stipri ir paveiki,

taciau siekdami minimizuoti Siq rizikg, mes:

. PrieS kampanijg — iStestuosime zinutés
suvokimg keliose tikslinése grupése;

o Visose priemonése siekiamg Zinutés suvokimg
sustiprinsime lydin¢ia papildoma informacija.

Mazas visuomenes
jsitraukimas ir

Sig rizikg minimizuosime pasitelkdami paralele su
visuotinai Zinoma bei pozityviai vertinama ,Mazojo

démesys princo” istorija, karybiskq jos plétote skirtingose
komunikacijos priemonése. Tdip pat pasitelksime
iSorés ekspertus — Zinomus, autoritetingus asmenis.

Paaugliy is Siekdami uztikrinti jtraukiamy asmeny psichologin)

bendruomeniniy
globos namy
jtraukimo j
komunikacijq rizikos

komfortg, konsultuosimeés su socialiniais darbuotojais,
dirbanciais su Siais asmenimis, taip pat su
psichologais. Visi

Tinkamas kurybiniy
idéjy, siekiant
kampanijos tiksly,
iSpildymas video
klipuose ir reklamos
maketuose

Detalus vaizdo klipo scenarijaus ir reklaminiy makety
planavimas, suderinimas tiek su CPVA, tiek su
pasitelkiomais iSorés ekspertais, pre-testai tikslinéms
grupéems.

Esant pageidavimui, gamybos darby etape
(filmavime, fotosesijoje) galés dalyvauti ir CPVA
atstovai.

Galimos priesiskos
reakcijos siekiant
pakeisti jsigaléjusius
stereotipinio
mgstymo reliktus

Sig rizikg minimizuosime reklamos ir komunikacijos
priemonése vengdami tiesmukaus didaktinio tono.
Tiek pasirinkta pagrindiné zinuté, tiek teatriné stilistika
veikia ne tiesiogiai, bet apeliuoja j sugretinimq,
paraleliy paieskq (Zidrintysis gali susitapatinti, tagiau
nesijausti kaltinamas ar priimti istorijos tiesiogiai).
Taip iSvengiame galimos priesiskos reakcijos, kurig
gali isSaukti tikri vaizdai, dokumentika, nepatogi tiesa.




