imo dalis - ko
panijos ,,Globo

\deaPrima



Karybiné kampanija/ kampanijos idéja, koncepcija, vizualika,
pagrindimas

Pagrindiné kampanijos idéja, pavadinimas ir

vizualinis sprendimas

Visi mes truputj
trenkti

Pagrindimas:

Teiginys — ,Visi mes truputj trenkti” skirtas pasakyti, kad nejgalieji su proto ir (ar)
psichikos negalia absoliuciai niekuo nesiskiria nuo tokiy ligy neturin€iy zmoniy.
Priesingai — proto ir (ar) psichikos negalios neturintys asmenys kartais elgiasi
gerokai ,keis€iau” nei turintys negaliy, jy poelgiai neretai gali bati labiau protu
nesuvokiami, taciau tokiais atvejais visuomené jy kazkodél nesisalina.

Originaliai, netikétai, autentiskai, emociskai jtraukdami ir teigdami, kad ,,VISI
mes truputj trenkti”, kampanijq orientuojame per dvi emocines linijas —
pozityvumgq ir jautrumag. Tokiu budu siekiame neklijuoti etikeCiy, o parodyti, kad
visi turime ,keistumo®: pagauti emocijy galime dauzyti |eékstes ar rékiaome
viduryje lauky, trenkiome j sieng, vaikStome atbulomis ieSkodami karybiskumo
ar tiesiog kalbameés su savimi — taciau visa tai nera sqlyga salintis ar atstumti.

Todél tai puiki analogija imti drgsiai kalbéti apie protine ir (ar) psichine negalig.
Dabar. Stabdyti stigmq — nesusidaryti iSankstinés nuostatos, nes tureti psichine
ir (ar) protine negalig — néra nieko blogo. Juk visi mes esame truputj trenkti.
Vienaip ar kitaip. Tad kodel ,sveikiesiems” leidziama elgtis visaip, o j turinCius
protine ir (ar) psichine negalig - jau zidrime pro padidinimo stiklig?

+ CPW ‘

Visi mes: @rtais elgiamés keistai. Tai ne prieZastis atstumti, ignord
arnekesti. Protiné negalia — irgi ne priezastis tokiai reakcijai.
uvoje gyvena per 5 tikst. asmeny, turinCiy psichine ar proto
egalig = tal misy bendruomenés dalis.




Vizualiniy makety Video iSpildymo

pavyzdziai: pavyzdziai:
o . Video pavyzdys nr. I:
Karybiné kampanija/ kampanijos idéja Visi mes truputi - https://www.youtube.com/watch?v=EVv4q94hVhQ

frenkti -~

ps idéja, pavadinimas ir

Visi mes truput;j
trenkti

Vizualy ir video koncepcijos ir pagrindimai:

Idéjos ,Visi mes truputj trenkti” vizualine dalj iSpildome per maketus ir video.
Vizualinis kampanijos sprendimas — rodyti tiek turin&ius protine [ psichine
negaliq, tiek jos neturinCius, bet kartais irgi besielgiancius keistai.

Visi mes A Video pavyzdys nr. 2:

Pagrindiné mintis: skatinti nediskriminuoti Zzmoniy, kurie turi psichines ir protines tru putj https://www.youtube.com/watch?v=UMDJPk_OsPs
negalias parodant, jog visi Zmones skirtingose situacijose gali elgtis nejprastai,
keistai, iSSaukianciai — tai normalu, nes i$ prigimties visi esame keisti, arba Siek
tiek trenkti, taCiau juk tai néra ir negali bati priezastis diskriminacijai.

Maketuose rodome visy muasy turimas ,keistenybes”, video - filmuojame
sulétintus, artimus kadrus, fokusuojantis j emocijas (akys, veidas detalés ir pan.).
Kinematografiskai, tamsintomis spalvomis. Galima video muzika: Melodija nr.l |
Melodija nr.2 | Melodija nr.3 tr

Galimi video aprasymai:

1 ep.: artimi kadrai - krenta léksté j Zeme, dazta j Sipulius, moters veidas, ji klykia. 2 ep.:
artimi kadrai — jtaZes vyras raunasi plaukus, vyro kojos, jomis stipriai trepsi j Zeme. 3
ep.: vidutinis kadras — moteris su vyru daro keistas grimasas vienas pries kitq, moteris
Soka ant stalo ir pléSo popieriy j skutelius. 4 ep.: artimas kadras — ramus vyro veidas,
Zidri tiesiai j kamerq. 5 ep.. bendras planas — visi Zmones viename kadre, daro
veiksmus. Zmonés stovi i§ Sono, o viduryje sédi ramus Zmogus, Zidri tiesiai j kamerq.
Kamera lengvai tolsta. Atsiranda logotipai. Video metu eina pasakojimas: Pykti, Saukti,
nerimauti. Keistai bendrauti, iSsilaisvint. Visi mes esame Siek tiek trenkti.
Nediskriminuokime ty, kuriems protines ir psichinés negalios yra gyvenimo dalis.



https://artlist.io/song/87320/starwalker
https://artlist.io/song/3008/revelations
https://artlist.io/song/56097/we-are-ready
https://www.youtube.com/watch?v=EVv4q94hVh0
https://www.youtube.com/watch?v=UMDJPk_OsPs

Karybiné kampanija / kampanijos priemoneés ir veiklos, pagrindimas Eks erimentqs

Sociometriniai tyrimai -
eksperimentai

O N @

Rysiai su Ziniasklaida

Komunikacija
socialiniuose tinkluose

Turinio projektas ir lauko
reklama

Nr.1:ar
priimtum
darbuotojq su

protine /
psichine
negalia?

Tyrimo rezultatai
platinami soc. tinkluose:
1 animuotas video, 2
interaktyvios apklausos,
2 infografikai.
PranesSimas ziniasklaidai
su rezultatais.
Inicijuojami TV / Radijo
reportazai.

Eksperimentas
Nr.2: ar Zinome,
koks yra =
gailescio ir
atsiprasymo
garsas?

Video platinamas soc.
tinkluose (KPI - pasiekti
200k Lietuvos gyventojy)
Rengiamas pranesimas
Ziniasklaidai.

Idéja: sociometrinis — eksperimentinis tyrimas, siekiant suzinoti
darbdaviy reakcijq j potencialy darbuotojq, turintj protine ir (ar)
psiching negaliq.

lgyvendinimas: iSgalvoto personazo CV su visais reikiamais
duomenimis ir atitinkamomis kvalifikacijomis jis iSsiunciamas 100
jmoniy ir organizacijy, kurios ieSko darbuotojy. Kitas 100 to paties
Zmogaus CV, tik papildyti prierasu apie turimq protine ir (ar) psichine
negaliq, iSsiunc¢iamas kitoms 100 jmoniy, ieSkanciy darbuotojy.

Vertiname reakcijq, kiek tas pats Zzmogus su tokiu pat CV (i§skyrus
prieradq apie turimq negaliq) sulauks kvietimy j tolesnj pokalbj dél
darbo pirmuoju, ir kiek — antruoju atveju. Be to, po CV, kuriome
nurodyta, jog Zmogus turi proting/psichine negalig, issiuntimo,
paskambinus telefonu ir/ar parasius el. laiskg pasiteirauti, fiksuojame
reakcijas ir pasiteisinimus, kodél ,ne”.

Idéja: kai ,sveikieji” suvokia, kad Zzmogus turi negalig — tai ver€ia jaustis
nepatogiai, nervintis, nes nezinoma, kaip elgtis. Pradedama elgtis
keistai, gailéti, atsiprasyti, sutrikti, murmeéeti, pasisalinti. Tikslas —
pasakyti ,Atsipalaiduok. Jauskis patogiai, nes mes, nors ir turédami
negaliq, taip jauciameés”. Atliekamas socialinis tyrimas —
eksperimentas, kurio metu fiksuojame zmoniy reakcijas ir garsg, kai jie
sutinka Zmones su protine ir (ar) psichine negalia. Siekiome sukurti tg
Latsiprasymo [ gailes&io garsq” — ar zinome, koks jis yra?

lgyvendinimas:

+ Tyrime — eksperimente dalyvauja aktorius, vaidindamas skirtingas
protines ir (ar) psichines negalias turingius zmones. Tyrime
dalyvauja 10 zmoniy, kurie po vienq kvieCiami pokalbiui su aktoriumi.
Jpuséjus pokalbiui aktorius kai kuriems atskleidzia turintis ,negaliq”,
kitiems — pradeda keistokai elgtis atskleisdamas negaliq.
Fiksuojamos dalyviy reakcijos. Tyrimas filmuojamas.

« Sukuriamas iki 3 min trukmes vaizdo klipas (realybés zanras) ir
trumpesnis, iki 1 min. trumpinys su ,gailes¢io garsu”. Filmavimo
stilius — artimi ir bendro kadrai, fiksuojamos emocijos, garsas
suzinojus, kad aktorius ,turi negalig”.



Karybiné kampanija / kampanijos priemoneés ir veiklos

Sociometrinis tyrimas -
eksperimentas

Apimtis — 5 uzdari
klausimai.

Trukmeé:

1 sav. — klausimyno
susiderinimas

3 sav. — apklausa;
1 sav. — tyrimo
rezultaty
apibendrinimas.

RysSiai su Ziniasklaida

KPI 13 pranesimy Ziniasklaidai; sklaida >45
paminejimy medijoje; pasiekiamumas >5
min. kontakty.

Komunikacija
soclialiniuose tinkluose

IS viso: 13 pranesSimy
Ziniasklaidai [/ temy
inicijavimy.
Visuomenes
edukacija pasitelkiant
ekspertus bei protine
ir (ar) psichine
negalig turinCiy
Zmoniy realias
istorijas, atskleidziant
visuomenes
nuomone pagal
Omnibus tyrimus,
eksperimenty
rezultaty vieSinimas.

Turinio projektas ir lauko
reklama

OMNIBUS TIPO REPREZENTATYVI GYVENTOJY APKLAUSA. Tikslas:
iSsiaiSkinti visuomenés ir atskiry jos grupiy pozitirj j Zmones, turin€ius
proto ir (ar) psichines negalias bei j Zmones, kurie tokiy negaliy neturi,
taéiau kasdienybéje taip pat elgiasi kartais keistai / nesuprantamai.

Klausimyno pvz.:

 Pasirinkite gyventojy grupes, kuriy kaimynysteje nenorétumete gyventi.

+ Dél kokiy priezas¢iy nenorétumete gyventi kaimynystéje su Zzmonemis,
turin¢iais proto ir (ar) psichikos negaliq?

» Dél kokiy priezasCiy nenorétumete dirbti vienoje komandoje su
Zmonémis, turindiais proto ir (ar) psichikos negaliq?

. Ar pazjstate Zmoniy su proto ir (ar) psichikos negalia?

 FPasirinkite tinkamus variantus, kaip jas kartais elgiates vedini emocijy

I kryptis: visuomenés edukavimas, siekiant keisti nuostatas:
musuose vyraujanciy stereotipy, elgsenos motyvy atskleidimas ir
eksperty jvertinimas: Omnibus rezultaty viesinimas, juos komentuojant
psichologams, kity sri¢iy ekspertams. 5 pranesimai ziniasklaidai

2 kryptis: visuomenés informavimas | edukavimas, siekiant keisti
nuostatas: edukacija ir stigmy atkleidimas: 6 pranesimai Ziniasklaidai
[ temy inicijavimai. Galimos temos:

« Socialiniai darbuotojai apie Zmones su proto ir psichikos negalia — be
reikalo jy baiminames.

* Psichologé paaiskina, kodél mums nejauku Salia Zmoniy su proto ir
psichikos negalia.

» Psichiatrai apie visuomeneéje gyvenancius Zmones su psichikos negalia:
pavojingesni yra ,sveiki’, nei turintys negaliq.

* Psichikos negaliq turintis X: kolegos net neZino, kuo as sergu.

* Kunigas: daznai baznycCia bana paskutine vieta, kur psichikos liga
sergantis Zmogus tikisi buti suprastas.

+ ISankstiniy nuostaty galia: kaip iSvengti jy jtakos masy elgesiui?

3 kryptis: visuomenés informavimas [ edukavimas, siekiant keisti
nuostatas: sociometriniy tyrimy — eksperimenty temy inicijavimas ir
rezultaty vieSinimas: 2 pranesimai ziniasklaidai, bent 2 inicijuojami TV
reportazai, bent 1 — inicijuojamas radijo reportazas.



Karybiné kampanija / kampanijos priemoneés ir veiklos

Sociometrinis tyrimas -
eksperimentas

v @ N @

Rysiai su Ziniasklaida

Komunikacija

socialiniuose tinkluose

KPI (Facebook, Instagram, Youtube): pasiekti
vartotojai: > 330 k FB, >150k Youtube; > 2 min.
reklamos parodymy; > 1,2 takst. nuorodos
paspaudimy; > 71 takst. video perziariy (video
reklamos)

Turinio projektas ir lauko

rekiama

Formatai ir kiekiai: 6
jrasai su galerijomis, 12
Instagram [ Facebook
stories.

Visi jrasai —
reklamuojami.

Jei tai bltum tu?

Formatai ir kiekiai: 1
Instant Experience
(momentiné patirtis).
Reklama Facebook.

\ CV eksperimentas

Formatai ir kiekiai: 1
video, 2 interaktyvios
apklausos, 2
infografikai.

Visi s truputj
tronkirem o P!

Formatai ir

kiekiai: video, 4 skirtingo
dizaino baneriai
(banerio formatai
pritaikomi atskirai).

Pazink mane

Tikslas: parodyti, kad Zzmonés su protine [ psichine negalia yra tokie
patys.

ISpildymas:

Susitikimai. Psichine negalig turintys Zzmonés iSgyvena atskirtj.
Norime padéti jiems iSeiti iS Sio uzdaro rato, todel pakviesime
psiching negaliq turinCius Zmonés iSgerti kavos su Zinomais
nuomonés formuotojais. Soc. tinkluose dalinsimés susitikimy
galerijomis, pasakosime apie proting [ psiching negaliq turintj
zmogy ir kviesime susitikime dalyvavusj nuomonés formuotojg
dalytis savo jspudziais po susitikimo su realiu Zzmogumi.

Jei tai batum tu..?

Patyriminé patirtis, padésianti suvokti, kaip jaugiasi protine / psichine
negaliq turintys Zmonés. Kokius Zodzius jie girdi? Kokias musy
emocijas mato? Vaizdinémis ir tekstinémis priemonémis sukursime
tariamq simuliatoriy, visuomenés priesSiSkumo jspud;. Tikslas — keisti
nuostatq. Protinémis | psichinémis ligomis sergantys Zzmonés jaudiasi
nesaugiai, nepasitiki savimi, jauciasi prastesni uz kitus, nors mes
daznai juos jsivaizduojame agresyvius ir pavojingus. Naikinkime
stigma.

Socialinis eksperimentas,,CV*

Tikslas — jtraukti visuomene j svarbias diskusijas apie protine / psichine
negalig turiniy Zmoniy padétj darbo rinkoje. VieSiname Eksperimentqg
Nr. 1, pasitelkiame interaktyvias apklausas.

Visi mes truputj trenkti

Baneriné | video reklama, socialiné reklaminé kampanija, skatinanti
priimti protine / psichine negalig turingius zmonés kaip sau lygius.
Kampanijos mintis: Visi mes truputj trenkti.

Naudojame kampanijos vizualus ir video.



Karybiné kampanija / kampanijos priemoneés ir veiklos

Sociometrinis tyrimas -
eksperimentas

v @ N @

Rysiai su Ziniasklaida

Komunikacija
soclialiniuose tinkluose

Turinio projektas ir lauko
reklama

Turinio projektas

Laidy trukmeé: 5-7 min.
Kiekis: 4 laidos /
dienorasciai, pagal juos
regiami ir tekstai
(interviu).

Nuotaika: pozityvi,
taCiau vercianti
susimastyti.
Publikacijos: delfi.lt arba
15mint.It naujieny
portale ir soc. tinkluose.
KPI: 2 800 000 page
views

Lauko reklama

Formatas: 7 paviljonai +
1 kolona Vilniuje, 3
paviljonai — Kaune.
Trukme — 2 sav.

Visi mes truputj trenkti (pokalbiy laida -
dienorastis)

Tikslas: supazindinti visuomene su Zmonémis, kurie turi proting ar
psiching negaliq, Sviesti visuomene apie jvairius sutrikimus, kalbéti
apie tai Sias negalias turin€iy Zzmoniy lupomis. Neigti stigmqg, kad
apie tai kalbéti — negalima, nemalonu. Jkvépti Zmones atsiverti,
suprasti, priimti.
Jgyvendinimas:

Kiekvienoje laidoje kalbinami skirtingas negalias turintys Zzmones.
Jie dalinasi savo istorijomis, pasakoja apie negalig, kaip ji
pasireiskia, kada jiems diagnozavo, nebijo ironizuoti ir juokauti Sia
tema. Pasidalina net ir (galimai) juokingais nutikimais, taip pat
papasakoja ir apie visuomeneés potzilrj j protines ar psichines
negalias turinCius Zzmones, kaip juos sutinka, kokia blana pirma
reakcija, suzinojus, kad jie turi negaliq (ieskome ,garso”, pirmos
reakcijos).

Laidos gale pasnekovai paragina visuomeneg nebdti abejingais,
drgsiai apie tai kalbéti ir griauti mitg, jog jie yra pavojingi.
Pasakome, kad ,Atsipalaiduok. Jauskis patogiai, nes mes, nors ir
turédami negalig, taip jauciames”.

Lauko reklama: visi mes truputj trenkti

Lauko reklama vykdoma su ta pacia zinute, kaip ir kampanija - ,Visi
mes truputj trenkti”.

Lauko reklamos maketai. ISskiriame pagrindinj Sukj ,Visi mes
truputj trenkti” — tokiu budu pasakome, kad visi, tiek ,sveikieji”, tiek
turintys negaliq - yra vienodi. VISI turi keistenybiy. Rodome
zmones, jy keistesnes mimikas siysdami visuomenés nuostatas
skatinancias keisti Zinutes:

v Visi mes kazkuriuo gyvenimo momentu turime ,protine /
psichine” negaliq. Taciau kai kuriems Zmonéems — tai musy
sukuriamas ,nuosprendis”. Priimkime Zmones su protine /
psichine negalia tokius, kokie yra. Tai — gyvenimo dalis, kaip ir
leksciy dauzymas.

v’ Visi mes kartais elgiames keistai. Tai ne prieZastis atstumti,
ignoruoti ar nekesti. Protine negalia - irgi ne prieZastis tokiai
reakcijai. Lietuvoje gyvena per 5 takst. asmeny, turinCiy
psichine ar proto negaliq - tai musy bendruomeneés dalis.



Kalendorinis veikly ir priemoniy planas

Parengiamasis etapas.

Kampanijos pradzios

Kampanijos pikas. 4

Baigiamasis etapas.

6 savaités etapas. 4 savaités savdites 4 savaités
| | 1 [ o
Pasirengimas Eksperimentas Nr. 1: Ar
o : : riimtum darbuotojg su
Spalvy reiksmeés eksperimentui P . Py
kglendoriujez Nr.1 protlpel psichine ot
) negalia? 4 savaitées
Pl i 3 savaitées . < 4
anavimas Eksperimen- o ,
_ tas Nr. 2: N
Kuryba, gamyba Pasirengimas Koks ’ ,
eksperimentui gaileséio ir T/
Komunikacija Nr. 2. atsiprasymo
3 savaités garsas? |
savaité
Lauko Turinio
— — e — reklamos plano rojekto plano "
Rysiy su ziniasklaida ir parengim%s. 2 gqrjengirﬁos. 2 g
komunikacijos soc. savaités savaites =
tinkluose plany \
parengimas. 3 % \
3 savaités ‘
Omnibus tipo gyven(tojq A
apklausa. 5 savaités (1 sav. j
- klausimy susiderinimas, 4 /“
sav. — tyrimo atlikimas) -
2023 m.
Birzelis Liepa Rugpjatis Rugsejis Spalis Lapkritis

>3 p.p-
Lietuvos gyventojy

nuomonés pokytis, kad
asmuo su negalia yra

KPI

visavertis visuomenés narys

2

Sociometriniai tyrimai
— eksperimentai,
inicijuojant viesqjj
diskursq medijoje

>5 min.

Organiskai pasiekty kontakty
Ziniasklaidoje (13 pranesimy/temy
inicijavimy; >45 paminéjimai
Ziniasklaidoje)

+480 tukst.

pasiekty vartotojy Facebook ir
Youtube tinkle; > 71 takst. video
perziariy (video reklamos)



Kampanijos organizavimas [ Veikly vientisumo ir laiko sqnaudy argumentacija

Priemoniy ir veikly isdéstymo argumentacija

Kampanijos veikly

kompleksiSkumas vientisumas
3 meén. trukmés (neskaitant Vykdydami
parengiamojo etapo) kampanija komunikacijos
apima Sias integruotos kampanijos vientisumgq islaikome:

komunikacijos veiklas:

. Vieninga komunikacijos zinia

. Vaizdo klipai, ju o Vieningu vizualiniu identitetu
komunikacija ir reklama . Etapisku veikly iSdéstymu
socialinéje medijoje + . Universalaus priemoniy
komunikacija Ziniasklaidoje komplekso orientacija j

. Jmonéms skirtas

eksperimentinis tyrimas, jo
komunikacija Ziniasklaidoje
ir socialinéje medijoje

. Socialinés reklamos m.); socialinés
kampanijos socialinéje kampanijos - visai visuomenei
medijoje nuo 16 mety;

. RySiy su Ziniasklaida eksperimentas -

kampanija (integruojant

reprezentatyvaus tyrimo
duomenis)

o Lauko reklamos kampanija

. TV laidy turinio projektas
portale ir socialingje
medijoje

Kampanijos integralumas ir

skirtingas
priemones,

skirtingas visuomenés grupes:
RSZ kampanija ir
turinio projektas — brandesnei
gyventojy auditorijai (nuo 30

darbdaviy
vadovams ir darbingo amziaus

specialiai atlikto visuomenei; lauko rekloma -
dviejy didmiesciy gyventojams.

Kampanijos etapiskumas ir laiko sgnaudy pagrjstumas

Kampanijos eigqg skirstome j 4 etapus, kuriy trukme grindZiame
pasiruosimo ir jgyvendinimo veikloms reikalingos optimalios trukmés
nustatymu:

Parengiamasis (komunikacijos veiklos nevykdomos) - 6 savaités.
Kadangi kampanija apima skirtingg integruoty priemoniy spektrg,
daugiausia laiko i§ visy etapy numatome skirti pasirengimui. Sio
etapo metu ne tik detaliai suplanuojaome blsimqg veikly sekq bei
turinj, bet taip pat parengiame detaly riziky ir jy minimizavimo
priemoniy plang.

Pradzios etapas (vidutinio intensyvumo komunikacija) - 4
savaités. Istoriskai jgyvendinty trumpalaikiy socialiniy kampanijy
duomenys rodo, kad tai optimalus periodas rySiy su Ziniasklaida
(RSZ) ir socialinés medijos priemonémis jvesti® auditorijg j
pristatomq tema.

Pikas (auks$to intensyvumo komunikacija) - 4 savaités. Siuo
etapu vykdomas visy suplanuoty komunikacijos veikly kompleksas,
tikslas — maksimalus skirtingy placiosios visuomenes grupiy
pasiekiomumas. Disponuojamas kampanijos biudzetas $§j tikslg
leidZia pasiekti vykdant koncentruotg komunikacijg kampanijos piko
periodu.

Pabaigos etapas (vidutinio intensyvumo kampanija) - 4 savaités.
Jvertinus  kampanijos ,piko”  rezultatus, tikslinga pratesti
komunikacijg RSZ, socialinés medijos ir turinio rinkodaros
priemonémis ta tematika, kuri sulaukée didZiausio auditorijos
jsitraukimo, taip pat papildomai iSkomunikuoti jau paciu
kampanijos jgyvendinimo metu identifikuotas aktualias temas,
kurioms iki tol nebuvo skirta démesio.



Kampanijos organizavimas [ Organizavimas ir rizikos

Darbo organizavimas ir riziky valdymas

Darby organizavimas, pasidalinimas ir argumentacija

Riziky analizé ir valdymo priemoneés

Komandos ir asmenybés

Darbai

Argumentacija

Rizikos

Prevencijos priemones

Vadovaujanti ir kontroliuojanti

grandis (3 asmenys):

+ Darbo grupés vadoveé Ernesta
Karaliené (agentdros projekty
direktoré, patirtis
komunikacijoje 13 mety)

« Darbo grupés specialisté Asta
Buteikyté (agentdros projekty
vadové, patirtis komunikacijoje
ir reklamoje 11 mety)

+ Konsultantas Marius Deksnys
(agentiros partneris, patirtis
komunikacijoje 19 mety)

Kampanijos planavimas,
plany korekcijos ir
derinimai;

Kampanijos jgyvendinimas
ir koordinavimas;

Tiksliniy grupiy nuostaty
analizé;

UZzduocCiy delegavimas
komandos nariams;

Riziky prevencija ir
valdymas;
Konsultavimasis su klientu;
Ataskaity rengimas;
Kokybeés kontrolé.

Ziniasklaidos turinio kirimo
komanda (4 asmenys): Saulé
Baksé, Eglé Cibiené, DZolita
Adomkiené, Sigita Macanko
(patirtis komunikacijoje ir/ar
Ziniasklaidoje — nuo 8 iki 20 mety)

Temy generavimas;
Informacijos analizé,
atranka;

Pasnekovy sidlymas ir
interviu;

Ziniasklaidos turinio (teksty)
kGrimas, derinimas,
redagavimas, platinimas.

Socialines medijos turinio
ktrimo ir reklamos valdymo
komanda (4 asmenys): Viktorija
Juskauskaité, Inga Piskiniené,
Kotryna Opanoviciaté, Monika
Jankuté (patirtis socialingje

medijoje — nuo 2 iki 6 mety)

Socialines medijos tekstinio
ir vizualinio turinio kdrimas,
rengimas, derinimas,
igyvendinimas;

Reklamos valdymas.

Vizualines kurybos komanda (4
asmenys): Ausériné Bajore,
Monika Vilkaité, Agné Seputyteé,
Ema Kuliesyté (patirtis — nuo 4 iki
12 mety).

Kurybiniy idejy
generavimas,

Video klipy ir makety
kdrimas, derinimas bei
gamybos organizavimas.

Kampanijos jgyvendinimul siulome
pasitelkti didele patirtj turinCius tiek
integruotos komunikacijos
specialistus (vadovaujanti ir
kontroliuojanti grandis), tiek atskiry
funkciniy sriciy (rysiai su ziniasklaida,
socialiné medija, vizualiné karyba)
ekspertus. Su CPVA atstovais nuolat
bendraus darbo grupés vadoveé E.
Karaliené (atsakinga uz visy veikly
rezultatus) ir darbo grupés
specialisté A. Buteikyté. Tuo paciu
sidlome lanksty darby organizavimo
modelj — siekiant operatyvumo, j
tiesioginj bendravimq su CPVA esant
poreikiui jsitrauks ir funkciniy
komandy atstovai, derindami planus
ar atskiry priemoniy turinj.
Kampanijos metu sitlome
organizuoti kassavaitinius grandies
susitikimus su CPVA, o operatyviems
klausimams aptarti, be nuolatinio
bendravimo ir keitimosi informacija
telefonu bei e. pastu, bet kada pagal
poreikj buty organizuocjami
nuotoliniai susitikimai. Toks darbo
organizavimas, aiski komandos nariy
atsakomybe leis maksimaliai
uztikrinti paslaugy kokybe, siekiant
uZsibrézto visuomenés nuostaty
pokycio per pakankamai trumpq
kampanijos periodq.

Situacijos
komunikacinéje
aplinkoje pokyciai
per 1 metus
(kampanija
numatyta 2023 m.)

Pries pradedant | kampanijos etapg
(parengiamuosius veiksmus), detalus kampanijos
planas bus perZidrétas, ir, esant poreikiui bei CPVA
pageidavimui, gali bati koreguojomas del
nenumatyty isoriniy aplinkybiy (nekeigiant numatyty
veikly apimgiy ir rezultaty jsipareigojimy).

Galimos pagrindines
Zinutés ,Visi mes
truputj trenkti”
suvokimo skirtingos
interpretacijos

IS komunikacinés puses Zinute yra stipri ir paveiki,

taciau siekdami visiskai minimizuoti Siq rizikg, mes:

. PrieS kampanijg — iStestuosime zinutés
suvokimg keliose tikslinése grupése;

. Visose priemonése siekiomq Zinutés suvokimg
sustiprinsime lydincia papildoma informacija.

CV eksperimentas:
darbdaviy reakcijy
nenusp&jamumadas,
suzinojus apie
surezisuoto CV
iSsiuntimaq

Is anksto pasirengiame skirtingus atsakymus
jmonéms pagal prognozuojamas jy reakcijas j
atsiystq CV. Visos jmonés po eksperimento
informuojamos apie konfidencialumo uztikrinimg,
socialinius eksperimento tikslus, taip pat pagal
pageidavimag pakvie€iamos jsitraukti j viesq diskursg
kampanijos tematika.

Asmeny, turinciy
psichikos ir/ar proto
negalig, jtraukimo j
komunikacijq rizikos

Siekdami uztikrinti jtraukiamy asmeny psichologiny
komfortg, konsultuosimés su socialiniais darbuotojais,
dirbanciais su Siais asmenimis, taip pat su psichinés
sveikatos specialistais.

Tinkamas kurybiniy
idéjy, siekiant
kampanijos tiksly,
iSpildymas video
klipuose

Detalus vaizdo klipy scenarijy planavimas,
suderinimas tiek su CPVA, tiek su pasitelkiamais iSores
ekspertais, pre-testai tikslinéms grupéms. Esant
pageidavimui, gamybos darby etape (filmavimuose)
galés dalyvauti ir CPVA atstovai.

Mazas visuomenes
jsitraukimas ir
démesys
Lhepatogiai” temai

Sig rizikg minimizuosime pasitelkdami drgsiq ir
iSskirtine Zinute bei jos plétote skirtingose priemonése
— asmenis, kuriy neretai vengiame ar stengiameés
~Nepastebéti”, komunikacijoje tiesiogiai sugretinsime
su ,bet kuriuo i§ masy”. Taip pat pasitelksime iSorés
ekspertus, nuomonés formuotojus — Zinomus,
autoritetingus asmenis.




