o

CPVA:

lll pirkimo dalis
komunikacijos kampanijos
+STEAM populiarinimas”
kiirybinis pasitilymas
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Karybiné kampanija/ kampanijos idéja, koncepcija, vizualika, pagrindimas

Pagrindiné kampanijos idéja, pavadinimas ir

vizualinis sprendimas

Mums reikia
daugiau!

Daugiau nei tik teoriniy pamoky. Atrask kuréjo
pasaulj su STEAM.

Kampanijos idéjos originalumo ir atitikimo tikslams pagrindimas:

Atlikus zvalgybinj tyrimg, kurio metu apklauséme 196 mokytojus, paaiskéjo,
kad mokytojai su mokiniais nesilanko STEAM centruose dél keliy priezasciy:
laiko stokos, atstumo, informacijos trakumo bei néra tikri dél to, kg galima
daryti su STEAM centrais. Tuo tarpu mokiniy zvalgybinis tyrimas (apklausta
257 7-12 klasiy mokiniai) atskleidé, kad 3 i 4 mokiniy néra girdéje apie
STEAM centry veiklg. Nors tai — tik zvalgybinis, ne reprezentatyvus tyrimas,
taCiau informuotumo ir pridétinés vertés, kuriaomos STEAM centry,
problematika ryski ne tik zvalgybiniome tyrime, taciau ir kampanijos
techninegje specifikacijoje.

Kampanijos jgyvendinimo metu identifikave ir atskleide mokiniy, tévy,
mokytojy ir direktoriy pozitrj j patyriminius, inovatyvius ir interaktyvius
STEAM suteikiomus uzsiémimus, sakome, kad ,Mums reikia daugiau”.
Daugiau tiek mokytojams, tiek direktoriams, tiek mokiniams, tiek ir tiems
patiems tévams.

*Kampanijos vizualy pavyzdziai

J

Mums
reikia
daugiau!

UZsukite ir atraskite savo, kaip
busimo iSradéjo, potenciala.

STEAM*
7



*Kampanijos vizualy pavyzdziai

Karybiné kampanija/ kampanijos idéja, koncepcija, vizualika, pagrindimas

| STEAM* /N J

Pagrindiné kampanijos idéja, pavadinimas ir #Mums

vizualinis sprendimas

LYY 3 &
M u m s re I kl a Ateik ir atrask ateities karéjo

galig Steam centre.

®
daugiau! {
Daugiau nei tik teoriniy pamoky. Atrask kuréjo o
pasaulj su STEAM. reikia
daugiau!

Kampanijos vizualinis sprendimas ir pagrindimas:

Nors informacijos stygius apie placias STEAM centry galimybes jauc¢iamas
visose tikslinése auditorijose, taciau STEAM centry populiarinimo
kampanijq originaliai, autentiSkai ir netikétai orientuojame ne vien tik j | STEAM“ <
direktorius ir mokytojus, bet..kurdami mokiniy poreikj teigiant, kad <
Lypatingai mums, mokiniams, reikia daugiau”. Daugiau, nei tik teoriniy, Mums
sausy pamoky. Daugiau karybiSkumo, inovacijy, teoriniy ziniy pritaikymo,
daugiau pasaulio ir realiy procesy pazinimo. Nes norime ne tik ,sausai reik‘a
kalti pamokas”, taCiau suprasti, pazinti, kurti — iSlaisvinti vidinj karejq ir
genijy, kurj visi turime dar nuo vaikystés. daugial“
Daugiau nei tik teoriniy pamokuy.
-Mums reikio daugiau” tai autentiska, originali ir emociskai jtraukianti Atrask karéjo pasaulj su Steam.
kampanija, kurios metu kalbédami per mokiniy poreikius, juos kurdami ir
skatindami realizuoti STEAM centruose, tiesiogiai poreikius adresuojame ir
direktoriams bei mokytojams.

BuUtent todél ir visoje vizualikoje naudojame emociné poreikj ,Mums reikia
daugiau!”.




Karybiné kampanija / kampanijos priemoneés ir veiklos, pagrindimas

Pazintinio mokymosi pamoky skvarbos

zemélapis: —

#MumsReikiaDaugiau

Nuotoliné sesija

direktoriamsir
mokytojams

#MumsReikiaDaugiau

Idéja: parengiamas mokytojy, direktoriy ir mokiniy tévy lakesciy,
jsitraukimo poreikiy patyriminéms pamokoms zemelapis.
Bendruomenés apklausiamos tuose regionuose, kuriuose veikia
STEAM centrai.

lgyvendinimas:

Kampanijos pradzioje vykdoma mokykly vadovy, dalyky mokytojy,
tevy ir (pagal galimybes) mokiniy tyrimas, kuriuo siekiama issiaiskinti
nuostatas ir priezastis dél praktiniy, pazintiniy pamoky organizavimo,
poreikio, priezasciy dél jgyvendinimo. Sudaroma metodologija ir
klausimynas, kuris parodo mokytojy ir moksleiviy tévy nuostatas apie
pazintinio, praktinio, zaidybinio mokymosi proceso ir pamoky poreikj,
nuostatas ugdymo jstaigy, populiaruma ir skvarbq taip pat — ir
tiksliniy grupiy lukescius.

Rezultatas

Sukuriamas Virtualus pazintinio ugdymo skvarbo Zzemélapis, kuriame
iliustruojamos mokykly, gimnazijy ir jy bendruomeniy lakesciai dél
patyriminiy pamoky integracijos j mokymosi procesq. ISrysSkinamos
esmineés jsitraukimo aplinkybés, priezastys, naudos. Parengiami
infografikai pagal nacionalinius ir regioninius mokykly pjavius,
moksleiviy amziy, bendruomeniy keliamus klausimus ir poreikius.
Tokiu budu identifikuojame problematika ir iSrySkiname naudas
visoms grupéms apie patyriminiy pamoky principus, lengvq tokiy
priemoniy pasiekiomumaq STEAM centruose, ypatingai -
moksleiviams. Tikslas pristatant rezultatus — atskleisti poreikj ir sukelti
diskusijas, pasialant sprendimq — poreikiy patenkinimas STEAM
centruose.

Integruota nuotoliné sesija mokykly vadovams ir mokytojams
»~Mums reikia daugiau”

Organizuojama patir€iy mainy sesija tiksliniy regiony mokytojams ir
vadovams apzvelgiant problematikq, pristatant patirtis ir galimybes
i$ kiekvieno STEAM centro.



Karybiné kampanija / kampanijos priemoneés ir veiklos, pagrindimas

PazZintinio mokymosi pamoky poreikio
Zzemélapis:

#MumsReikiaDaugiau

N K omunikacija soc.

Informaciné-edukacineé
kampanija

7 video klipai

7 nuotaikiingi vaizdo
klipai.

7 straipsniai su video
naujieny portale 15min
7 video su jrasais
komunikacija soc.
tinkluose (+ reklama)

Informavimo ™.
kampanija radijuje

Trukmeé: 1 savaite.

medijoje -, Leiskis j
nuotykj”

Rysiai su

#Mums reikia daugiau! Atrask kiiréjo
pasaulj STEAM centre

Idéja: parengiami 7 trumpi, iki 1,5-2min trukmés video klipai [ vaizdo
siuzetai, pristatantys STEAM centrus per skirtingas veiklos prizmes.

Tikslas: parodyti, kg galime nuveikti [ sukurti [ padaryti STEAM
centruose, atskleidziant visus STEAM centry privalumus.

lgyvendinimas: komunikacija ir reklama soc. medijoje, video
publikavimas kartu su straipsniy, pagal kiekvienq iS STEAM centry,
publikavimas naujieny portale (15min.It arba lygiavertis i§ Top5)

Radijo Zaidimas - kq svajojai sukurti

vaikysteje?

lgyvendinimas: siekiant placiai informuoti apie STEAM centrus,
vykdoma informavimo kampanija nacionalinés apreépties radijuje,
kuriome vyksta zaidimas jtraukiant klausytojus. Jy prasoma
pasidalinti istorijomis, kq planavo sukurti / sukonstruoti vaikystéje /
mokykloje kaip sekési. Zaidimo pabaigoje pateikiama informacija,
kad atrasti daugiau gali STEAM centruose. Taip pat — radijo laidos
vedéjai papasakoja, kg galima nuveikti STEAM centruose, kaip vyksta
mokykly pamokos ir praktiniai uzsiémimai..

»~Mums reikia daugiau! Leiskis j nuotykj STEAM
pasaulyje - komunikacija soc. tinkluose

sLeiskis j nuotykj” su po STEAM pasaulj. Komunikacijos kampanija

soc. tinkluose.

lgyvendinimas:

« Apie eksperimentus, kurie atliekami STEAM centruose, edukacija

apie dabarties ir ateities technologijas per STEAM veiklos sritis.

- Jdomus faktai per STEAM prizme pagal tarptautines dienas,

iSradimai.

+ Veiklos STEAM centruose veiklos vieSinimas.

+ Turinio projekty, video klipy komunikacija.

+ STEAM iSsukio klaséms komunikacija.

« Baneriné ir jrasy reklama pagal regionus, orientuota j tiksling
auditorijq.



Karybiné kampanija / kampanijos priemoneés ir veiklos, pagrindimas

7 video klipai

7 nuotaikinfi vaizdo klipai.

f’qiintiniq mokymosi pamoky poreikio 7 straipsniai su video
zemelapis: o . . naujieny portale 15min
H#MumsReikiaDaugiau 7 video su jrasais

komunikacija soc.
tinkluose (+ reklama)

Informavimo ™.
kampanija radijuje

Trukmé: 1 savaite.

N Konslynjkaci'a .s?(c.:. .
Informaq!ne-educh|ne nmu%tlyjl%ﬁ Leiskis j
kampanija

I kryptis: pazintinio mokymosi pamoky poreikio zemélapio
rezultaty atskleidimas.

Pagal zemélapio aktualijas surengioma spaudos konferencija
apzvelgiant tyrimo duomenis, pasitelkiant STEAM centry atstovus,
CPVA, Svietimo institucijas, mokykly bendruomenes, moksleiviy
atstovus.

Sklaidos imtis — ne maziau 7 temos nacionalingje ir regioninéje
Ziniasklaidoje (pagal tam tikro regiono tyrimo pjavius) jtraukiant
informacijg apie STEAM centry veiklqg ir galimybes.

Il kryptis: informavimas apie STEAM centrus Ziniasklaidoje.

Numatomos temos:

* Tikslieji mokslai - ne tik berniukams

* Mokslininkas: iSmokti galime viskq, svarbu Zinoti, kaip mokytis

* Apklausa: mokiniai nori mokytis technologijy, bet baidosi...
nuobodziy moksly

* Naujos kartos — tie patys metodai: kodel Alfa kartos moksleiviai
turi mokytis kitaip?

« Kodél Lietuvoje mumes taip traksta ‘tiksliuky'?

» Norite padeéti vaikui mokytis namuose? Stai keli badai

Sklaidos imtis : 6 temos nacionalineéje ir regioninéje Ziniasklaidoje

Il kryptis. Straipsniy pagal sukurtus video klipus publikavimas
naujieny portale.

Sklaidos apimtis: 7 temos naujieny portaluose.

I$ viso: 20 pranesimy Ziniasklaidai [ temy

inicijavimy / publikacijy.

KPI: sklaida >60 paminejimai medijoje;
pasiekiamumas >5,5 min. kontakty.



Kalendorinis veikly ir priemoniy planas

Parengiamasis etapas. Kumpanljos pradzms Baigiamasis etapas.
Aktyviosios komunikacijos 9 P
96 savaités etapas. 4 savaités etapas. 14 SCIVCIICIL{ 4 savaités
A
| Pasirengimas Skvarbos | 4 s \ ( A ’"%“

zemélapiui [ tyrimui
Mokykly direktoriy

SP(;“VL! reikS§meés 4 savaités — leUS|mynO
kalendoriuje: parengimas ir susiderinimas, : apklausa. 3
) tyrimo vykdymas 4 savaites savaités (klausimai
Planavimas Pasirengimas ir ttyrimo atlikimas) ;
. nuotolinei sesijai : <Y
Kdryba, gamyba - Projekto
4 savaites ataskaitos
Pasirengimas parengima

Komunikacija radijo kampanijai
2 savaités

7 video klipy scenarijy 7 video klipy 7 video klipy
karimas, derinimas kurimas, viesinimo

karimas. 4 savaités montavimas. 3 plano
savaites parengimas. 2

Komunkacijos soc. medijoje savaités

plano rengimas, derinimas; 3
savaités

s
L
Reprezentaciné mokykiy _Rysiysu < A
direktoriy apklausa. 5 Ziniasklaida )
savaités (1sav. - klausimy plano /41
susiderinimas, 4 sav. — rengimas, 4
!

tyrimo atlikimas) derinimas; 2
savaites

2022 m.

Birzelis Liepa Rugpjatis Rugsejis Spalis Lapkritis Gruodis

- 3 1 5,5ml

>3 p-p- >5,5 min. + tukst.

m Mokykly direktoriy nuomones, Nacionalinis tyrimas Ziniasklaidoje pasiekty kontakty reklaomos parodymy vartotojams per visqg kampanijos
kad STEAM jiems atrodo apie STEAM ziniosklaidoje (20 proneéimu/temu laikotarpj socialineje zwosklmdos ir paieskos (Google)
patrauklu ir perspektyvy, edukacijos skvarbg publikacijy; >60 paminéjimai aplinkose; > 400 tukst. reklamos parodymuy
teigiamas pokytis Ziniasklaidoje) vartotojams per visq kampanijos laikotarpj (FB, IG); 100

tOkst. unikalus GDN pasiekiomumas; >2 takst. nuorody

paspaudimy per visq laikotarpj



Kampanijos organizavimas [ Veikly vientisumo ir laiko sqnaudy argumentacija

Priemoniy ir veikly isdéstymo argumentacija

Kampanijos veikly
kompleksiSkumas

3 meén. trukmés (neskaitant
parengiamojo etapo) kampanija

apima Sias

integruotos

komunikacijos veiklas:

Vaizdo klipai, ju
komunikacija ir reklama
socialinéje medijoje +

komunikacija Ziniasklaidoje
STEAM poreikio
bendruomenéms skirtas
tyrimas, jo komunikacija
Ziniasklaidoje ir socialinéje

medijoje

Reklamos kampanijos
socialinéje medijoje

RysSiy su Ziniasklaida

kampanija (apimant tyrimo,
tematikos ir video klipy
komunikacijq) Lauko
reklamos kampanija

Radijo reklamos [ Zaidimo
projektas radijuje

Kampanijos integralumas ir

vientisumas
Vykdydami skirtingas
komunikacijos priemones,

kampanijos vientisumgq iSlaikome:

Vieninga komunikacijos zinia
Vieningu vizualiniu identitetu
Etapisku veikly iSdéstymu

Universalaus, integruoty
priemoniy komplekso
orientacija j skirtingas

visuomenés grupes: RSZ
kampanija ir radijo turinio
projektas — masinei, taciau kiek
brandesnei gyventojy
auditorijai  (huo 30 m.);
socialinés medijos kampanijos
— visai visuomenei, ypatingai
mokiniams (jounesnei
auditorijai) ir mokytojams

Kampanijos etapiskumas ir laiko sgnaudy pagrjstumas

Kampanijos eigqg skirstome j 4 etapus, kuriy trukme grindZiame
pasiruosimo ir jgyvendinimo veikloms reikalingos optimalios trukmés
nustatymu:

Parengiamasis (komunikacijos veiklos nevykdomos) - 6 savaités.
Kadangi kampanija apima skirtingg integruoty priemoniy spektrg,
daugiausia laiko i§ visy etapy numatome skirti pasirengimui. Sio
etapo metu ne tik detaliai suplanuojaome blsimqg veikly sekq bei
turinj, bet taip pat parengiame detaly riziky ir jy minimizavimo
priemoniy plang.

Pradzios etapas (vidutinio intensyvumo komunikacija) - 4
savaités. Istoriskai jgyvendinty trumpalaikiy socialiniy kampanijy
duomenys rodo, kad tai optimalus periodas rySiy su Ziniasklaida
(RSZ) ir socialinés medijos priemonémis jvesti® auditorijg j
pristatomq tema.

Pikas (auksto intensyvumo komunikacija) - 14 savaiéiy. Siuo
etapu vykdomas visy suplanuoty komunikacijos veikly kompleksas,
tikslas — maksimalus skirtingy placiosios visuomenes grupiy
pasiekiomumas. Disponuojamas kampanijos biudzetas $§j tikslg
leidZia pasiekti vykdant koncentruotg komunikacijg kampanijos piko

periodu.

Pabaigos etapas (vidutinio intensyvumo kampanija) - 4 savaités.
Jvertinus  kampanijos ,piko”  rezultatus, tikslinga pratesti
komunikacijg RSZ, socialinés medijos ir turinio rinkodaros

priemonémis ta tematika, kuri sulaukée didZiausio auditorijos
jsitraukimo, taip pat papildomai iSkomunikuoti jau paciu
kampanijos jgyvendinimo metu identifikuotas aktualias temas,
kurioms iki tol nebuvo skirta démesio.



Kampanijos organizavimas [ Organizavimas ir rizikos

Darbo organizavimas ir riziky valdymas

Darby organizavimas, pasidalinimas ir argumentacija

Riziky analizé ir valdymo priemoneés

Komandos ir asmenybés

Darbai

Argumentacija

Rizikos

Prevencijos priemones

Vadovaujanti ir kontroliuojanti

grandis (3 asmenys):

+ Darbo grupés vadoveé Ernesta
Karaliené (agentdros projekty
direktoré, patirtis
komunikacijoje 13 mety)

« Darbo grupés specialisté Eglé
Krusinskaité (agentaros
projekty vadove, patirtis
komunikacijoje ir projekty
valdyme - 3 metai)

« Konsultantas Linas
Damanskis(agentaros
partneris, patirtis
komunikacijoje 20 mety)

Kampanijos planavimas,
plany korekcijos ir
derinimai;

Kampanijos jgyvendinimas
ir koordinavimas;

Tiksliniy grupiy nuostaty
analizé;

UZzduocCiy delegavimas
komandos nariams;

Riziky prevencija ir
valdymas;
Konsultavimasis su klientu;
Ataskaity rengimas;
Kokybeés kontrolé.

Ziniasklaidos turinio ktirimo
komanda (4 asmenys): Saulé
Baksé, Eglé Cibiené, DZolita
Adomkiené, Sigita Macanko
(patirtis komunikacijoje ir/ar
Ziniasklaidoje — nuo 8 iki 20 mety)

Temy generavimas;
Informacijos analizé,
atranka;

Pasnekovy sidlymas ir
interviu;

Ziniasklaidos turinio (teksty)
kdrimas, derinimas,
redagavimas, platinimas.

Socialines medijos turinio
ktrimo ir reklamos valdymo
komanda (4 asmenys): Viktorija
Juskauskaité, Inga Piskiniené,
Kotryna Opanoviciaté, Monika
Jankuté (patirtis socialinéje

medijoje — nuo 2 iki 6 mety)

Socialines medijos tekstinio
ir vizualinio turinio kdrimas,
rengimas, derinimas,
igyvendinimas;

Reklamos valdymas.

Vizualines kurybos komanda (4
asmenys): Ausériné Bajore,
Monika Vilkaité, Domantas
Kaminskas, Agné Seputyté, Ema
Kuliesyté (patirtis — nuo 4 iki 12
metu).

Kurybiniy idejy
generavimas,

Video klipy ir makety
kdrimas, derinimas bei
gamybos organizavimas.

Kampanijos jgyvendinimul siulome
pasitelkti didele patirtj turinCius tiek
integruotos komunikacijos
specialistus (vadovaujanti ir
kontroliuojanti grandis), tiek atskiry
funkciniy sriciy (rysiai su ziniasklaida,
socialiné medija, vizualiné karyba)
ekspertus. Su CPVA atstovais nuolat
bendraus darbo grupés vadoveé E.
Karaliené (atsakinga uz visy veikly
rezultatus) ir darbo grupés
specialisté E. Krusinskaité. Tuo paciu
sidlome lanksty darby organizavimo
modelj — siekiant operatyvumo, j
tiesioginj bendravimq su CPVA esant
poreikiui jsitrauks ir funkciniy
komandy atstovai, derindami planus
ar atskiry priemoniy turinj.
Kampanijos metu sitlome
organizuoti kassavaitinius grandies
susitikimus su CPVA, o operatyviems
klausimams aptarti, be nuolatinio
bendravimo ir keitimosi informacija
telefonu bei e. pastu, bet kada pagal
poreikj buty organizuocjami
nuotoliniai susitikimai. Toks darbo
organizavimas, aiski komandos nariy
atsakomybe leis maksimaliai
uztikrinti paslaugy kokybe, siekiant
uZsibrézto visuomenés nuostaty
pokycio per pakankamai trumpq
kampanijos periodq.

Situacijos
komunikacinéje
aplinkoje pokyciai
per 1 metus
(kampanija
numatyta 2022 m.)

Pries pradedant | kampanijos etapg
(parengiamuosius veiksmus), detalus kampanijos
planas bus perZidrétas, ir, esant poreikiui bei CPVA
pageidavimui, gali bati koreguojomas del
nenumatyty isoriniy aplinkybiy (nekeigiant numatyty
veikly apimgiy ir rezultaty jsipareigojimy).

Galimos pagrindines
Zinutés ,Mums reikia
daugiau” suvokimo
skirtingos
interpretacijos

IS komunikacinés puses Zinute yra stipri ir paveiki,

taciau siekdami visiskai minimizuoti Siq rizikg, mes:

. PrieS kampanijg — iStestuosime zinutés
suvokimg keliose tikslinése grupése;

. Visose priemonése siekiomq Zinutés suvokimg
sustiprinsime lydincia papildoma informacija.

Tinkamas kurybiniy
idéjy, siekiant
kampanijos tiksly,
iSpildymas video

Detalus vaizdo klipy scenarijy planavimas,
suderinimas tiek su CPVA, tiek su pasitelkiamais iSores
ekspertais, pre-testai tikslinéms grupéms. Esant
pageidavimui, gamybos darby etape (filmavimuose)

klipuose galés dalyvauti ir CPVA atstovai.
Mazas visuomenes Sig rizikg minimizuosime pasitelkdami emocing,
jsitraukimas poreikj kurian€iq ir iSskirtine Zinute bei jos plétote

skirtingose priemonése. Taip pat pasitelksime iSorés
ekspertus.




