KLAUSIMAS:
Norétuméme pasiteirauti dél dokumentuose ,,Pirkimo salygy 2 priedas Techniné specifikacija® ir
,Pirkimo salygy 6 priedas Pasitilymo forma I pirkimo objekto daliai* esanciy punkty apie TV
reklamg.
Pirkimo salygy 2 priedas Techniné specifikacija. Cituoju:
,»--.paslaugy teikéjas turi pateikti vaizdo klipy transliavimo paslaugy jkainius...*
,-..Pasiekti ne maziau kaip 500 000 gyventojy (20 procenty Lietuvos populiacijos)...*
Pirkimo salygy 6 priedas Pasitilymo forma 3. punktas ,,Pasiiilymo kaina®, 1 lentel¢ TV reklamos
paslaugos- yra iSvardinti 4 televizijy kanalai LRT, TV3, LNK ir BTV.
Klausimas. Ar vykdant TV transliacijas privalome jas vykdyti visuose 4 televizijos kanaluose ar
galime rinktis savo nuozitra i§ LRT, TV3, LNK ir BTV kiek kur norime rodyti video klipg, kad
pasiektume jisy iSkeltus tikslus ir reikalavimus? Ar reikia pateikti visy iSvardinty TV kanaly
jkainius ar tik miisy pasirinkty?

ATSAKYMAS:
Tiekéjas turi teis¢ sitlyti transliacijas viename ar keliuose i§ nurodyty kanaly (LRT, TV3, LNK,
BTV), jeigu gali pagristi, kad pasiekiamas ne mazesnis nei 500 000 gyventojy pasiekiamumas (20
% Lietuvos populiacijos) ir jvykdomi visi kiti techninéje specifikacijoje nustatyti reikalavimai.
Pasitilymo formoje prasoma pateikti kaing uz kiekvieng i§ kanaly, ta¢iau tai nereiSkia, kad turi biiti
sitilomas kiekvienas kanalas — tiekéjas siiilo pasirinktus kanalus, kuriais uztikrina reikalavimus.

KLAUSIMAS:
Norétuméme pasiteirauti dél dokumentuose ,,Pirkimo salygy 2 priedas Techniné specifikacija“ ir
,,Pirkimo salygy 6 priedas ,,Pasitilymo forma I pirkimo objekto daliai* esanciy punkty apie radijo
reklamos paslaugas.
Pirkimo salygy 2 priedas Techniné specifikacija. Cituoju:
»Viena reklamos kampanija per Tiekéjo pasirinkta vieng radija, antra reklamos kampanija
jgyvendinama per ne maziau kaip 5 pasirinktas radijo stotis*
,Pasiekiamumas — ne maziau kaip 400 000 klausytojy per abi kampanijas, i§ kuriy ne maZiau kaip
40 procenty — 1629 mety amziaus jaunuoliy auditorija‘
Pirkimo salygy 6 priedas ,,Pasiiilymo forma I pirkimo objekto daliai, 3. punktas ,,Pasitilymo kaina“
2 lentelé. Radijo reklamos paslaugos, 1.3.Reklama radijo stotyse — audio klipo transliacija,
lentel¢je iSvardinta 10 radijo sto€iy ir lentelés ketvirtoje skiltyje pavadinimu kiekis yra paraSyta ,,
Tiekéjas nurodo kiekj* prie kiekvienos stoties.

Klausimasl. Kaip rinksités pirmos kampanijos stotj? Kaip tiekéjas turi paskaiciuoti kaing ir
reklamos daznuma, kad uZtikrinti reikiamus rezultatus, jeigu neZinome pirkéjo pasirinkimo
kriterijy?

Klausimas 2. Ar turime nurodyti visy stociy jkainius ar galime pasirinkti norimas stotis ir kiekius,
kad pasiektume jiisy iSkeltus tikslus ir reikalavimus?

ATSAKYMAS:
1. Pirma kampanija tiekéjas jgyvendina per vieng pasirinkta radijo stotj, antrg — per ne maziau kaip
5 skirtingas radijo stotis. Tiekéjas pats pasirenka, kokias stotis siiilo, jvertings auditorija,
pasiekiamuma ir biudZeta.



2. Pasitlymo formoje tiekéjas gali nurodyti tik sitilomy sto¢iy jkainius ir kiekius — nebiitina pildyti
visy lentelés eiluciy, jei jos néra aktualios tiekéjo pasitlymui.

KLAUSIMAS:
Noré¢tuméme pasiteirauti dél dokumentuose ,,Pirkimo salygy 2 priedas Techniné specifikacija“
esancio punkto 3.Baneriné kampanija internete reikalavimo. Cituoju: ,,Google Analytics arba kita
priemoné, prie kurios prieigg suteikia Perkancioji organizacija*
Komentaras. Google Analytics ne visada tinkamai skai¢iuoja rezultatus i§ antriniy Saltiniy kaip
Meta ar Google ads. Taip yra dél Google Analytics slapuky politikos.
Klausimas. Ar galima jrodymus gristi atitinkamomis ataskaitomis i§ ty aplinky per kurias
leidziama reklama, kaip pvz Meta, Google ads ir pan.?

ATSAKYMAS:
Ataskaitos gali biiti grindziamos Meta, Google Ads ar kity platformy administratoriaus
pateikiamomis reklamos rezultaty ataskaitomis, jei Sie duomenys yra patikimi ir aiskiai pagrindzia
rezultatus.

KLAUSIMAS:
Norétuméme pasiteirauti dél dokumentuose ,,Pirkimo salygy 2 priedas Techniné specifikacija“
esan¢io punkto 3.Baneriné kampanija internete reikalavimo. Cituoju: ,,STEAM svetainés
lankomumo padidéjimas ne maziau kaip 100-200 karty intervale.“ Klausimas . Ar galite patikslinti
pagal kokig formule skaiciuosite lankomumo padidéjima? Ir kaip gausite pirminj skai¢iy nuo kurio
skai¢iuosite lankomumo padidéjima? PraSau patikslinkite.

ATSAKYMAS:
Lankomumo padidé¢jimas bus vertinamas pagal unikaliy vartotojy skai¢iy svetaingje (Google
Analytics ar kita priemoné¢), lyginant rodiklius pries kampanijos pradZia ir po jos jgyvendinimo.
Pradiniu tasku laikomas lankomumas pasirasant sutartj.

KLAUSIMAS:

Norétuméme pasiteirauti dél dokumentuose ,,Pirkimo salygy 2 priedas Techniné specifikacija“
esancio punkto 4 punkto tinklalaidé, cituoju: ,,Kiekviena tinklalaidé per 30 kalendoriniy dieny nuo
publikavimo turi sulaukti ne maziau kaip 50 000 perzitry per visa projekto jgyvendinimo
laikotarpj*

Klausimas. Ar perziiiros gali biiti pasiekiamos naudojant reklama? Ar reklamy perZitiros turi biti
vie$ai matomos? Perzitry kiekis sugeneruotas reklamos pagalba vieSai néra matomas, bet perziiiry
duomenis galime pateikti i§ Google ads.

ATSAKYMAS:
Leidziama naudoti reklamg tinklalaidziy sklaidai. Perzitiros gali biiti pasiekiamos tiek organiniu,
tiek reklamos budu. Tiek¢jas gali pagrjsti perzitiry skai¢iy reklamos platformy (pvz., Google Ads)
ataskaitomis.

KLAUSIMAS:
Norétuméme pasiteirauti dél dokumentuose ,,Pirkimo salygy 13 priedas -Steamlt.It lankomumo
statistika® esancios lentelés duomeny.



Klausimas. Ar visits skiltyje pateikti duomenys yra svetainés apsilankymai ta dieng/ménesj ir a$
Siuos duomenis norima pakelti 100 karty? Ir jeigu visits yra skai¢ius kurj norima pakelti 100-200
karty tai j kurj visits skai¢iy/parametrg koncentruotis: dienos, ménesio ar bendrai mety?

ATSAKYMAS:
Lankomumo padidéjimas vertinamas pagal vidutinj ménesinj ,,visits* skai¢iy (17,1 tukst. — pagal
13 priedg). Siekiama pasiekti bent 100—200 karty didesn;j skai¢iy nei esamas ménesinis vidurkis.

KLAUSIMAS:
Norétuméme pasiteirauti dél dokumentuose ,,Pirkimo salygy 2 priedas Techniné specifikacija“
esanCio punkto “Baneriné kampanija internete”. Koks Sios pirkimo dalies jgyvendinimo
laikotarpis? Ar toks pats kaip TV reklama ir radijo reklamos kampanija? Tai yra 2025 10-2026 03
meén.?

ATSAKYMAS:
numatomas jgyvendinimo laikotarpis sutampa su kitomis komunikacijos veiklomis — nuo 2025 m.
spalio mén. iki 2026 m. kovo mén.

KLAUSIMAS:
TS nurodyta,kad
TV kanaly vidutinis dienos pasiekimas procentais turi biiti ne maziau kaip 15 (penkiolika) proc.
(konsoliduoto ziiiréjimo duomenys (jskaitant 7 dieny atidétg zitiréjima).
O pasitulymo kaina 1 lentelé jtrauktas BTV kanalas, kurio vidutinis dienos pasiekimas procentais
14,2
https://www.kantar.It/It/news/tv-auditorijos-tyrimo-rezultatai-2025-m-geguze/

ATSAKYMAS:
BTV kanalas, kurio 2025 m. geguze konsoliduoto zitr¢jimo rodiklis — 14,2 proc., §iuo metu
neatitinka nustatyto 15 proc. minimalaus reikalavimo. Si nuostata bus patikslinta — 14,2 proc.

KLAUSIMAS:
Norétuméme pasiteirauti dél dokumente ,,Pirkimo salygy 2 priedas Techniné specifikacija“
esancio punkto 2.Radijo reklamos kampanija, skilties rezultatai. Cituoju ,,: Pasiekiamumas — ne
maziau kaip 400 000 klausytojy per abi kampanijas, i§ kuriy ne maZziau kaip 40 procenty — 16-29
mety amziaus januoliy auditorija. Auditorijos struktira nustatoma remiantis oficialiais
klausomumo tyrimais (pvz., Kantar, Gemius, TNS ar kt.), kuriuos privalo pateikti Tiekéjas.*
Pasiekti 400 000 klausytojy per abi kampanijas yra realu, bet dauguma iSvardinty sto¢iy neturi
tokio jaunimo klausomumo, kad galima buty uZtikrinti 40 procenty 16-29 mety amziaus
jaunuoliy auditorija.
40 procenty 1§ 400 000 klausytojy yra 160 000 klausytojy. Ar galime teigti, kad jus norite pasiekti
ne maziau negu 160 000 klausytojy 16-29 mety amziaus jaunuoliy auditorijoje? T.y jeigu bus
pasiekta toks skaiCius tai bus skaitoma, kad rezultatai pasiekti 100 procenty, nors procentaliai tai
gali nesudaryti 40 procenty klausytojy, nes auditorijos imtis gali biiti didesné negu 400 000
klausytojy. PraSau patikslinkite


https://www.kantar.lt/lt/news/tv-auditorijos-tyrimo-rezultatai-2025-m-geguze/

ATSAKYMAS:
Tikslin¢ auditorija — 7—12 klasiy moksleiviai. Tac¢iau 50 000 perziiiry néra ribojamos tik Sia
auditorija — tai bendras perziiiry skaicius, taciau turinys turi buti skirtas Siai auditorijai.

KLAUSIMAS:
Prasau patikslinti techning specifikacija dé¢l tinklalaidziy publikavimo ir siektino KPI 50 000
perzitry:
Kokiai tikslinei auditorijai turés biiti planuojamas online reklama?

ATSAKYMAS:
Pirkimo salygose parodymy kiekis (700 000 per 2 kampanijas) yra minimalus. Tiekéjas gali sitlyti
didesnj parodymy kieki, jeigu tai padés pasiekti reikalaujamg 100-200 karty srauto padidéjima.
Lankomumo padidé¢jimas yra taip pat vertinamas kaip rezultato siekis — jei jis nebus pasiektas,
apmokéjimas mazinamas proporcingai.

KLAUSIMAS:
Prie tinklalaidziy nurodyta tiksliné auditorija: 7-12 klasiy moksleiviai. Ar tai reiskia, kad 50K
perzitry turés biti biitent Sios TG?

ATSAKYMAS:
Reikalavimas del 50 000 perziiiry taikomas bendrai visai auditorijai, neapsiribojant tik 7—12 klasiy
moksleiviais. Tac¢iau kuriant tinklalaidziy turinj tiekéjas turi atsizvelgti | tai, kad pagrindinis turinio
adresatas yra 7—-12 klasiy mokiniai — turinys turi biiti suprantamas, aktualus ir patrauklus biitent
Siai amziaus grupei.

KLAUSIMAS:

Dé¢l digital dalyje keliamy tiksly. Ar teisingai suprantame, kad antras tikslas/reikalavimas yra su
800k parodymy per dvi online kampanijas padidinti jiisy svetainés srautg bent 100 karty (100-200
karty intervale), ir tai pagal jusy pateikiamg lankomumo statistikg reiks$ty jog nuo dabartinio
paskutiniy 12-0s ménesiy ménesinio vidurkio, kuris yra 17.1k, visity per ménesj reikty uZauginti
svetaingés srautg iki 1.7 mil visity per ménesj?

Ir ar $is tikslas yra susietas su apmokéjimu taip pat pat kaip ir unikaliy parodymy kiekio tikslas?

ATSAKYMAS:
Tikslas néra susietas su 100 karty padidintu ménesiniu srautu. Techningje specifikacijoje nurodytas
,100-200 karty intervalas® vertinamas kaip bendrai padidéjes lankytojy skai¢ius kampanijos
laikotarpiu (ne per vieng ménesj). Palyginimui naudojamas lankomumas kampanijos pradzios
metu (fiksuojamas sutarties pasiraSymo dieng) ir bendras lankomumas po kampanijos pabaigos.
Pavyzdziui, jei kampanijos metu svetainé paprastai sulaukia apie 500 unikaliy vartotojy per
meénesj, tikimasi, kad po kampanijos bendrai lankytojy skaic¢ius bus padidéjes 100-200 karty (t. y.
iki 50 000-100 000).
Taip, svetainés lankomumo augimo tikslas yra susietas su apmokeéjimu. Jei pasiekiama maziau nei
80 % reikalaujamy parodymy ar svetainés lankomumo augimo, taikomas proporcingas
apmokéjimo mazinimas.

KLAUSIMAS:



SaraSe jtrauktas BTV, bet §is kanalas neatitinka keliamy sglygy:

Televizijy kanaly sgrasas sudarytas atsizvelgiant j 2025 m. geguzés mén. KANTAR TV kanaly
vidutinio dienos pasiekiamumo procentais duomenis (https://www.kantar.lt/lt/news/tv-auditorijos-
tyrimo-rezultatai-2025-m-geguze/): TV kanaly vidutinis dienos pasiekimas procentais turi biiti ne
maziau kaip 15 (penkiolika) proc. (konsoliduoto Zitir¢jimo duomenys (jskaitant 7 dieny atidéta
ziur¢jima).

ATSAKYMAS:
BTV kanalas, kurio 2025 m. geguZ¢ konsoliduoto zilrejimo rodiklis — 14,2 proc., Siuo metu
neatitinka nustatyto 15 proc. minimalaus reikalavimo. Si nuostata bus patikslinta — 14,2 proc.

KLAUSIMAS:
Ar patikslinsite kanalams keliamus reikalavimus, arba kanaly sarasa?

ATSAKYMAS:
BTV kanalas, kurio 2025 m. geguZ¢ konsoliduoto Ziur¢jimo rodiklis — 14,2 proc., Siuo metu
neatitinka nustatyto 15 proc. minimalaus reikalavimo. Si nuostata bus patikslinta — 14,2 proc.

KLAUSIMAS:
Sveiki, dar viena spasitikslinimas dél pirkimo salygy:
Salygose nurodyta, kad kiekvienos kampanijos metu bus transliuojami 10-20 sek. radijo klipai.
Kainy lentel¢je reikia nurodyti vnt. kaing. Kokios trukmés klipo kaing pateikti, nes 10 sek. ir 20
sek. klipo kaina skiriasi.

ATSAKYMAS:
Tiekejai pasitilymo formoje turi nurodyti vieneto kaing uz 20 sek. trukmés radijo klipo transliacija,
kaip maksimalaus numatyto trukmés varianto. Jei tiekéjas pageidauja, gali papildomai pateikti
alternatyvias kainas ir 10 sek. trukmés klipams, taciau pagrindiné kainodara turi biiti grindziama
ilgesniu (20 sek.) klipo formatu, siekiant uztikrinti pasitilymy palyginamumag.

KLAUSIMAS:
Sveiki, praSome patikslinti:
Ar teisingai suprantame, kad pasiiilymo kainy pateikimo lenteléje mato vieneta galime keisti
atitinkamai pagal medijos tipg, pvz banerinés kampanijos internete lenteléje, vietioje VNT
nurodyti CPM, t.y., kaing uz 1000 parodymy?
De¢l banerinei reklamai internete keliamo tikslo: STEAM svetainés lankomumo padidéjimas ne
maziau kaip 100200 karty intervale. Ar turime paraSyti kaing jisy nurodytam parodymui kiekiui,
ar visgi atsizvelgiant | puslapio srauto KPI, nurodyti parodymy kiekj, kuris jgyvendinty nurodyta
KPI? Nes su salygose numatomu parodymy kiekiu Sis srauto KPI néra jgyvendinamas.
Dokumentacijoje nurodyta, kad galutinis kanaly sarasas derinamas su Perkancigja organizacija
pries kiekvienos kampanijos pradzig. Norime pasiteirauti, ar teisingai suprantame, kad pateiktas
pasitilymas dar gali biiti koreguojamas, pvz keiciama kanaly sudétis ir/ar reklamos kiekis, jos
apimtis pasitilytuose kanaluose?

ATSAKYMAS:



Tiekéjai gali pasiilymo kainy lenteléje nurodyti vienetus, atitinkancius konkrety medijos tipa,
pavyzdziui, CPM (kaina uz 1000 parodymy) vietoje vnt., kai kalbama apie banering kampanija
internete. Taciau labai svarbu, kad Sie vienetai biity aiSkiai nurodyti ir nuosekliai taikomi visame
pasitulyme, kad biity galima palyginti skirtingy tiekéjy pasiiilymus.

Pasitlymo kainodara turi biiti grindziama salygose nurodytu parodymy kiekiu (t. y., ne maziau
kaip 400 000 per vieng kampanija, ne maziau kaip 700 000 bendrai per dvi kampanijas). Taciau
tiekéjas, remdamasis savo patirtimi ir ekspertinémis jzvalgomis, gali pagrjsti ir pateikti pasiiilyma
su didesniu parodymy skaiciumi, jei mano, kad tik taip bus pasiektas lankomumo padidéjimo
tikslas. Tokiu atveju tiekéjas turéty tai aiSkiai nurodyti pasitilyme ir pateikti atitinkamus
skai¢iavimus bei kainodara, susietg su pasiekiamumu.

Pasitulymo turinys (kanalai, kiekiai, kainodara) turi buti galutinis vertinimui ir negali biti
kei¢iamas po pasitlymy pateikimo termino pabaigos. Vis délto, vykdant kampanijas, gali biiti
derinamos tam tikros taktiniy sprendimy detalés (pvz., konkretus kanalas i$ jau pasitlyto saraSo,
konkreti reklamos trukmé ar laikas), jeigu tai nedaro jtakos pasiiilyto biudzeto paskirstymui ir
kiekybiniams/rezultato rodikliams. Galimi tik tokie pakeitimai, kurie nepazeidzia VP] nuostaty ir
nekeicia esminiy pasitilymo salygy.



