KLAUSIMAS:
[bookmark: _Hlk205388493]Radijo viktorinos priszais STEAM tematika turi pasirūpinti tiekėjas ar perkančioji organizacija suteiks savo suvenyrus?

ATSAKYMAS:
Turi pasirūpinti tiekėjas.


KLAUSIMAS:
Dėl radijo gyvo eterio: LRT Radijuje nėra galimybės pirkti gyvo eterio, ar galime palikti prie įkainio tiesiog 0 Eur?

ATSAKYMAS:
Galima, palikti prie įkainio 0,00 Eur.

KLAUSIMAS:
Norėtumėme pasiteirauti dėl dokumente „Pirkimo sąlygų 2 priedas Techninė specifikacija“ esančio punkto 2. Radijo reklamos kampanija, skilties Rezultatai:
„Pasiekiamumas – ne mažiau kaip 400 000 klausytojų per abi kampanijas, iš kurių ne mažiau kaip 40 procentų – 16–29 metų amžiaus jaunuolių auditorija. Auditorijos struktūra nustatoma remiantis oficialiais klausomumo tyrimais (pvz., Kantar, Gemius, TNS ar kt.), kuriuos privalo pateikti Tiekėjas.“
Pasiekti 400 000 klausytojų per abi kampanijas yra realu, bet dauguma išvardintų stočių neturi tokio jaunimo klausomumo, kad galima būtų užtikrinti 40 procentų 16–29 metų amžiaus jaunuolių auditoriją.
40 procentų iš 400 000 klausytojų yra 160 000 klausytojų. Ar galime teigti, kad jūs norite pasiekti ne mažiau negu 160 000 klausytojų 16–29 metų amžiaus jaunuolių auditorijoje? T. y. jeigu bus pasiektas toks skaičius, tai bus skaitoma, kad rezultatai pasiekti 100 procentų, nors procentaliai tai gali nesudaryti 40 procentų nuo visos auditorijos, nes auditorijos imtis gali būti didesnė negu 400 000 klausytojų?

ATSAKYMAS:
Teisingai. Rezultatas bus laikomas pasiektu, jei per abi kampanijas bus pasiekti ne mažiau kaip 400 000 unikalių klausytojų, iš kurių ne mažiau kaip 160 000 (t. y. absoliutus skaičius) priklauso 16–29 metų amžiaus jaunuolių auditorijai, remiantis oficialiais auditorijos tyrimų duomenimis.
Vertinama bus pagal faktinį auditorijos kiekį (skaičių), o ne procentinę išraišką. Auditorijos struktūra turi būti pagrįsta tyrimų ataskaitomis (pvz., Kantar, Gemius, TNS ir pan.), kurias tiekėjas privalo pateikti.

