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VAIZDO klipų TRANSLIACIJŲ PLANAVIMO IR ĮGYVENDINIMO PASLAUGŲ  PIRKIMO TECHNINĖ specifikacija

1. ĮVADINĖ INFORMACIJA

1.1. Perkančioji organizacija

Informacinės visuomenės plėtros komitetas, juridinio asmens kodas 188772433, registruotos buveinės adresas Konstitucijos pr. 15-89, 09319 Vilnius (toliau – Perkančioji organizacija).

1.2. Pirkimo objektas

Projekto „Prisijungusi Lietuva“: efektyvi, saugi ir atsakinga Lietuvos skaitmeninė bendruomenė“ (toliau – Projektą) metu sukurtų dešimties vaizdo klipų transliacijų planavimo ir įgyvendinimo nacionalinėse televizijose, nacionaliniuose naujienų portaluose ir „Youtube“ socialiniame tinkle paslaugos (toliau – Paslaugos).

[bookmark: _Hlk514870159]Paslaugų teikimo trukmė – iki 2021 m. rugsėjo 30 d., įgyvendinama 1 vaizdo klipų transliavimo kampanija. 

2. PROJEKTAS „PRISIJUNGUSI LIETUVA“

2.1. Informacija apie projektą „Prisijungusi Lietuva“ 

Šiuo Projektu siekiama skatinti Lietuvos gyventojus įgyti reikalingų įgūdžių efektyviai, įvairiapusiškai, saugiai ir atsakingai naudotis internetu, į šias veiklas aktyviai įtraukiant vietos bendruomenes. 

Projektas apima šias veiklas:
• Lietuvos gyventojų, nesinaudojančių internetu, skatinimą pradėti naudotis informacinėmis ir ryšių technologijomis (toliau – IRT). Tam taip pat pasitelkiamos vietos bendruomenės ir jų skaitmeniniai lyderiai, kurie skatina bendruomenės narius domėtis IRT, ugdyti ir tobulinti savo skaitmeninius gebėjimus, dalyvauti elektroninėje erdvėje atrandant IRT teikiamas galimybes;
• Lietuvos gyventojų, kurie ribotai naudojasi IRT, skatinimą tobulinti skaitmeninius įgūdžius – efektyviai, įvairiapusiškai, saugiai ir atsakingai išnaudojant IRT teikiamas kokybiško gyvenimo ir profesinės veiklos galimybes.

Projektas skirtas gausiai Lietuvos gyventojų tikslinei grupei: apie 500 tūkst. asmenų, kurie vis dar nesinaudoja internetu; turintiems nepakankamus ir netobulinamus skaitmeninius įgūdžius; taip pat tiems, kurie turi ir gali paskatinti savo vietos bendruomenės narius tapti išmanesniais ir aktyviais piliečiais įgyjant skaitmeninių įgūdžių. Projektas skatina visuomenę plačiau naudotis IRT. 

Projektą įgyvendina Informacinės visuomenės plėtros komitetas kartu su partneriais: asociacija „Langas į ateitį“, Lietuvos Respublikos ryšių reguliavimo tarnyba, Lietuvos nacionaline Martyno Mažvydo biblioteka, Lietuvos Respublikos vidaus reikalų ministerija.

Projektas finansuojamas Europos regioninės plėtros fondo ir Lietuvos Respublikos valstybės biudžeto lėšomis.

3. PERKAMŲ PASLAUGŲ APRAŠYMAS

3.1. Bendroji informacija

Įgyvendinant Projektą yra sukurta 10 vaizdo klipų, skatinančių gyventojus išmaniai naudotis IRT, didinančių visuomenės supratimą apie IRT bei informuojančių apie Projekto rengiamus nemokamus skaitmeninio raštingumo mokymus gyventojams. Vaizdo klipų turinys yra socialinio pobūdžio informacija (socialinė reklama).

Kiekvieno vaizdo klipo trukmė yra nuo 20 iki 50 sekundžių, vidutinė klipų trukmė – 30 sekundžių. Vaizdo klipai sukurti serialo principu ir apima šias temas: įžanginis klipas (teaser), elektroninis parašas, elektroniniai pirkimai ir kt. elektroninės paslaugos, saugus elgesys internete, elektroniniai valdžios vartai (kompleksinė e. paslauga gimus vaikui), interneto naudojimo skatinimas parodant jo praktinę naudą (naujienų skaitymas), asmens duomenų saugumas internete, elektroninės kultūros paslaugos, elektroninė sveikata ir e. bankininkystės paslaugos (atsiskaitymas už paslaugas).

Perkamos paslaugos apima šių sukurtų vaizdo klipų transliavimo paslaugas nacionalinėse televizijose, nacionaliniuose naujienų portaluose ir „Youtube“ socialiniame tinkle paslaugas. Vaizdo klipus tiekėjui pateiks Perkančioji organizacija.

3.2. Tikslinės grupės

Lietuvos gyventojai, siekiantys tobulinti skaitmeninius įgūdžius, neturintys arba turintys nepakankamus IRT naudojimo įgūdžius, t. y. vyresnio amžiaus, didžiųjų miestų ir miestelių bei kaimų gyventojai, visos pajamų grupės, visos 60 Lietuvos savivaldybių.

3.3. Perkamos paslaugos

Perkamos paslaugos apima vaizdo klipų transliavimo planavimą ir 1 transliavimo kampanijos įgyvendinimą, naudojant toliau nurodytus žiniasklaidos kanalus. 

Perkančioji organizacija neįsipareigoja nupirkti paslaugų už visą pirkimui numatytą sumą, įsigyti techninės specifikacijos 3.3.2 – 3.3.4 punktuose nurodytų preliminarių kiekių ar įsigyti paslaugas visuose techninės specifikacijos 3.3.2 – 3.3.3 punktuose nurodytuose žiniasklaidos kanaluose. Techninėje specifikacijoje nurodyti kiekiai yra preliminarūs: tai reiškia, kad perkamų paslaugų kiekiai gali kisti nuo Perkančiosios organizacijos poreikio.

3.3.1. Transliacijų kampanijų planavimas ir įgyvendinimo organizavimas

Tiekėjas ne vėliau kaip per 15 darbo dienų nuo Paslaugų pirkimo sutarties įsigaliojimo dienos, bendradarbiaudamas su Perkančiąja organizacija ir atsižvelgdamas į jos poreikius, turi parengti ir su Perkančiąja organizacija suderinti vaizdo klipų transliavimo kampanijos planą, suskirstytą į etapus visam Sutarties laikotarpiui, kuriame būtų suplanuotas 10 vaizdo klipų transliavimas. Tiekėjas turi užtikrinti kampanijos įgyvendinimą ir pateikti jo etapų tarpines įgyvendinimo ataskaitas, taip pat esant poreikiui, planą atnaujinti. 

Reikalavimai vaizdo klipų transliavimo planui: 
· plane turi būti naudojamas techninės specifikacijos 3.3.2 – 3.3.4 punktuose nurodytų žiniasklaidos kanalų derinys;
· planas turi būti rengiamas atsižvelgiant į Perkančiosios organizacijos nurodytas tikslines grupes ir kuo mažesniais kaštais pasiekti kuo platesnę tikslinę auditoriją;
· plane turi būti nurodyta kiekvieno kampanijos etapo trukmė, suplanuojamas žiniasklaidos kanalų derinys, pateikiamas transliacijų tinklelis, detalus biudžetas ir pan.

Reikalavimai vaizdo klipų transliavimo kampanijos įgyvendinimui: 
· tiekėjas turi užtikrinti kampanijos plano įgyvendinimo organizavimą ir priežiūrą vadovaujantis suderintu kampanijos planu;
· pasibaigus kiekvienam kampanijos etapui, pateikti Perkančiajai organizacijai detalią ataskaitą apie faktinius kampanijos rezultatus bei pasiektą auditoriją, pateikti transliacijų patvirtinimus iš žiniasklaidos kanalų, kuriuose matytųsi transliavimo datos ir laikai, paspaudimų skaičius, tikslinės auditorijos pasiekiamumą žymintys parametrai ir kita su paslaugų įgyvendinimu susijusi informacija.

Šiame punkte nurodytas perkamas paslaugas sudaro:
	Eilės Nr. 
	Paslaugų pavadinimas
	Mato vnt.
	Kiekis

	1.
	Transliacijų kampanijos planavimas ir įgyvendinimo organizavimas
	Kampanija
	1



3.3.2. Vaizdo klipų transliavimas nacionalinėse televizijose

Pagal Perkančiosios organizacijos poreikius ir tiekėjo parengtą transliacijų planą, kiekvieno kampanijos etapo metu vaizdo siužetai turi būti transliuojami viename ar keliuose nacionaliniuose televizijos kanaluose pagal Tiekėjo parengtą optimalų transliacijų tinklelį. 

Perkamų paslaugų matavimo vienetas – tikslinės auditorijos reitingo (toliau – TRP) sekundė. TRP (anglų k. – Target Rating Point) – tai tam tikrą žiniasklaidos kanalą žiūrėjusių / radiją klausiusių / spaudinį skaičiusių žmonių procentas nuo pasirinktos tikslinės grupės žmonių, patenkančių į atitinkamą gyventojų tyrimą, skaičiaus. Tikslinė auditorija – 18–60 metų Lietuvos Respublikos gyventojai. Ne mažiau kaip 60 proc. TRP sekundžių turi būti ištransliuota geriausiu laiku nuo 18 iki 22 val.

Tiekėjas turi pasiūlyti 3 (tris) nacionalinius televizijos kanalus ir vienos TRP sekundės vaizdo klipo transliavimo juose įkainius. Nurodytas TRP sekundžių kiekis yra preliminarus ir bus naudojamas tik pasiūlymų vertinimui; sutarties vykdymo metu jis gali būti koreguojamas atsižvelgiant į Perkančiosios organizacijos poreikius.

Tiekėjas transliacijoms turi pasiūlyti nacionalinius televizijos kanalus, atitinkančius šias sąlygas: vadovaujantis 2020 m. gruodžio mėn. KANTAR TNS (arba lygiavertės nepriklausomos licencijuotos TV tyrimų bendrovės) TV auditorijos tyrimo rezultatų duomenimis, TV kanalų konsoliduoto žiūrėjimo (įskaitant 7 dienų atidėtą žiūrėjimą) vidutinis dienos pasiekimas ne mažiau nei 30 proc.

Šiame punkte nurodytas perkamas paslaugas sudaro:
	Eil. Nr.
	Paslaugų pavadinimas
	Mato vnt.
	Preliminarus kiekis

	1. 
	Vaizdo klipų transliavimas nacionaliniame televizijos kanale .....................
	TRP sekundė
	20 000

	2. 
	Vaizdo klipų transliavimas nacionaliniame televizijos kanale .....................
	TRP sekundė
	20 000

	3. 
	Vaizdo klipų transliavimas nacionaliniame televizijos kanale .....................
	TRP sekundė
	20 000



3.3.3. Vaizdo klipų paskelbimas internetiniuose naujienų portaluose. 

[bookmark: _Hlk43131203]Pagal Perkančiosios organizacijos poreikius ir tiekėjo parengtą transliacijų planą, kiekvieno kampanijos etapo metu vaizdo siužetai turi būti transliuojami viename ar keliuose internetiniuose naujienų portaluose, vaizdo turinio blokuose (pre-roll formatas), pagal Tiekėjo parengtą optimalų transliacijų tinklelį. 

Tiekėjas turi pasiūlyti 3 (tris) internetinius naujienų portalus ir vieno klipo 1 000 parodymų juose įkainius. Nurodytas kiekis yra preliminarus ir bus naudojamas tik pasiūlymų vertinimui; sutarties vykdymo metu jis gali būti koreguojamas atsižvelgiant į Perkančiosios organizacijos poreikius.

[bookmark: _Hlk62630163]Tiekėjas klipų reklamai turi pasiūlyti internetinius naujienų portalus, kuriuose apžvelgiamos svarbiausios dienos aktualijos, naujienos iš Lietuvos ir pasaulio. Kiekvienas tiekėjo siūlomas internetinis naujienų portalas turi užimti ne žemesnį kaip 4-ą auditorijos pasiekiamumo reitingą, pagal „Gemius Audience“ realių vartotojų skaičių per 2020 metų gruodžio mėnesį. 

Šiame punkte nurodytas perkamas paslaugas sudaro:
	Eil. Nr.
	Paslaugų pavadinimas
	Mato vnt.
	Preliminarus kiekis

	1. 
	Vaizdo klipų reklamos skelbimas internetiniame naujienų portale ...............
	Parodymas
	1 000

	2.
	Vaizdo klipų reklamos skelbimas internetiniame naujienų portale ...............
	Parodymas
	1 000

	3.
	Vaizdo klipų reklamos skelbimas internetiniame naujienų portale ...............
	Parodymas
	1 000



3.3.4. Vaizdo klipų reklama socialiniame tinkle „Youtube“.

Pagal Perkančiosios organizacijos poreikius ir tiekėjo parengtą transliacijų planą, kiekvieno kampanijos etapo metu vaizdo klipai turi būti reklamuojami tikslinei auditorijai socialiniame tinkle „Youtube“ (Desktop ir Mobile). Vykdomas projektas šiame socialiniame tinkle turi paskyrą.

Tiekėjas kiekvieno vaizdo klipo reklamai turi skirti ne mažiau kaip 150 Eur bei pasiūlyme nurodyti įkainį už efektyvų įrašų reklamavimą pasirinktai tikslinei auditorijai, į kurį būtų įskaičiuotas ir reklamai skiriamas biudžetas. 

Šiame punkte nurodytas perkamas paslaugas sudaro:
	Eil. Nr.
	Paslaugų pavadinimas
	Mato vnt.
	Kiekis

	1. 
	Vaizdo klipo reklama socialiniame tinkle „Youtube“ 
	Klipas
	10
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