6

KOMUNIKACIJOS KAMPANIJOS „SKATINKIME KULTŪROS MECENATYSTĘ IR PARAMĄ“ KONCEPCIJOS SUKŪRIMO PASLAUGŲ PIRKIMO-PARDAVIMO SUTARTIS 

2023 m. Spalio 10 d. Nr.
Vilnius

Lietuvos Respublikos kultūros ministerija, atstovaujama ministerijos kanclerio Rolando Kvietkausko, veikiančio pagal Lietuvos Respublikos kultūros ministro 2020 m. gruodžio 14 d. įsakymą Nr. ĮV-1511 „Dėl papildomų įgaliojimų suteikimo“ (toliau – Užsakovas),
ir
Viešoji įstaiga „Autoriai“,  atstovaujama vadovės Giedrės Šileikytės veikiančios pagal bendrovės nuostatus (toliau  Paslaugų teikėjas),
toliau Užsakovas ir Paslaugų teikėjas kartu vadinami „Šalimis“, o kiekvienas atskirai – „Šalimi“,
atsižvelgdami į tai, kad:
· buvo atliktas mažos vertės Komunikacijos kampanijos „Skatinkime kultūros mecenatystę ir paramą” koncepcijos sukūrimo paslaugų viešasis pirkimas, neskelbiamos apklausos būdu (toliau – Pirkimas);
· vadovaujantis Lietuvos Respublikos viešųjų pirkimų įstatymu, Lietuvos Respublikos kultūros ministerijos viešųjų pirkimų organizavimo tvarkos aprašu, patvirtintu kultūros ministro 2018 m. sausio 15 d. įsakymu Nr. ĮT-1 „Dėl Lietuvos Respublikos kultūros ministerijos viešųjų pirkimų organizavimo tvarkos aprašo patvirtinimo“ ir Pirkimo dokumentais, Paslaugų teikėjas buvo pripažintas Pirkimo laimėtoju,
[bookmark: _Hlk87963900]sudarė šią Komunikacijos kampanijos „Skatinkime kultūros mecenatystę ir paramą” koncepcijos sukūrimo paslaugų pirkimo-pardavimo sutartį (toliau – Sutartis) ir susitarė laikytis joje nustatytų įsipareigojimų.

1. SUTARTIES OBJEKTAS IR SUTARTIES PRIEVOLIŲ ĮVYKDYMO TERMINAI

1.1. [bookmark: _Hlk98775170][bookmark: _Hlk98775536]Sutarties objektas – komunikacijos kampanijos „Skatinkime kultūros mecenatystę ir paramą“ koncepcijos (toliau – Komunikacijos koncepcija) sukūrimo paslaugos (toliau – paslaugos). Reikalavimai paslaugoms nurodyti Sutarties 1 priede „Komunikacijos kampanijos „Skatinkime kultūros mecenatystę ir paramą“ koncepcijos sukūrimo paslaugų techninė specifikacija“ (toliau – Sutarties priedas). 
1.2. Paslaugų teikimo terminas – visos paslaugos turi būti suteiktos ne vėliau kaip 2023 metų gruodžio 31 dienos. Paslaugų teikimo terminas, esant nenumatytoms objektyvioms aplinkybėms (esant apribojimams dėl duomenų gavimo ar dėl nuo Užsakovo arba Paslaugų teikėjo nepriklausančių aplinkybių, kurios nebuvo žinomos pirkimo vykdymo metu, dėl kurių neįmanoma suteikti paslaugų nurodytais terminais) arba Užsakovui pakartotinai pateikus Paslaugų teikėjui raštiškas pastabas pateiktai Komunikacijos koncepcijai, gali būti pratęstas 1 kartą ne ilgiau kaip 20 darbo dienų.
1.3. Paslaugų teikėjas ne vėliau kaip per 5 darbo dienas nuo sutarties pasirašymo dienos parengia ir su Užsakovu suderina paslaugų teikimo planą (pradinis Komunikacijos koncepcijos variantas, užsakovo teikiamos pastabos, galutinis Komunikacijos koncepcijos variantas, užsakovo galutinio Komunikacijos koncepcijos varianto įvertinimas) pagal nustatytą 1.2 papunktyje nurodytą terminą. 
1.4. Paslaugų teikėjas, pasirašydamas Sutartį, įsipareigoja perduoti Užsakovui visas išimtines turtines teises, numatytas Lietuvos Respublikos autorių teisių ir gretutinių teisių įstatyme, į Komunikacijos koncepciją. Turtinės teisės pereina Užsakovui nuo paslaugų perdavimo–priėmimo akto pasirašymo dienos iki 2026 m. gruodžio 31 d. Paslaugų teikėjas neturi teisės savarankiškai, be Užsakovo raštiško sutikimo, naudoti ar disponuoti Komunikacijos koncepcija.
1.5. Užsakovas, įsitikinęs, kad paslaugos atitinka Sutartyje nustatytus reikalavimus ir kad yra įvykdyti visi kiti Paslaugų teikėjo įsipareigojimai pagal Sutartį, per 3 darbo dienas nuo tinkamo paslaugų suteikimo pasirašo priėmimo-perdavimo aktą.
1.6. Pagal šią Sutartį suteiktos Paslaugos bus finansuojamos 2021–2030 metų Lietuvos Respublikos kultūros ministerijos kultūros ir kūrybingumo plėtros programos pažangos priemonės Nr. 08-001-04-01-01 (PP) „Aukštos meninės vertės, įvairaus ir įtraukaus kultūros turinio prieinamumo didinimas“ lėšomis.

2. SUTARTIES ŠALIŲ PAREIGOS IR TEISĖS

2.1. Užsakovas įsipareigoja:
2.1.1. Sutartyje nustatytomis sąlygomis ir tvarka sumokėti Paslaugų teikėjui už tinkamai ir laiku suteiktas paslaugas;
2.1.2. Paslaugų teikėjui suteikti turimą informaciją ir (arba) dokumentus, kurie yra būtini Sutarčiai vykdyti;
2.1.3. tinkamai vykdyti kitus įsipareigojimus, numatytus Sutartyje ir galiojančiuose Lietuvos Respublikos teisės aktuose;
2.1.4. laikyti Sutarties sąlygas, visą dokumentaciją ir informaciją, kurią gauna iš Paslaugų teikėjo vykdydamas Sutartį, konfidencialia ir be išankstinio Paslaugų teikėjo rašytinio sutikimo neplatinti trečiosioms šalims apie ją jokios informacijos, išskyrus atvejus, kai to reikalaujama Lietuvos Respublikos įstatymų nustatyta tvarka (pvz. Viešųjų pirkimų įstatymo 86 straipsnio 9 dalies reikalavimas);
2.2. Užsakovas turi teisę:
2.2.1. reikalauti paslaugas suteikti Sutartyje ir Sutarties priede nustatyta tvarka už Paslaugų teikėjo pasiūlyme ir Sutarties 3.2 papunktyje nurodytą kainą.
2.3. Užsakovas turi visas šios Sutarties bei Lietuvos Respublikoje galiojančių teisės aktų numatytas teises.
2.4. Paslaugų teikėjas įsipareigoja:
2.4.1. teikti Sutarties 1 skyriuje ir Sutarties priede nurodytus reikalavimus atitinkančias paslaugas Sutarties 1 skyriuje nurodytais terminais savo rizika bei sąskaita kaip įmanoma rūpestingai bei efektyviai, įskaitant, bet neapsiribojant, paslaugų teikimą pagal geriausius visuotinai pripažįstamus profesinius, techninius standartus ir praktiką, panaudodamas visus reikiamus įgūdžius ir žinias;
2.4.2. jeigu suteiktos paslaugos neatitinka Sutarties 1 skyriuje ir Sutarties priede nustatytų reikalavimų, ištaisyti trūkumus Sutarties 1.2.5 papunktyje nustatyta tvarka ir suteikti Sutarties 1 skyriuje ir Sutarties priede nustatytus reikalavimus atitinkančias paslaugas;
2.4.3. vykdant Sutartį, sąskaitą faktūrą pateikti naudojantis informacinės sistemos „E. sąskaita“ priemonėmis. Jei informacinės sistemos „E. sąskaita“ funkcinės galimybės nepakankamos ar laikinai neužtikrinamos, Paslaugų teikėjas gali pateikti reikalingą informaciją el. paštu dmm@lrkm.lt. Sąskaita faktūra turi būti pateikta ne anksčiau nei bus pasirašytas Sutarties 1.5 papunktyje nurodytas paslaugų priėmimo-perdavimo aktas;
2.4.4. nedelsdamas informuoti Užsakovą el. paštu apie bet kokias aplinkybes, kurios trukdo ar gali sutrukdyti Paslaugų teikėjui tinkamai teikti paslaugas ir bet kokius numatomus paslaugų teikimo pakeitimus suderinti su Užsakovu raštu;
2.4.5. užtikrinti, kad Sutarties sudarymo momentu ir visą jos galiojimo laikotarpį Paslaugų teikėjo darbuotojai turėtų reikiamą kvalifikaciją ir patirtį paslaugų teikimui. Jeigu Paslaugų teikėjo kvalifikacija dėl teisės verstis atitinkama veikla nebuvo tikrinama arba tikrinama ne visa apimtimi, Paslaugų teikėjas Užsakovui įsipareigoja, kad Sutartį vykdys tik tokią teisę turintys asmenys; 
2.4.6. Užsakovui raštu paprašius grąžinti visus iš Užsakovo gautus Sutarčiai vykdyti reikalingus dokumentus;
2.4.7. laikyti Sutarties sąlygas, visą dokumentaciją ir informaciją, kurią gauna iš Užsakovo vykdydamas Sutartį, konfidencialia ir be išankstinio Užsakovo rašytinio sutikimo neplatinti trečiosioms šalims, išskyrus atvejus, kai to reikalaujama Lietuvos Respublikos įstatymuose;
2.4.8. laikytis Lietuvos Respublikos civilinio kodekso bei kitų su Paslaugų teikėjo sutartinių įsipareigojimų vykdymu susijusių Lietuvos Respublikoje galiojančių teisės aktų nuostatų ir užtikrinti, kad Paslaugų teikėjo specialistai, darbuotojai bei atstovai jų laikytųsi;
2.4.9. nenaudoti Užsakovo pavadinimo jokioje reklamoje, leidiniuose ar kitur be išankstinio raštiško Užsakovo sutikimo;
2.4.10. atlyginti Užsakovui tiesioginius nuostolius, jei dėl Paslaugų teikėjo kaltės Paslaugų teikėjas ar jo specialistai, darbuotojai, atstovai vykdydami Sutartį nesilaiko Lietuvos Respublikoje galiojančių teisės aktų reikalavimų ir dėl to Užsakovui būtų pateikti kokie nors reikalavimai ar pretenzijos; 
2.4.11. visose pagal Sutartį rengiamuose dokumentuose naudoti Kultūros ministerijos logotipą ir ir pateikti informaciją, kad veikla yra finansuojama 2021–2030 metų Lietuvos Respublikos kultūros ministerijos kultūros ir kūrybingumo plėtros programos pažangos priemonės Nr. 08-001-04-01-01 (PP) „Aukštos meninės vertės, įvairaus ir įtraukaus kultūros turinio prieinamumo didinimas“ lėšomis;
2.4.12. rašant įvairius tekstus laikytis taisyklingos lietuvių kalbos normos;
2.4.13. atsižvelgiant į tai, kad vykdomas žaliasis pirkimas (aplinkos apsaugos kriterijus nustatytas vadovaujantis Aplinkos apsaugos kriterijų, kuriuos perkančiosios organizacijos ir perkantieji subjektai turi taikyti pirkdamos prekes, paslaugas ar darbus, taikymo tvarkos aprašo, patvirtinto Lietuvos Respublikos aplinkos ministro 2011 m. birželio 28 d. įsakymu Nr. D1-508 „Dėl produktų, kurių viešiesiems pirkimams ir pirkimams taikytini aplinkos apsaugos kriterijai, sąrašo, aplinkos apsaugos kriterijų ir aplinkos apsaugos kriterijų, kuriuos perkančiosios organizacijos ir perkantieji subjektai turi taikyti pirkdami prekes, paslaugas ar darbus, taikymo tvarkos aprašo patvirtinimo“, 4.4.1 papunkčiu) ir siekiant sunaudoti mažiau gamtos išteklių, visi su šia Sutartimi susiję dokumentai turi būti teikiami elektroniniu formatu ir elektroninėmis priemonėmis (dokumentai neturi būti spausdinami);
2.4.14. tinkamai vykdyti kitus įsipareigojimus, numatytus Sutartyje ir galiojančiuose Lietuvos Respublikos teisės aktuose.
2.5. Paslaugų teikėjas turi teisę:
2.5.1. gauti Sutartyje nustatytomis sąlygomis ir tvarka apmokėjimą už tinkamai ir laiku suteiktas paslaugas;
2.5.2. gauti Užsakovo turimą informaciją ir (arba) dokumentus, kurie yra būtini Sutarčiai vykdyti.
2.6. Paslaugų teikėjas turi visas šios Sutarties bei Lietuvos Respublikoje galiojančių teisės aktų numatytas teises.

3. KAINODAROS TAISYKLĖS

3.1. Vadovaujantis Kainodaros taisyklių nustatymo metodikos, patvirtintos Viešųjų pirkimų tarnybos direktoriaus 2017 m. birželio 28 d. įsakymu Nr. 1S-95 „Dėl kainodaros taisyklių nustatymo metodikos patvirtinimo“ 10 punktu, bus naudojamas fiksuotos kainos apskaičiavimo būdas. Kaina dėl mokesčių ar dėl kainų lygio pasikeitimo nebus perskaičiuojama.
3.2. Sutarties kaina – 10 850 Eur be PVM (dešimt tūkstančių aštuoni šimtai penkiasdešimt eurų be PVM). Ši kaina Sutarties vykdymo metu negali būti viršyta.
3.3. Į Sutarties 3.2 papunktyje nurodytą kainą įskaityti visi mokesčiai ir visos Paslaugų teikėjo išlaidos, reikalingos tinkamam paslaugų teikimui Užsakovui, įskaitant bet neapsiribojant išlaidomis, susijusiomis su galimybių studijos rezultatų pristatymu ir sąskaitos pateikimu per „E. sąskaita“ informacinę sistemą.

4. SUTARTIES VYKDYMO IR MOKĖJIMO TVARKA

4.1. Užsakovas atsiskaito su Paslaugų teikėju eurais pagal Paslaugų teikėjo pateiktą sąskaitą faktūrą.
4.2. Užsakovas Paslaugų teikėjui sumoka per 15 darbo dienų nuo sąskaitų faktūrų gavimo Sutarties 2.4.5 papunktyje nustatyta tvarka dienos.
4.3. Atsiskaitymas vykdomas pavedimu eurais, pervedant pinigus į Paslaugų teikėjo sąskaitą banke, nurodytą prie jo rekvizitų šioje Sutartyje.

5. SUTARTIES ĮVYKDYMO UŽTIKRINIMAS

5.1. Šalių atsakomybė yra nustatoma pagal galiojančius Lietuvos Respublikos teisės aktus ir šią Sutartį. Šalys įsipareigoja tinkamai vykdyti savo įsipareigojimus, prisiimtus šia Sutartimi, ir susilaikyti nuo bet kokių veiksmų, kuriais galėtų padaryti žalos viena kitai ar apsunkintų kitos Sutarties šalies prisiimtų įsipareigojimų įvykdymą.
5.2. Jei Paslaugų teikėjui įvykdžius įsipareigojimus pagal Sutartį ne dėl Paslaugų teikėjo kaltės Užsakovas neatlieka apmokėjimo Sutartyje nustatytais terminais, Paslaugų teikėjo rašytiniu pareikalavimu Užsakovas privalo sumokėti Paslaugų teikėjui už kiekvieną uždelstą dieną 0,03 % (trijų šimtųjų procento) dydžio delspinigius, skaičiuotinus nuo laiku neapmokėtos sumos. 
5.3. [bookmark: _Hlk74061272]Jei Paslaugų teikėjas ne dėl Užsakovo kaltės nesuteikia paslaugų Sutarties 1.5 papunktyje nustatytu laiku, Užsakovo rašytiniu pareikalavimu Paslaugų teikėjas privalo sumokėti Užsakovui už kiekvieną uždelstą dieną 0,03 % (trijų šimtųjų procento) dydžio delspinigius, skaičiuotinus nuo laiku nesuteiktos paslaugos. 
5.4. Jei suteiktos paslaugos neatitinka Sutarties 1 punkte ir Sutarties priede nustatytų reikalavimų tokiu būdu, kad šių trūkumų neįmanoma ištaisyti Sutarties 2.4.2 papunktyje nustatyta tvarka ir terminu, Užsakovas nesumoka Paslaugų teikėjui Sutarties 3.2 papunktyje nurodytos kainos ir Užsakovo rašytiniu pareikalavimu Paslaugų teikėjas privalo sumokėti Užsakovui 5 % (penkių procentų) nuo Sutarties 3.2 papunktyje nurodytos kainos dydžio baudą.
5.5. Jeigu Paslaugų teikėjas trūkumus ištaiso Sutarties 2.4.2 papunktyje nustatyta tvarka, Sutarties Šalys susitaria, kad Paslaugų teikėjui nebus taikomos jokios Sutartimi ar Lietuvos Respublikos teisės aktais numatytos priemonės dėl įsipareigojimų pažeidimo ar netinkamo vykdymo.

6. SUTARTIES GALIOJIMAS, SUTARTIES NUTRAUKIMO ATVEJAI IR TVARKA, SUTARTIES PAKEITIMAS

6.1. Sutartis įsigalioja Šalims ją pasirašius ir galioja iki abiejų Šalių pilno sutartinių įsipareigojimų įvykdymo, tačiau ne ilgiau kaip 5 mėnesiai nuo sutarties pasirašymo arba Sutartis nutraukiama įstatymų ar Sutartyje nustatytais atvejais. Tuo atveju, jei vadovaujantis Sutarties 1.3 papunkčiu paslaugų teikimo terminas pratęsiamas, Sutarties galiojimas pratęsiamas tomis pačiomis sąlygomis ir tais pačiais terminais kaip ir paslaugų teikimo terminas (pridedant 18 darbo dienų prie pratęsto paslaugų teikimo termino).
6.2. Sutartis gali būti nutraukiama raštišku Šalių susitarimu.
6.3. Paslaugų teikėjas, raštu įspėjęs Užsakovą prieš 5 darbo dienas, gali nutraukti Sutartį, jeigu Užsakovas nevykdo sutartinių įsipareigojimų.
6.4. Užsakovas, raštu įspėjęs Paslaugų teikėją prieš 5 darbo dienas, šioje Sutartyje nustatyta tvarka gali vienašališkai nutraukti Sutartį, jeigu:
6.4.1. Paslaugų teikėjas padaro esminį Sutarties pažeidimą;
6.4.2. Paslaugų teikėjas nesuteikia paslaugų Sutarties 1.2 papunktyje nurodytais terminais arba suteiktos paslaugos neatitinka Sutarties 1 punkte ir Sutarties priede  nustatytų reikalavimų ir Paslaugų teikėjas paslaugų trūkumų neištaiso Sutarties 2.4.2 papunktyje nustatyta tvarka;
6.4.3. Paslaugų teikėjas nevykdo kitų savo sutartinių įsipareigojimų;
6.4.4. kai Paslaugų teikėjas bankrutuoja arba yra likviduojamas, sustabdo ūkinę veiklą arba įstatymuose ir kituose teisės aktuose numatyta tvarka susidaro analogiška situacija;
6.4.5. dėl kitokio pobūdžio neveiksnumo, trukdančio vykdyti Sutartį;
6.4.6. Sutartis buvo pakeista pažeidžiant Viešųjų pirkimų įstatymo 89 straipsnį. 
6.5. Sutartis jos galiojimo laikotarpiu gali būti keičiama, kai yra bent vienas iš šių atvejų:
6.5.1. kai Sutarties šalis, su kuria Užsakovas sudarė Sutartį, pakeičiama nauja Sutarties šalimi dėl bent vienos iš šių priežasčių:
6.5.1.1. dėl Paslaugų teikėjo reorganizavimo, įskaitant jungimą ir skaidymą, atskyrimo ar bankroto procedūros, Paslaugų teikėjo teises ir pareigas visiškai arba iš dalies perima kitas paslaugų teikėjas, atitinkantis anksčiau pirkimo dokumentuose nustatytus kvalifikacinius reikalavimus, jei tokie buvo keliami. Toks Paslaugų teikėjo pakeitimas negali lemti kitų esminių Sutarties pakeitimų; 
6.5.2. kai pakeitimas, neatsižvelgiant į jo vertę, nėra esminis, kaip nustatyta Sutarties 6.6  papunktyje.
6.6. Sutarties pakeitimas jos galiojimo laikotarpiu laikomas esminiu, kai pakeičiamas Sutarties bendrasis pobūdis. Bet kuriuo atveju esminiais Sutarties pakeitimais laikomi tokie pakeitimai, kai tenkinama bent viena iš šių sąlygų (Sutarties 6.5 papunktyje nurodytais atvejais į šias sąlygas neatsižvelgiama):
6.6.1. pakeitimu nustatoma nauja sąlyga, kurią įtraukus į pradinį pirkimą būtų galima priimti kitų dalyvių pasiūlymų ar pirkimas sudomintų daugiau tiekėjų;
6.6.2. dėl pakeitimo ekonominė Sutarties pusiausvyra pasikeičia Paslaugų teikėjo, su kuriuo sudaryta ši Sutartis, naudai taip, kaip nebuvo aptarta Sutartyje;
6.6.3. dėl pakeitimo labai padidėja Sutarties apimtis;
6.6.4. kai Paslaugų teikėją pakeičia naujas teikėjas dėl kitų priežasčių, negu Sutarties 6.5.1 papunktyje nurodytos priežastys.
6.7. Sutarties pakeitimai ir papildymai, nepažeidžiant Viešųjų pirkimų įstatymo 17 straipsnyje įtvirtintų principų ir tikslų bei vadovaujantis Viešųjų pirkimų įstatymo 89 straipsnio nuostatomis, įforminami rašytiniu Šalių susitarimu, kuris yra neatsiejama Sutarties dalis.
6.8. Sutarties sąlygų keitimą gali inicijuoti kiekviena Šalis, pateikdama kitai Šaliai atitinkamą prašymą bei jį pagrindžiančius dokumentus. Šalis, gavusi tokį prašymą, privalo jį išnagrinėti per 5 darbo dienas ir kitai Šaliai pateikti motyvuotą raštišką atsakymą. Šalių nesutarimo atveju sprendimo teisė priklauso Užsakovui. 

7. ASMENYS, ATSAKINGI UŽ SUTARTIES VYKDYMĄ

1. Už Sutarties tinkamą vykdymą Užsakovas skiria atsakinga Profesionaliosios kūrybos ir tarptautiškumo politikos grupės vyriausiąją specialistę Redą Aleliūnaitę, Tel. Nr. +370 608 47654 El. p. reda.aleliunaite@lrkm.lt 
1. [bookmark: _Hlk97037710]Už Sutarties tinkamą vykdymą Paslaugų teikėjas skiria atsakingą VšĮ Autoriai generalinę direktorę Giedrę Šileikytę, Tel. Nr. +37068794230 El p. giedre@autoriai.lt
8. KITOS SUTARTIES SĄLYGOS

8.1. Sutarčiai vykdyti subteikėjai nepasitelkiami.
8.2. Bet kokie nesutarimai ar ginčai, kylantys tarp Šalių dėl šios Sutarties, sprendžiami abipusiu susitarimu. Šalims nepavykus susitarti, bet kokie ginčai, nesutarimai ar reikalavimai, kylantys iš šios Sutarties ar susiję su ja, jos pažeidimu, nutraukimu ar galiojimu, neišspręsti Šalių susitarimu, sprendžiami kompetentingame Lietuvos Respublikos teisme.
8.3. Šalis nėra laikoma atsakinga už bet kokių įsipareigojimų pagal šią Sutartį neįvykdymą ar dalinį neįvykdymą, jeigu ji įrodo, kad tai įvyko dėl neįprastų aplinkybių, kurių Šalys negalėjo kontroliuoti ir protingai numatyti, išvengti ar pašalinti jokiomis priemonėmis.
8.4. Įvykus nenugalimos jėgos (force majeure) aplinkybėms Šalių santykiams taikomos Atleidimo nuo atsakomybės esant nenugalimos jėgos (force majeure) aplinkybėms taisyklės, patvirtintos Lietuvos Respublikos Vyriausybės 1996 m. liepos 15 d. nutarimu Nr. 840 „Dėl atleidimo nuo atsakomybės esant nenugalimos jėgos  aplinkybėms taisyklių patvirtinimo“.
8.5. Esminiu Sutarties pažeidimu laikytini tokie pažeidimai, kurie yra laikomi esminiais pagal Lietuvos Respublikos civilinio kodekso 6.217 straipsnio 2 dalies kriterijus, taip pat Sutarties 1 punkte nurodytų reikalavimų paslaugoms, jų teikimo ir trūkumų taisymo terminams nesilaikymas bei Sutarties 3 punkte nurodytų kainodaros taisyklių pažeidimas. 
8.6. Sutarčiai ir su ja susijusiems santykiams tarp Šalių, įskaitant Sutarties sudarymo, galiojimo, negaliojimo ir nutraukimo klausimus, taikoma ir Sutartis aiškinama pagal Lietuvos Respublikos teisę.
8.7. Šalių tarpusavio santykiai, neaptarti Sutartyje, reguliuojami Lietuvos Respublikos civilinio kodekso ir kitų Lietuvos Respublikos teisės aktų nustatyta tvarka.
8.8. Sutartis sudaryta lietuvių kalba 2 (dviem) vienodą teisinę galią turinčiais egzemplioriais – kiekvienai Šaliai po vieną.
8.9. Sutarties priedas yra neatskiriama Sutarties dalis.

10. ŠALIŲ REKVIZITAI IR PARAŠAI
	
UŽSAKOVAS
	
PASLAUGŲ TEIKĖJAS

	
	

	Lietuvos Respublikos kultūros ministerija
	Viešoji įstaiga "Autoriai"


	Juridinio asmens kodas: 188683671
	Juridinio asmens kodas: 302601853 

	PVM mokėtojo kodas: Ne PVM mokėtojas
	PVM mokėtojo kodas: Ne PVM mokėtojas

	Adresas: Basanavičiaus g. 5, 01118 Vilnius
	Adresas: M. K. Paco g. 5-4, LT-10309 Vilnius


	Tel. Nr. (8 5) 219 3400
	Tel. Nr. +37068794230

	Sąskaitos Nr. LT44 7300 0100 0245 6468
	Sąskaitos Nr. LT467300010126436788

	Banko rekvizitai: AB „Swedbank“, 73000
	Banko rekvizitai: „Swedbank“, AB, 73000

	
______________________________________
Rolandas Kvietkauskas
Ministerijos kancleris                               A. V.                                                     
	
______________________________________
Giedrė Šileikytė
Direktorė                 


2

6


[bookmark: _Hlk87964011]2023 m. Spalio 10 d. Komunikacijos kampanijos „Skatinkime kultūros mecenatystę ir paramą“ Komunikacijos kampanijos „Skatinkime kultūros mecenatystę ir paramą” koncepcijos sukūrimo paslaugų pirkimo-pardavimo sutarties Nr. _____ 
1 priedas


Projektas finansuojamas 2021–2030 metų Lietuvos Respublikos kultūros ministerijos kultūros ir
kūrybingumo plėtros programos pažangos priemonės Nr. 08-001-04-01-01 (PP) „Aukštos meninės
vertės, įvairaus ir įtraukaus kultūros turinio prieinamumo didinimas“ lėšomis

[bookmark: _Hlk98774971]KOMUNIKACIJOS KAMPANIJOS „SKATINKIME KULTŪROS MECENATYSTĘ IR PARAMĄ“ KONCEPCIJOS SUKŪRIMO PASLAUGŲ TECHNINĖ SPECIFIKACIJA

1. Esama padėtis ir problematika. Pirkimo kontekstas.
	
[bookmark: part_23590ac9bb85485597cbbd65b9504cf4]Įgyvendindama 2021–2030 metų nacionalinį pažangos planą, patvirtintą Lietuvos Respublikos Vyriausybės 2020 m. rugsėjo 9 d. nutarimu Nr. 998 „Dėl 2021–2030 metų nacionalinio pažangos plano patvirtinimo“, ir jo 1.9, 4.1, 4.2, 4.3, 4.5, 4.6 ir 4.7 pažangos uždavinius, Lietuvos Respublikos Vyriausybė patvirtino 2021–2030 metų Lietuvos Respublikos kultūros ministerijos kultūros ir kūrybingumo plėtros programą[footnoteRef:1]. Ši programa išskiria keletą kultūros lauko uždavinių, kurių sprendimas lems kultūros lauko plėtrą. Vienas iš tokių uždavinių (4.1) –  „Skatinti gyventojus dalyvauti kultūrinėse veiklose ir prisidėti prie kultūros plėtros“. Šis uždavinys turi tikslo rodiklius, vienas iš jų aktualus šiai komunikacijos kampanijai – 2.7.1. Gyventojų, kurie yra dalyvavę mecenatystės, labdaros, savanorystės, bendruomeninėje veikloje, dalis (2025 m. – 22,7 proc.; 2030 m. – 25 proc.).  [1:  781 Dėl 2021–2030 metų Lietuvos Respublikos kultūros ministerijos kultūros ir kūrybingumo plėtros pro... (lrs.lt)] 

Mecenatystės ir paramos skatinimas Lietuvoje tapo svarbi tema atsižvelgus į CAF atliekamą „World  Giving Index“[footnoteRef:2] (Pasaulio dosnumo indeksas) skaičiavimą. 2019 m. paskelbtame 10-ies metų paramos ir labdaros tyrime Lietuvai teko 121 vieta iš 126 šalių, todėl keliamas „2030 Lietuva“ tikslas, kad „World Giving Index“ skaičiavime Lietuva pakiltų iki 100 vietos. Svarbu paminėti, kad jau 2021 m. šio tyrimo ataskaitoje, Lietuva jau yra 99 vietoje iš 114 stebėtų valstybių, tikėtina, kad 2022 m. rezultatas bus dar palankesnis, ypatingai įvertinus Lietuvos paramą Ukrainai karo metu.  [2:  World Giving Index 2021| CAF (cafonline.org)] 

2021 m. gruodį buvo atliktas kokybinis tyrimas „Mecenavimo paskatų vertinimas“[footnoteRef:3]. Šis tyrimas naudojo giluminio interviu metodą, skirtą ištirti verslininkų motyvus remti kultūrą ir patikrinti jau sugeneruotas kultūros ministro suburtos mecenavimo skatinimo darbo grupės idėjas bei hipotezes, kaip paskatinti verslo mecenatystę. [3:  Tyrimas „Mecenavimo paskatų vertinimas“, 2021 m., https://www.kulturostyrimai.lt/metai/2021/kokybinio-tyrimo-mecenavimo-paskatu-vertinimas-ataskaita/] 

Tyrimo respondentų nuomone, mecenavimas Lietuvoje nėra populiarus, o pats reiškinys neturi dar savo tradicijų, todėl, respondentų nuomone, reikalingas didesnis valstybės vaidmuo ir svaresnė jos pačios lyderystė šioje srityje. Didžioji dalis kalbintų pašnekovų sutinka, kad nors mecenatystė savaime siejama su altruizmu ir neatlygintina pagalba, vis dėlto verslo organizacijos tikisi kokios nors grąžos. Pašnekovų nuomone, Lietuvos verslas dar neturi tradicijų ir įpročių remti kultūrą, todėl mano, kad reikalingos tiek edukacinės priemonės, tiek mokestinės paskatos verslui, nukreiptos į tokių naujų verslo įpročių formavimą. Vėliau, visuomenei ir verslui pasiekus tam tikrą brandos lygmenį, skatinimo priemonės galėtų būti vėl keičiamos.
Dauguma respondentų teigė, kad pirmas žingsnis galėtų būti didesnis dėmesys rėmėjams ir mecenatystės populiarinimas: skirti daugiau dėmesio viešai komunikacijai, populiarinti pačią mecenatystės idėją, atkreipti į mecenatus šalies aukščiausių pareigūnų dėmesį, viešinti jų pasisakymus nacionaliniu ir regioniniu lygmeniu žiniasklaidoje, formuojant teigiamą požiūrį į mecenatystę.
Fizinių asmenų teikiamos paramos skatinimui aktualus rodiklis apibrėžiantis visuomenės parama – 1,2 proc. gyventojų pajamų mokesčio (toliau – GPM) skyrimas. Maždaug 70 proc. Lietuvos gyventojų pasinaudoja galimybe skirti 1,2 proc. GPM (2018 m. – 67 proc., 2019 m. – 71 proc., 2020 m. ir 2021 m. – 72 proc.), tačiau šie mokesčiai vis tiek išskaičiuojami, atitinkamai valstybė, o ne piliečiai priima sprendimą dėl  nepaskirstytų 20 mln. Eur. Nepaskirstytas 1,2 proc. GPM 2018 m. siekė 16 066 275 Eur, 2019 m. – 20 604 595 Eur, 2020 m. – 22 684 252 Eur, 2021 m. – 25 521 147 Eur. Siekis, kad gyventojų, pasirenkančių, kam skirti 1,2 proc. GPM, skaičius iki 2025 m. jau pasiektų 80 proc. iš visų Lietuvos gyventojų.
		2018 m. įsigaliojus LR mecenavimo įstatymui ir pradėjus apdovanoti nacionalinius ir savivaldybių mecenatus, nacionaliniu mecenatu iki šiol paskelbtas tik vienas asmuo – bendrovės „Teltonika“ įkūrėjas Arvydas Paukštys. Nuo 2018 metų nėra buvę daugiau nacionalinių mecenatų, tik savivaldybės.
Kultūros ministro suburta mecenavimo skatinimo darbo grupę 2022 m. balandžio mėnesį parengtuose siūlymuose taip pat nurodė, kad mecenavimui skatinti naudinga būtų organizuoti renginį ir konferenciją, skirtus paminėti mecenatystės temą, keistis žiniomis ir plėsti kontaktų ratą, taip pat pagerbti svarbias mecenatystės iniciatyvas, kurios nepretenduoja į mecenatų ženklus, tačiau skatina mecenatystę Lietuvos mastu, pavyzdžiui, Danguolės ir Viktoro Butkų iniciatyva įkurtas MO muziejus.

2. Pirkimo objektas
[bookmark: _Hlk13754864][bookmark: _Hlk98775140]2.1. Pirkimo objektas – komunikacijos kampanijos „Skatinkime kultūros mecenatystę ir paramą“ (toliau- Komunikacijos kampanija) koncepcijos sukūrimo paslaugos (toliau- Paslaugos). Paslauga apims Komunikacijos kampanijos koncepcijos (toliau – koncepcija) parengimą siekiant techninės specifikacijos 5.1 papunktyje esančios lentelės „Komunikacijos kampanijos rodikliai“ penktame stulpelyje nurodytų siektinų reikšmių. 
[bookmark: _Hlk98765952]2.2. Perkančioji organizacija planuoja skirti Komunikacijos kampanijos koncepcijos sukūrimui iki 14 900,00 Eur be PVM. 
2.3. Komunikacijos kampanijos įgyvendinimo trukmė iki 24 mėnesių, suma skiriama kampanijos įgyvendinimui – 182 000 Eur su PVM. Atsižvelgiant į tai turi būti kuriama koncepcija.

3. Komunikacijos kampanijos tikslas ir uždaviniai

3.1. Komunikacijos kampanijos tikslas – skatinti kultūros mecenatystę ir paramą, edukuoti visuomenę apie mecenatystę ir paramą, skatinti paramos gavėjų ir davėjų lygiavertį bendradarbiavimą.  

3.2. Uždaviniai tikslui įgyvendinti:
3.2.1. didinti tikslinių grupių informuotumą apie tai, kas yra kultūros mecenatystė ir parama;
3.2.2. didinti tikslinių grupių informuotumą apie kultūros mecenatystės ir paramos teikimo būdus bei naudą visuomenei; 
3.2.3. pristatyti ir supažindinti visuomenę su išskirtiniais mecenatystės ir paramos pavyzdžiais ir iniciatyvomis Lietuvos mastu  organizuojant mecenavimui ir paramai skirtą konferenciją, kuri būtų skirta skatinti paramos gavėjų ir davėjų lygiavertį bendradarbiavimą. 


3.3. Įgyvendinant tikslus ir uždavinius, siekiama: 
3.3.1. elgesio pokyčių:
3.3.1.1.  gyventojai ir įmonės aktyviau teikia paramą ir mecenuoja kultūrą;
3.3.1.2.  kūrėjai ir kultūros organizacijos aktyviau ieško būdų, kaip bendradarbiauti su visuomene ir verslu, siekiant veiksmingai pritraukiant paramą ar mecenatus.


3.3.2. nuostatų pokyčių:
3.3.2.1.  parama kultūrai ir mecenatystė yra visuomenei svarbios veiklos, prie kurių gali prisidėti kiekvienas.
3.3.2.2. visuomenei svarbias sritis, pavyzdžiui, kultūrą turi išlaikyti ne tik valstybė, bet ir visuomenė ar verslas gali turėti svarų indėlį siekiant visuomenės gerovės.
3.3.2.3.  paramos teikėjai ir gavėjai yra lygiaverčiai partneriai.

4. Tikslinės grupės, į kurias orientuota komunikacijos kampanija

4.1. Tikslinės grupės yra šios:
4.1.1.  Dirbantys asmenys (18 m. ir vyresni asmenys), kurie gali deklaruoti pajamas ir skirti 1,2 proc. GPM – paramos teikėjai;
4.1.2.  Verslas (juridiniai asmenys) bei laisvųjų profesijų atstovai  – galimi mecenatai ir paramos davėjai;
4.1.3.  Menininkai ir kultūros organizacijos  – paramos ir mecenavimo gavėjai.

5.  Siekiamo poveikio matavimo rodikliai

5.1. Komunikacijos kampanijos įgyvendinimo sėkmė bus matuojama įvertinant šiuos rodiklius: 
1  lentelė. Komunikacijos kampanijos rodikliai. 
	Nr.
	Komunikacijos kampanijos rodiklis
	Rodiklio reikšmių duomenų šaltinis
	Pradinė reikšmė 
	Siektina reikšmė

	1
	2
	3
	4
	5

	5.1.1.
	Gyventojų, kurie yra dalyvavę mecenatystės, labdaros, savanorystės, bendruomeninėje veikloje
	Gyventojų apklausa (Gyventojų dalyvavimo kultūroje ir 
pasitenkinimo kultūros paslaugomis 
tyrimas)
	20,9 % (2020 m.)
	22,7 % 
(2025 m.) 

	5.1.2.
	Gyventojų dalis, skirianti 1,2 proc. GPM
	VMI
	72 % (2021 m.)
	80 % 
(2025 m.)



6. Techniniai reikalavimai koncepcijai

6.1. Komunikacijos kampanijos strategija turi būti kuriama atsižvelgiant į 2.1 papunktyje nurodytą sumą ir trukmę.
6.2. Komunikacijos kampanijos strategijos aprašyme turi būti pateikiama:
6.2.1. Trumpa situacijos analizė:
6.2.1.1. joje nurodomos gilesnės įžvalgos apie problemą, tikslines auditorijas ir jų santykį su tema;
6.2.1.2. pateikiamas kampanijos tikslų ir auditorijos išgryninimas ir/ar siaurinimas. Siaurinant turi būti pateikiami argumentai, kodėl taip siūloma daryti.
6.2.2. Komunikacijos kampanijos idėja:
6.2.2.1. Trumpas idėjos, pagrindinių žinučių pateikimas ir aprašymas;
6.2.2.2. Pagrindinės vizualinės idėjos pateikimas;
6.2.2.3. Idėjos atitikimo tikslams pagrindimas. Detaliai pagrįstas idėjos atitikimas kampanijos tikslams ir uždaviniams, siekiamam poveikiui, sprendžiamai problemai;
6.2.2.4. Idėjos atitikimo tikslinėms auditorijoms pagrindimas;
6.2.2.5. Idėjos originalumo ir efektyvumo pagrindimas;
6.2.2.6. Tinkamumo pagrindimas. Aiškiai pagrįstas idėjos ir jos įgyvendinimo veiksmų tinkamumas Kultūros ministerijos (kaip valstybinės įstaigos) veiklos specifikai ir veikimo principams;
6.2.2.7. Išplėstinis idėjos pristatymas – tikslinėms auditorijoms taikomos žinutės (ką turėtų jausti, kokių veiksmų norėtų imtis ir pan.) ir kt.
6.2.3. Veiksmų planas:
6.2.3.1. Trumpas veiksmų plano ir priemonių pristatymas;
6.2.3.2. Veiksmų ir idėjos įgyvendinimo priemonių pagrindimas. Pagrįsti, kodėl siūlomi įgyvendinti veiksmai yra tinkami siekiant kampanijos tikslų ir kodėl leis pasiekti nurodytus rodiklius; kaip minėti veiksmai papildo vienas kito poveikį; veiksmų novatoriškumo pagrindimas;
6.2.3.3. Įgyvendinamų veiksmų atitikimas tikslinei auditorijai. Pagrįsti, kodėl veiksmai atitinka dabartines tendencijas, tikslinės auditorijos vartojimo įpročius ir pan.;
6.2.3.4. Išplėstinis veiksmų planas. Jame:
6.2.3.4.1. pateikiamas preliminarus veiksmų išdėstymas per visą kampanijos laikotarpį iki pagal numatytą biudžetą;
6.2.3.4.2. nurodomi komunikacijos kanalai ir kitos priemonės, detalizuojamos žinutės skirtingoms auditorijoms, komunikacijos dažnis ir kt.;
6.2.3.4.3. pateikiamas kanalams pritaikytų vizualų idėjų pristatymas;
6.2.3.4.4. planas turi būti pateikiamas taip, kad jį būtų galima lengvai pritaikyti praktikoje, perduoti įgyvendintojui. 
6.2.3.5. Kampanijos veiksmų pritaikomumo pagal besikeičiančias aplinkybes numatymas ir pagrindimas.
6.2.3.6. Pateikiamas siūlomas veiksmų biudžetas, detaliai pateikiant galimo biudžeto paskirstymą skirtingiems kanalams bei atskirai biudžetas turinio gamybai.
6.2.3.7. Pateikiami galimi matavimo rodikliai atskiriems kanalams bei siūlomi tikslai, kurie numatyti kiekvienam kanalui atskirai.
6.2.4. Kiti bendri reikalavimai:
6.2.4.1. komunikacijos idėjos aprašymas pateiktas aiškiai ir estetiškai;
6.2.4.2. teikiant Komunikacijos koncepciją negali būti pateikiamos idėjos, pažeidžiančios Lietuvos Respublikos reklamos įstatyme, Lietuvos Respublikos visuomenės informavimo įstatyme, Lietuvos žurnalistų ir leidėjų etikos kodekse ir kitų teisės aktų, susijusių su visuomenės informavimu ir viešosios informacijos skleidimu, nustatytų principų ir bendrųjų reikalavimų.
	
UŽSAKOVAS
	
PASLAUGŲ TEIKĖJAS

	
______________________________________
Rolandas Kvietkauskas
Ministerijos kancleris                             A. V.
	
______________________________________
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