Atviro konkurso Specialiųjų sąlygų 9 priedas 
„Pasiūlymų ekonominio naudingumo vertinimo metodika“


PASIŪLYMŲ EKONOMINIO NAUDINGUMO VERTINIMO METODIKA

	
1. Ekonomiškai naudingiausias pasiūlymas bus išrenkamas pagal šiuos kiekybinius ir kokybinius vertinimo kriterijus:

	Vertinimo kriterijai
	Kriterijaus funkcinio parametro lyginamasis svoris
	Lyginamasis svoris ekonominio naudingumo įvertinime

	Kaina (C)
	
	X = 40

	Užduoties atlikimas (T1)
	
	Y1 = 50

	1.
	Įvaizdžio komunikacijos aprašymo kokybė (P1)
	L1 = 1
	

	Patirtis (T2)
	
	Y2 = 10

	2.
	Projektų vadovo patirtis (P2)
	L2 = 1
	



2. Specialistas, kurio darbo patirtimi remiamasi nustatant ekonomiškai naudingiausią pasiūlymą, bus atsakingas už pirkimo sutarties vykdymą (tiesiogiai dalyvaus vykdant pirkimo sutartį). Sutarties vykdymo metu tokį specialistą galima keisti tik ne žemesnės kvalifikacijos ir ne prastesnės patirties specialistu.
3. Tiekėjas kartu su Pasiūlymu privalo pateikti visus dokumentus, kuriais remiantis bus sprendžiamas balų paskirstymas pagal vertinimo kriterijus. Po pasiūlymo pateikimo termino pabaigos šių dokumentų pateikti nebus galima. Tiekėjas turi atidžiai surašyti visą informaciją, kad Perkančioji organizacija galėtų objektyviai suteikti balus pagal šio priedo reikalavimus. 
4. Jei tiekėjo užduoties atlikimo kriterijaus (T1) reikšmė, apskaičiuota pagal šio priedo reikalavimus, yra mažesnė nei 30 balų, tokio tiekėjo pasiūlymas atmetamas kaip neatitinkantis Pirkimo sąlygų ir toliau nenagrinėjamas.

5. Ekonominis naudingumas (S) apskaičiuojamas sudedant tiekėjo pasiūlymo kainos C ir kitų kriterijų (T1 ir T2) balus:

S = C + T1 + T2
    
6. Pasiūlymo kainos (C) balai apskaičiuojami mažiausios pasiūlytos kainos (Cmin) ir vertinamo pasiūlymo kainos (Cp) santykį padauginant iš kainos lyginamojo svorio (X):



7. Kriterijaus Ti balai apskaičiuojami šio kriterijaus įvertinimą (Pi) padauginant iš vertinamo kriterijaus lyginamojo svorio (Yi):

;

[bookmark: _Hlk535494434]8. Kriterijaus parametro įvertinimas (Pi) apskaičiuojamas parametro reikšmę (Rp) palyginant su maksimaliai galimu surinkti konkretaus parametro balų skaičiumi (Rmax)[footnoteRef:1] ir padauginant iš kriterijaus parametro lyginamojo svorio (Li): [1:  Parametro P1 atveju Rmax yra 5, parametro P2 atveju Rmax yra 3.] 




Rp – vertinamo parametro reikšmė, kurią sudaro vertinimo metu parametrui suteiktų balų skaičius;
Rmax – maksimaliai galimas surinkti parametro balų skaičius.

9. Užduoties, nurodytos šios metodikos priede, atlikimo (T1) vertinimo kriterijaus vertinimas:
9.1. Kriterijaus T1 vertinimui taikomas ekspertinis vertinimas. Ekspertai pasiūlymus vertina atskirai. Atlikę vertinimą ekspertai surašo ekspertinio vertinimo išvadas ir pateikia Viešojo pirkimo komisijai. Viešojo pirkimo komisija pagal ekspertinio vertinimo išvadas apskaičiuoja kiekvienam tiekėjui suteiktų balų aritmetinį vidurkį (gauta suma apvalinama šimtųjų tikslumu).
9.2. Ekspertai, vertindami Įvaizdžio kampanijos aprašymo kokybę (P1), balus skiria atsižvelgdami į žemiau nurodytus reikalavimus užduoties atlikimo kokybei:
9.2.1. pateikta idėja yra originali ir šiuolaikiška;
9.2.2. aprašyta išsamiai, aiškiai, nuosekliai;
9.2.3. koncepcija atitinka kampanijos tikslą; 
9.2.4. kampanijos veiksmai yra pagrįsti ir argumentuoti;
9.2.5. pateikta kampanijos veiksmų pavyzdžių, kurie yra originalūs ir šiuolaikiški;
9.3. VMU įvaizdžio kampanijos koncepcijos aprašymo kokybės (P1) balų skyrimo tvarka:

	Eil. Nr.
	Parametro balas
	Vertinimo aprašymas

	1.
	0
	Tiekėjas nepateikė Įvaizdžio komunikacijos kampanijos aprašymo (toliau – Aprašymas) arba pateiktas Aprašymas neišpildo nė vieno 9.2 punkte numatyto reikalavimo.

	2.
	1
	Aprašymas išpildo 1 (vieną) iš 5 (penkių) 9.2 punkte numatytų reikalavimų.

	3.
	2
	Aprašymas išpildo 2 (du) iš 5 (penkių) 9.2 punkte numatytų reikalavimų.

	4.
	3
	Aprašymas išpildo 3 (tris) iš 5 (penkių) 9.2 punkte numatytų reikalavimų.

	5.
	4
	Aprašymas išpildo 4 (keturis) iš 5 (penkių) 9.2 punkte numatytų reikalavimų.

	6.
	5
	Aprašymas išpildo visus 5 (penkis) 9.2 punkte numatytų reikalavimų.



9.4. Pasiūlymų vertinime vartojamos sąvokos:
9.4.1. Originalùs [lot. originalis — pirminis, įgimtas, savitas] – tikras, autentiškas, nesuklastotas, ne sekimas kuo nors.
9.4.2. Šiuolaikiškas – atitinkantis šiandienines komunikacijos tendencijas. 

10. Patirties (T2) vertinimo kriterijaus vertinimas: 
10.1. Projektų vadovo patirtis (P2):

	Eil. Nr.
	Parametro balas
	Vertinimo aprašymas

	1.
	0
	Projektų vadovas per paskutinius 3 (trejus) metus yra vadovavęs 1 (vieno) viešųjų ryšių / rinkodaros / komunikacijos projekto, kurio vertė ne mažesnė kaip 50000,00 Eur be PVM, įgyvendinimui.

	2.
	1
	Projektų vadovas per paskutinius 3 (trejus) metus yra vadovavęs 2 (dviejų) viešųjų ryšių / rinkodaros / komunikacijos projektų, kurių kiekvieno vertė ne mažesnė kaip 50000,00 Eur, be PVM įgyvendinimui.

	3.
	2
	Projektų vadovas per paskutinius 3 (trejus) metus yra vadovavęs 3 (trijų) viešųjų ryšių / rinkodaros / komunikacijos projektų, kurių kiekvieno vertė ne mažesnė kaip 50000,00 Eur be PVM, įgyvendinimui.

	4.
	3
	Projektų vadovas per paskutinius 3 (trejus) metus yra vadovavęs 4 (keturių) ar daugiau viešųjų ryšių / rinkodaros / komunikacijos projektų, kurių kiekvieno vertė ne mažesnė kaip 50000,00 Eur be PVM, įgyvendinimui.


*Pastaba. Vertinamas tiekėjo pasiūlyto vieno projektų vadovo projektų skaičius. Tiekėjui pasiūlius daugiau kaip vieną projektų vadovą, projektų skaičius nesumuojamas ir vertinami tik to projektų vadovo duomenys, kurio šis rodiklis yra geresnis.
**Pastaba. Projektas gali būti pradėtas vykdyti anksčiau nei prieš 3 (trejus) metus, tačiau projekto vykdymo pabaiga turi patekti į 3 (trejų) metų laikotarpį, skaičiuojant laikotarpį iki paskutinės pasiūlymų pateikimo termino dienos.



Ekonominio naudingumo vertinimo metodikos priedas

UŽDUOTIS TIEKĖJAMS

Tiekėjai, teikiantys pasiūlymus, turi atlikti užduotį, kaip nurodoma žemiau pateiktame aprašyme. Tiekėjų atlikta užduotis bus vertinama pagal nurodytus vertinimo kriterijus. Užduotis pateikiama tik tiekėjų pasiūlymų vertinimui. Sudariusi sutartį su viešojo pirkimo laimėtoju, perkančioji organizacija ketina įgyvendinti viešajam pirkimui pateiktą įvaizdžio komunikacijos kampaniją.  
Įvaizdžio komunikacijos kampanijai pasitelktos priemonės įeina į šio pirkimo apimtį ir negali jos viršyti. 


Užduotis
VMU Įvaizdžio komunikacijos kampanijos sukūrimas

Kampanijos tikslai
1. Pagerinti VMU įvaizdį visuomenėje ir didinti pasitikėjimą VMU vykdoma veikla.
1. Supažindinti visuomenę su skirtingomis VMU veiklos sritimis ir miško ciklu (miške vykstančiais procesais).
1. Sumažinti neigiamų pranešimų apie VMU veiklą santykį žiniasklaidos priemonėse (įskaitant soc. tinklus) .

Problemos, kurias turi spręsti komunikacijos kampanija:
· Dalis tikslinės auditorijos neigiamai vertina VMU veiklą.
· Dalis tikslinės auditorijos nežino ir nesupranta VMU veiklos ir painioja ją su kitų organizacijų veikla.
· Dalis tikslinės auditorijos tendencingai skleidžia realybės neatitinkančią informaciją apie VMU vykdomą veiklą.

Situacija ir kontekstas

Išaugęs visuomenės dėmesys miško kirtimų veiklai, visuomenėje formuojasi neigiamos nuostatos dėl VMU vykdomos veiklos ir tai neretai susiję su kitų organizacijų veiklos klaidomis. VMU veikla griežtai reglamentuota, vykdoma vadovaujantis teisės aktais. Tačiau dalis visuomenės mano, kad miškas neturėtų būti naudojamas pramonės poreikiams apskritai, todėl VMU veiklos vykdymas sukelia pasipiktinimą skirtingose socialinėse bendruomenėse ir persikelia į viešąją erdvę žiniasklaidoje, įskaitant socialinius tinklus. Dėl to VMU susiduria su neigiamu poveikiu reputacijai. 

Komunikacijos tonas
Paaiškinantis, kad atsižvelgiama į visuomenės nuomonę. 
Oficialus – VMU, įgyvendindama valstybės įpareigojimus, valdant valstybinius miškus, derina ekonominę, socialinę ir ekologinę naudą.

Preliminari kampanijos trukmė: 6 mėnesiai (gegužė-spalis).

Kampanijos biudžetas: maksimali suma – iki 50 tūkst. eurų + PVM.

Galimi kampanijos kanalai: nuosavi VMU komunikacijos kanalai (internetinis portalas, socialiniai tinklai), dalinimosi (socialiniai partneriai) bei užsitarnauti (žiniasklaida, klientai ir pan.), taip pat perkami – žiniasklaidos ir kiti visuomenės informavimo ir reklamos sklaidos kanalai bei vietos. Tiekėjas privalo panaudoti nemažiau kaip 4 skirtingus tinkamus komunikacijos kanalus, kurie jo vertinimu padėtų pasiekti kampanijos tikslus.

Užduoties reikalavimai

Paslaugų teikėjas turi pateikti integruotos komunikacijos kampanijos koncepcijos aprašymą su pavyzdžiais, kurį sudaro šios dalys: 
1. Situacijos analizė, strategija ir taktika, loginis ryšių pagrindimas (kampanijos mechanizmas).
2. Kampanijos veiksmų (formos, priemonės, turinio idėjos, kūrybinių tekstų pavyzdžiai, vizualizacijos eskizai) numatymas ir jų pagrindimas. 
3. Kampanijos veiksmų ir priemonių sklaidos planas-grafikas (tinklelis).
4. Numatomų kampanijos priemonių ir turinio kūrimui, gamybai ir vykdymui reikalingų paslaugų ir siūlomų trečiųjų šalių tiekėjų sąrašas.
5. Kampanijos sąmata.
6. Kampanijos pasiektų tikslų rezultatų prognozė. 

Kampanijos tikslinė grupė

Tiesioginės auditorijos:
· Plačioji visuomenė
· Vietinės bendruomenės 
· Konkrečios grupės socialiniuose tinkluose 
Užduoties pateikimo apimtis: iki 20 skaidrių Power Point, PDF arba kitais visuotinai prieinamais duomenų failų formatais. Galimi priedai.

[bookmark: _Hlk157095736]VMU neįsipareigoja įgyvendinti Įvaizdžio kampanijos visa apimtimi arba gali ją koreguoti. 
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