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1. Pazymime, kad sutinkame su visomis pirkimo dokumenty salygomis.

2. Atsizvelgdami j atviro konkurso dokumentuose i§déstytas sglygas, teikiame savo pasiiilyma,
sudaryta i§ dviejy daliy, pateikty atskiruose vokuose. Sioje dalyje nurodome informacijg bei
duomenis apie miisy pasirengima jvykdyti numatomg sudaryti pirkimo sutart;.

3. Mes sililome visuomenés informavimo paslaugas angly, rusy ir lenky kalbomis rengiamose
visuomenés informavimo priemonése, kurios visiskai atitinka atviro konkurso salygose



nurodytus reikalavimus, ir jy savybés tokios (i§samus paslaugy apraSymas pateikiamas kaip
atskiras Sios pasitilymo formos priedas):

Sitillomy parametry aprasymas (Tiekéjas turi

EIL E-l_(onomlskag n.audlnglausm . | nurodyti tik pagrindines tezes, kurios bus paskelbtos
r. | pasiilymo vertinimo parametrai s es
voky atplésimo posédzio metu)
1 2 3
1. | Kriterijus — Kokybé (T)
1 parametras -  Visuomenés — Nacionalingje bei regioningje spaudoje rusy, lenky
informavimo kampanijos vie$inimo kalbomis, taip pat interneto portaluose rusy, lenkuy,
grafikas  (vieSinimo plano veiklos angly kalbomis  bei radijo  stotyse,
pradZios, eigos ir pabaigos nustatymas transliuojanciose rusy, lenky kalbomis, vykdoma
1,5 mén. laikotarpiui (savaidiy intensyvi 1,5 mén. kampanija.
tikslumu), informacijos paskirstymo — Laikra§¢iuose Litovskij Kurjer ir Kurjer Wilenskij
tarp skirtingy visuomenes bus talpinami informaciniai straipsniai. i§ viso
informavimo priemoniy pagrjstumas, planuojami 14 straipsniy, po vieng kartg per savaite
prognozuojamas tikslinés auditorijos kiekviename i$ leidiniy.
pasiekiamumas, sitilomy visuomenés — 18 viso per kampanijos laikotarpj bus i¥spausdinta
informavimo priemoniy pagrindimas, 7 straipsniai rusy kalba, ir 7 straipsniai lenky kalba.
ju_ efektyvumas,  pasiekiamumo — Straipsniai vietiniuose laikra$¢iuose pasirodys 1
rodikliai) (P1) karta per savait¢ penktadieniais arba e§tadieniais.
— Straipsniai komunikuos pagrindines projekto
temas, supaZindins su projektu ,,Ar tu esi tu®, duos
patarimy ir paskatins atkreipti démesj kasdienius
veiksmus, susijusius su duomeny ir asmeninés
informacijos saugumu.
— Informaciniy audio reportazy transliacijai sitilome
RusradioL. T (rusy k.) ir Znad Wilii (lenky k.).
— RusradioL T yra nacionaliné radijo stotis, kuri yra
Nr. 1 pagal savaités pasiekima Vilniaus rajone.
1) — Audio reportaZai bus transliuojami po 3 kartus per

dieng kiekvieng darbo diena prie§ arba po 8:00,
9:00 ir 10:00 Zinias.

— I8 viso per kampanijos laikotarpj bus istransliuoti
35 skirtingi reportaZai, o bendras jy kiekis 105
kiekvienoje i§ sto€iy.

— Planuojama pasiekti 11% tikslinés auditorijos (227
280 Zmoniy) arba net 35% rusakalbés

— Projekto komunikacija kitatau¢iams internete bus
vykdoma didZiausiuose naujieny portaluose, kurie
yra  skirti  rusakalbiams, anglakalbiams
https://en.delfi.lt ir https:/ru.delfi.lt, bei
lenkakalbiamshttp://kurierwilenski.lt/.

— Kiekviename i3 pasirinkty portaly bus patalpinta
po 7 straipsnius, kurie apZvelgs pagrindines
informacinio ir kibernetinio informuotumo temas.

— Straipsniai spaudoje  rusy ir lenky kalbomis
spaudoje ir internete bei audio reportazai radijo
stotyse RusradioLt ir Znad Wilii per 1,5 mén.
laikotarpj uztikrins maksimaly rusakalbés ir
lenkakalbés auditorijos pasickimg bei informacijos
perdavimg tiek didmiesdiuose, tiek maZesniuose
Lietuvos miestuose bei miesteliuose.




2)

2  parametras -  Visuomenés
informavimo kampanijos koncepcija
(kampanijos idéjos, tiksly ir uzdaviniy
apraSymas, tiksliniy grupiy poreikiy
analizé ir sitlomi sprendimai, jy
argumentavimas, projekto valdymo
apraSymas  jtraukiant  uZduodiy
paskirstymg  (pagal apimtis ir
kompetencija)  specialistams,  jy
koordinavima bei darby kokybés
kontrole) (P2)

Pagrindinis vie$inimo kampanijos tikslas — jtraukti
i kontrolés i§saugojima. UZdaviniai - informuoti
apie butinus jglidZius ir paskatinti bitinus jprogius.
Kampanija bus efektyvi, jei jos auditorijos jausis
galinCios jvykdyti reikalaujama pokytj ir jei jos
laikys tg pokyti verta reikalingy pastangy.
Asmeninés grésmés ir/ar naudos suvokimas yra
salygotas kultlirinio konteksto. Pirmine tikslines
auditorija — 16-74 mety amziaus Lietuvos
gyventojai. Pogrupiai pagal kulttirinj kontekstg —
homo sovieticus, X-kartos, Y-kartos ir Z-kartos
atstovai.

Pagal pazeidZiamuma grésmeéms ir
suinteresuotuma tema, homo sovieticus yra
probleminé kampanijos auditorija, X-karta yra
potenciallis kampanijos partneriai, Y-karta yra
kampanijos partneriai, Z-karta yra maZiausio
prioriteto grupe.

Pamatin¢ kampanijos idéja — klausimas ,,Ar tu esi
tu?“, Tai tiesiogiai jtraukiantis, asmeniskas ir
talpus kreipinys. Idéja paveréiama komunikacijos
Zinutémis, susiejant ,,Tu esi tu” su materialiniais ir
psichologiniais poreikiais, nuosavybés, asmenybés
ir min¢iy laisve.

Siekiant uZtikrinti sklandy Tiekéjo, Partnerio ir
Subtiekéjo bendradarbiavima visos komunikavimo
kampanijos metu ir po jos, Sioje dalyje
apibréZiamos Tiekéjo, Partnerio ir Subtiekéjo
funkcijos ir atsakomybés sritys, apraSomi Tiekéjo,
Partnerio ir  Subtiekéjo  bendradarbiavimo
principai.

Salys jsipareigoja laikytis tokiy geros partnerystés
praktikos taisykliy.

Salys susitaria reguliariai keistis visa batiniausia
informacija apie informavimo kampanija, jos eiga
ir kylan¢ius nesklandumus nustatyta tvarka.
Informavimo kampanijos specialisty komanda
suformuota,  atsizvelgiant | jy  kertines
kompetencijos sritis ir patirt].

Informavimo kampanijos projekty vadovas pilnai
atsakingas uZz  sékmingg viso  projekto
igyvendinima. Skirtingas informavimo kampanijos
veiklas jgyvendina atskira specialisty komanda,
tokiu biidu koncentruojama techniné ekspertize ir
projektas yra maZiau jtakojamas atskiry komandos
nariy pasikeitimo. Atskiri funkcinéje srityje
dirbantys specialistai sukuria sinerginius efektus.
Informavimo kampanijos projekty vadovas yra
tiesiogiai atsakingas Perkandiajai organizacijai bei
tiesiogiai kontroliuoja informavimo kampanijos




metu veikiandiy eksperty ir kompetencijos centry
veikla.

~ Informavimo kampanijos projekty vadovas pilnai
atsakingas uz  sékmingg viso  projekto
igyvendinima. Skirtingas informavimo kampanijos
veiklas jgyvendina atskira specialisty komanda,
tokiu bdu koncentruojama techniné ekspertizé ir
projektas yra maZiau jtakojamas atskiry komandos
nariy pasikeitimo. Atskiri funkcingje srityje
dirbantys specialistai sukuria sinerginius efektus.
Informavimo kampanijos projekty vadovas yra
tiesiogiai atsakingas Perkandiajai organizacijai bei
tiesiogiai kontrolivoja informavimo kampanijos
metu veikian&iy eksperty ir kompetencijos centry

veikla.
3 parametras - Kurybiné uZduotis — Pateikiamas anks€iau niekur nepublikuotas
(vertinami tiekéjo pateikti turinio straipsnis  ,,Ekspertas:  programifiams  savo
pavyzdziai, juy turinio atitikties asmeninius duomenis padovanojame patys®

sililomai  koncepcijai pagrindimas,
atitiktis ~ visuomenés  informavimo
kampanijos tematikai, Jju
i§skirtinumas, originalumas,

lietuviy, angly ir rusy kalbomis. | straipsnj
integruojamos koncepcijoje nustatytos pagrindinés
zinutés ir informacija apie projekts ,,Ar tu esi tu?*,
aitkumas, vientisumas, iSsamumas ir - Pateikiamas. Sio 'straipsnio rusy kalba pagal
jsimintinumas, paveikumas tikslinei nustatytus reikalavimus paruo$tas maketas.
auditorijai) (P3) — Pateikiamas audio reportaZo pavyzdinis scenarijus
3) ir pats reportazas. ReportaZze nagrinéjama viena
tema — nesaugios mobiliosios aplikacijos;
problema aktualizuojama per gyventojy asmening
patirtj; ~ problemg  komentuoja  ekspertas,
paaiskindamas grésmes, programiSiy tikslus;
pateikiami receptai didinti savo atsparuma bei
jtraukiama j problemos sprendimg. ReportaZe
integruojamos koncepcijoje identifikuotos
pagrindings Zinutés, informacija apie projekta ,,Ar
tu esi tu?”

Sitilomos paslaugos visiskai atitinka pirkimo dokumentuose nurodytus reikalavimus.

Informacija apie kiekvieno tiekejy grupés partnerio savo jégomis numatomy suteikti paslaugy
dalies verte (pildoma, kai pasililyma pateikia tiekéjy grupé):

Eil. Partnerio

. . Numatomos suteikti paslaugos
Nr. pavadinimas p &

1. UAB ,,Media House*“ | Tiekéjo UAB ,Media House“ funkcijos ir atsakomybés sritys
igyvendinant komunikacijos kampanija:

e Atsako uZ tinkamg informavimo kampanijos jgyvendinimg ir

Ppory.

atskiry informavimo kampanijos veikly jgyvendinimg.




Atsako uz Ziniasklaidos priemoniy analizg, planavima,
talpinimg bei vertinima, Ziniasklaidos planavima, valdyma ir
kontrole.

Reguliariai keiciasi su Perkan&iaja organizacija informacija
apie jgyvendinamas informavimo kampanijos priemones, jy
eiga.

Esant reikalui, vykdo atskirg informavimo kampanijos islaidy
buhaltering apskaita taip, kad apskaitos informacija biity
tinkama, objektyvi, pateikiama laiku, i§sami ir naudinga
vidaus ir iSorés vartotojams, bei vadovaudamasis Lietuvos
Respublikos jstatymais ir kitais norminiais teisés aktais.
Fiksuoja visas Tkines ir kitas operacijas, susijusias su
informavimo kampanijos vykdymu, ir saugo su Ziomis
operacijomis susijusius dokumentus ne trumpiau kaip 1
(vienerius) metus po informavimo kampanijos jgyvendinimo
pabaigos.

I8kilus  nenumatytiems  atvejams, konsultuojasi  su
informavimo kampanijos Perkancigja organizacija, sifilo
tinkamiausius sprendimo variantus.

Rengia kampanijos ataskaita su jZvalgomis Perkandiajai
organizacijai.

Atsiskaitant uZ suteiktas paslaugas, Perkanciajai organizacijai
pateikia baigtines paslaugy laikmenas: informavimo
priemoniy atlikimg jrodantys dokumentai ar jy kopijos, per
Ziniasklaida pateikty informacijy laikmenos ir kiti uzsakovo
praSomi veiklos jvykdyma jrodantys duomenys ir glaustas
apraSymas apie jvykdytas veiklas.

UAB ,,IC Baltic“

Partnerio

UAB ,IC Baltic“ funkcijos ir atsakomybés sritys

igyvendinant komunikacijos kampanija:

Koordinuoja ir valdo bendrg informavimo kampanijos
projekta.

Planuoja ir jgyvendina strateginius informavimo kampanijos
veiksmus, juos derina su Perkanéiosios organizacijos atstovu.
Partneris ~ parengia  visy  komunikacijos  sprendimy
(informaciniy straipsniy, vaizdo reportazy) koncepcijas/
sprendinius ir teikia juos Perkandiajai organizacijai derinti bei
pataiso pagal pateiktas pastabas (jeigu tokiy biity).
Bendradarbiauja su Vyriausybés kanceliarijos specialistais,
kurie teikia reikalingag paslaugoms atlikti informacija,
duomenis, teikia pastabas ir pasitlymus dél parengty viesinimo
priemoniy projekty, kontroliuoja sutarties jgyvendinima, o
Partneris Perkanciajai organizacijai turi teikti informacija apie
sutarties vykdymo eiga, dalyvauti pasitarimuose, pristatyti
sprendiniy projektus, juos koreguoti pagal pateiktas pastabas.
Partneris  jgyvendina sprendiniy projektus tik gaves
perkanciosios organizacijos leidima rastu ar e. pastu.

Stebi visg informavimo kampanijos vykdymo eiga ir planuoja
uzdaviniy  jgyvendinimg;  kontroliuoja  informavimo
kampanijos veikly jgyvendinima atskiroms, paslaugy pirkimo
dokumentuose numatytoms kryptims, imasi bitiny veiksmy
aptiktiems paZeidimams pasalinti.

Tikrina pateikty dokumenty, suplanuoty informavimo veiksmy
grafiky atitikimg sutarties sglygoms.




e Fiksuoja visas tkines ir kitas operacijas, susijusias su
informavimo kampanijos vykdymu, ir saugo su Siomis
operacijomis susijusius dokumentus ne trumpiau kaip 1
(vienerius) metus po informavimo kampanijos jgyvendinimo
pabaigos.

¢ Informavimo kampanijos jgyvendinimo metu reguliariai
konsultuojasi su informavimo kampanijos Tiekéju bei kity
pirkimo objekto daliy jgyvendintojais ir nuolat informuoja juos
apie informavimo kampanijos eiga.

o Kartu su Tiekéju rengia kampanijos ataskaita Perkangiajai
organizacijai.

e Atsiskaitant uz suteiktas paslaugas, Perkanéiajai organizacijai
pateikia baigtines paslaugy laikmenas: informavimo priemoniy
atlikimg jrodantys dokumentai ar jy kopijos, per Ziniasklaida
pateikty informacijy laikmenos ir kiti uZsakovo praSomi
veiklos jvykdyma jrodantys duomenys ir glaustas aprasymas
apie jvykdytas veiklas.

Tiekeéjas pasitilyme privalo isvieSinti tikio subjektus, kuriy pajégumais remiasi ir nurodyti juos
pasitilymo formoje.

Informacija apie subtiekéjus, kuriais remiamasi siekiant atitikti kvalifikacijos reikalavimus ir
vykdant pirkimo sutartj:

Eil. Subtiekéjo
NF. pavadinimas, kodas ir Numatomos suteikti paslaugos
adresas
I, UAB ,,VRS WPI Subtiekéjo UAB ,,VRS WPI“ funkcijos ir atsakomybés sritys
Vilnius“, 125837960, igyvendinant komunikacijos kampanija:
Subaciaus g. 7, LT-
01302 Vilnius e Atsako uZz tinkama informavimo kampanijos kurybinj

igyvendinima ir uZtikrina, kad jy jgaliotas asmuo koordinuoty
ir prizioréty atskiry informavimo kampanijos veikly
igyvendinima.

e Planuoja ir jgyvendina kampanijos reklaminiy skydeliy,
internetinio puslapio, video reportazy i§pildyma, juos derina su
Perkanéiosios organizacijos atstovu.

e Reguliariai kei¢iasi su Tiekéju, Partneriu ar Perkandiaja
organizacija informacija apie jgyvendinamas informavimo
kampanijos priemones, jy eigg.

e [8kilus nenumatytiems atvejams, konsultuojasi su informavimo
kampanijos Perkandigja organizacija, sifilo tinkamiausius
kairybinius sprendimo variantus.

¢ Subtiekejas jgyvendina kiirybinius projektus tik gaves Tiekéjo,
Partnerio ar Perkanciosios organizacijos leidimg rastu ar e.
pastu.

e Informavimo kampanijos jgyvendinimo metu reguliariai
konsultuojasi su informavimo kampanijos Tiekéju bei kity
pirkimo objekto daliy jgyvendintojais ir nuolat informuoja juos
apie klirybinés kampanijos dalies jgyvendinimo eigg.

e Atsiskaitant uZz suteiktas paslaugas, Tiekéjui, Partneriui ar
Perkanciajai organizacijai pateikia baigtines paslaugy
laikmenas:  kirybiniy  sprendimy atlikima  jrodantys




dokumentai ar jy kopijos, kiti uZsakovo prafomi veiklos
jvykdyma jrodantys duomenys ir glaustas apraSymas apie
jvykdytas veiklas.

Kartu su A pasiilymu pateikiami Sie dokumentai:

Dokumenty pavadinimai

+I1I1.1.Media-House-pajamos.pdf

+I11.2.Media-House-pajegumai-uzsienis. pdf
+111.3.1-3.2.Kompetencijos-PV-S+sutikimas.pdf
+111.3.Specialistu-sarasas+cv.pdf

1.IC Baltic jungtine pazyma.pdf

1.Media House jungtine pazyma.pdf

1.VRS WPI jungtine pazyma.pdf

5.5.1.1. EBVPD-ICBaltic.pdf
5.5.1.1.EBVPD-MediaHouse.pdf

10. | 5.5.1.1. EBVPD-VRSAgency.pdf

11. | 5.5.1.4.Jungtinés veiklos sutartis - Media House-IC Baltic.pdf
12. | ketinimy protokolas VRS.pdf

13. | 3. Dalis. Komunikacija kitatauciams.pdf

14. | Viesinimo grafikas - IIT dalis.pdf
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Jeigu kvalifikacija dél teisés verstis atitinkama veikla nebuvo tikrinama arba tikrinama ne visa
apimtimi, jsipareigojame perkanciajai organizacijai, kad pirkimo sutartj vykdys tik tokig teise turintys
asmenys.

Pasitilymas galioja iki pirkimo dokumentuose nurodyto termino pabaigos.

Generalinis direktorius Rolandas Ragaliauskas

Tiekéjas arbajo jgaliotas asmuo paraSas vardas ir pavardeé



