PERKAMŲ PASLAUGŲ TECHNINĖ SPECIFIKACIJA 
Kultūros infrastruktūros centro įgyvendinamo projekto “Apsaugok ir sutaupyk: paveldo prevencinė priežiūra” viešųjų ryšių (reklamos) paslaugos  
1. Bendroji dalis.   
1. Kultūros infrastruktūros centras (toliau vadinamas – Perkančioji organizacija), 2025 m. įgyvendina projektą “Apsaugok ir sutaupyk: paveldo prevencinė priežiūra” (toliau – Projektas), kuris yra 2021-2030 metų Lietuvos Respublikos kultūros ministerijos kultūros ir kūrybingumo plėtros programos pažangos priemonės Nr.08-001-04-06-01 „Tvarių prielaidų ir paskatų aktualizuoti kultūros paveldo vertybes sukūrimas“ veiklos Nr.10 „Prevencijos projektų programa“ dalis. Projekto tikslas – skleisti kultūros paveldo objektų priežiūros gerąją praktiką nuotoliniu būdu suteikiant kultūros paveldo objektų valdytojams ir priežiūrą vykdantiems fiziniams, juridiniams asmenims bei plačiajai visuomenei prevencinės objektų priežiūros praktines žinias ir įgūdžius bei praktines žinias padaryti labiau prieinamas.   
2. Įgyvendindama projektą, Perkančioji organizacija numato viešųjų ryšių (reklamos) paslaugas (toliau – Paslaugos).   
3. Šis mažos vertės viešasis neskelbiamas pirkimas (toliau – Pirkimas) atliekamas vadovaujantis Viešųjų pirkimų tarnybos direktoriaus įsakymu patvirtintu Mažos vertės pirkimų tvarkos aprašu, Kultūros infrastruktūros centro Viešųjų pirkimų organizavimo tvarkos aprašu, patvirtintu direktoriaus 2025 m. gegužės mėn. 30 d. įsakymu Nr. Į-49/2025, Lietuvos Respublikos viešųjų pirkimų įstatymu, Lietuvos Respublikos civiliniu kodeksu, kitais viešuosius pirkimus reglamentuojančiais teisės aktais bei šiomis pirkimo sąlygomis. Vartojamos sąvokos, apibrėžtos Viešųjų pirkimų įstatyme.   
4. Perkančiosios organizacijos adresas: Šnipiškių g. 3, Vilnius. Perkančiosios organizacijos kontaktinis asmuo su viešuoju pirkimu susijusiais klausimais – FIXUS Mobilis grupės vadovės pavaduotoja Emilija Armakauskaitė, tel. +370 687 99598, emilija.armakauskaite@kulturosic.lt. Bet kokia informacija, pirkimo sąlygų paaiškinimai, pranešimai ar kitas perkančiosios organizacijos ir teikėjų susirašinėjimas yra vykdomas el. paštu.   
5. Paslaugų suteikimo trukmė – nuo sutarties pasirašymo iki 2025 m. gruodžio mėn. 10 d.  
 
2. Pašalinimo pagrindai. 
Pirkime, netaikomi tiekėjų pašalinimo pagrindai, išskyrus Mažos vertės pirkimų tvarkos aprašo 91 punkte ir Mažos vertės pirkimų tvarkos aprašo 92 punkte nustatytas taisykles: 
1.  Neatsižvelgiant į tai, ar toks pašalinimo pagrindas numatytas vykdomo pirkimo dokumentuose, perkančioji organizacija, įvertinusi, kad tiekėjo pašalinimas iš pirkimo procedūros proporcingas vertinamam tiekėjo elgesiui, gali pašalinti tiekėją iš pirkimo procedūros: 
2. Jeigu jis su kitais tiekėjais yra sudaręs susitarimų, kuriais siekiama iškreipti konkurenciją atliekamame pirkime, ir perkančioji organizacija dėl to turi įtikinamų duomenų; 
3. Jeigu tiekėjas pirkimo metu pateko į interesų konflikto situaciją, kaip apibrėžta Viešųjų pirkimų įstatymo 21 straipsnyje, ir atitinkamos padėties negalima ištaisyti. Laikoma, kad atitinkamos padėties dėl interesų konflikto negalima ištaisyti, jeigu į interesų konfliktą patekę asmenys nulėmė viešojo pirkimo komisijos ar perkančiosios organizacijos sprendimus ir šių sprendimų pakeitimas prieštarautų Viešųjų pirkimų įstatymo nuostatoms; 
4. Jeigu tiekėjas pirkimo metu ėmėsi neteisėtų veiksmų, siekdamas daryti įtaką perkančiosios organizacijos sprendimams, gauti konfidencialios informacijos, kuri suteiktų jam neteisėtą pranašumą pirkimo procedūroje, ar teikė klaidinančią informaciją, kuri gali daryti esminę įtaką perkančiosios organizacijos sprendimams dėl tiekėjų pašalinimo, jų kvalifikacijos vertinimo, laimėtojo nustatymo, ir perkančioji organizacija gali tai įrodyti bet kokiomis teisėtomis priemonėmis. 
5. Neatsižvelgiant į tai, ar toks pašalinimo pagrindas nustatytas vykdomo pirkimo dokumentuose, perkančioji organizacija pašalina tiekėją iš pirkimo procedūros, jeigu tiekėjas yra neatlikęs jam paskirtos baudžiamojo poveikio priemonės – uždraudimo juridiniam asmeniui dalyvauti viešuosiuose pirkimuose. 
 
3. Reikalavimai: 
1. Jei pasiūlymą teikiantis tiekėjas yra juridinis asmuo, jis turi būti užsiregistravęs Viešosios informacijos rengėjų ir skleidėjų informacinėje sistemoje (VIRSIS).* 
*Pastabas: Perkančioji organizacija pati patikrins, ar tiekėjas yra užsiregistravęs VIRSIS sistemoje. 
2. Tiekėjas turi teisę verstis sutarčiai vykdyti reikalinga veikla.  
Kvalifikacijos reikalavimus įrodantys dokumentai*: 
a. Jeigu verstis atitinkama veikla yra privalomi leidimai, licencijos, atestatai ar kiti dokumentai – atitinkamų dokumentų – licencijų, leidimų, atestatų ar kitų pirkimo sutarčiai vykdyti privalomų dokumentų, kopijos; 
*Pastaba: kopijos arba nuorodos į nacionalines duomenų bazes bet kurioje valstybėje narėje, prie kurių pirkimo vykdytojas turės galimybę tiesiogiai ir neatlygintinai prisijungusi ir susipažinti su reikalaujamais dokumentais ir (ar) informacija. 
 
4. Pirkimo objekto apibūdinimas: 
1. Tikslinių auditorijų nustatymas, atliekant užsakomosios reklamos testavimą skirtingoms auditorijoms; 
2. Užsakomosios reklamos kampanijos vykdymas socialinių tinklų platformose (pvz., „Facebook“, „Instagram“ arba lygiavertėse), nukreipiant srautą į perkančiosios organizacijos nurodytus vaizdo įrašus, talpinamus vaizdo turinio platformoje; 
3. Užsakomosios vaizdo įrašų reklamos kampanijos vykdymas internetinėse vaizdo turinio platformose (pvz., „YouTube“ arba lygiavertėse). 
4. Užsakomoji Fixus Mobilis vaizdo įrašų reklama, naudojant Google Ads (Youtube reklama). 
5. Interaktyvūs formatų testai („Stories“, „Reels“, „Shorts“ (Google/Youtube) ir pan. bandymai, kad būtų pasiektos jaunesnės auditorijos); 
6. Pasiektų rezultatų ataskaitos parengimas, kurioje būtų pateikiami pagrindiniai reklamos veiksmingumo rodikliai (pvz., pasiekiamumas, parodymų skaičius, paspaudimų rodiklis (CTR), vaizdo įrašų peržiūrų skaičius ir trukmė, auditorijos demografiniai duomenys). 
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