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SKATINIMO
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TRUKME: 4 SAVAITES




INT=GRITY

KAMPANIJOS

TIKSLAS Paskatinti lietuvisky prekiy gamintojus dometis eksporto galimylbemis ir imtis konkrecCiy veiksmuy, leidzianciy
(15 UZDUOTIES) padidinti Lietuvos eksportuotojy skaiCiy ir eksporto apimtis pasitelkiant ,Verslios Lietuvos” (VL) paslaugas

PAGRINDINIAI MUSUY STRATEGIJA, KAIP

TIKSLO ATLIEPSIME TIKSLA
ELEMENTAI:

Atkreipsime vadovy demes) kurybiniu

SUDOMINTI —) sprendimu ,Parodyk prekel pasaul}” ir padidine
demes| eksporto galimybiy temai

Per kampanijos turinj edukuosime, rodysime nauda
verslo jmonel ir tal, kad daug panasiy jmoniy jau
sekmingai eksportuoja savo produktus (o kodel Jus
dar neisnaudojate Siy galimybiy?)

Rodysime VL ekspertiskuma, pristatysime
NUKREIPTI | VL paslaugas ir reklamos priemonemis tiesiogiai
vesime vadovus | VL eksporto platforma

Kampanijos pagrindiné zZinia:

Eksportas yra reali Tavo verslo pletros galimybe, o ,Versli Lietuva” suteiks visg pagalba jai jgyvendinti



KURYBINE IDEJA

Tyrimai* rodo, kad tiksly vizualizavimas didina tikimybe juos
pasiekti (nes vaizdinys skatina smegenis ta linkme nukreipti
resursus, padidina motyvacija ir skatina pozityvy mastyma).
Todel sitlome kampanijos koncepcija, kuri ne tik atkreips TA
démesj, bet ir paskatins verslo vadova vizualizuoti savo
produktay uzsienio rinkose. Tai ragins vadovg dometis ir imtis
konkreliy priemoniy, kad pradéty eksportuoti.

Sitloma koncepcija/stkis: PARODYK SAVO PREKEI PASAUL]

Siuo sukiu skatiname vadovus mastyti placiau, neuzdaryti produkto lokalioje
rinkoje ir jsivaizduoti jo galima eksporta (kelione) j skirtingas &alis. SUkis yra
pozityvus ir zaismingas. Jis leidzia sieti eksportg su kelionemis (o keliones
kelia teigiamas asociacijas), kurti istorijas (storytelling), taip pat zaisti su

vaizdu.

Kampanijos vizualinis sprendimas ir sgsaja su tekstu: kampanijos metu

rodome skirtingus eksportuojamus lietuviskus produktus jvairiose Salyse

Salia jy turistiniy objekty (pvz. sur| — Eifelio boksto, malkas — prie Didziosios 0

Kiny sienos ir pan.), o Salia esanCiame tekste pristatome lietuviskas sekmes Pﬁs DPYRI(E KE I
SAVO

PASAUL] %X

Istorijas ir eksporto galimybes.

*Pvz.: , ,
Vizualo eskizas



https://www.forbes.com/sites/eilenezimmerman/2016/01/27/survey-shows-visualizing-success-works/
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC3815616/
https://www.llewellyn.com/encyclopedia/article/244
https://study.com/academy/lesson/reticular-activating-system-definition-function.html

FACEBOOK IR LINKEDIN KAMPANIJA

PARODYK SAVO
PREKEI PASAUL]

Tikslas: paskatinti verslg eksportuoti ir supazindinti, kad ,Versli Lietuva” padeda pletoti
eksportg (teikia informacija, konsultacijas, patarimus)

ldéja ir priemoneés:. Socialiniai tinklai yra efektyvi priemone pasiekti TA: ,LinkedIn”
uztikrina efektyvy segmentavima pagal pareigas, o ,Facebook” yra vienas geriausiy
kanaly pasiekti platy SVV vadovy bur|. Todéel Sias platformas naudosime kaip
pagrindinius kampanijos kanalus.

Kampanijos sukiu ,Parodyk savo prekei pasaul|” ir demes| atkreipianciails vizualais
siekiame atkreipti versly demesj ir paskatinti vizualizuoti savo produkcijg uzsienio
rinkose, pamastyti apie galimybe eksportuoti. (kdrybiniy teksty ir vizualy pavyzdziai
pateikti Priede)

Formatai: naudojami interaktyvids, statiniai ir karuselés formato vizualai/jrankiai,
nukreipiantys vartotojus | ,,Versli Lietuva®” eksporto pagrindinj puslapj ir rinky aprasus.

Intensyvumas: 4 Facebook jrasal ir 1karusele 4 sav. laikotarpyje (per dvi optimizacijas -
webclicks ir reach) ir 1 LinkedlIn karusele (optimizacija — webclicks). Si strategija lels
tureti optimaly skirtingo turinio kiekj ir reilkSminga biudzeta reklamavimui TA.

Auditorijos dydis ir kriterijai. siekiant efektyvumo, FB tinkle siulome isskirti ir jrasus
reklamuoti dviem skirtingoms tikslinems auditorijoms, o LinkedIn —vienai. TA
segmentuosime ir reklama diferencijuosime pagal pareigas, interesus ir demografinius
filtrus (Segmentavimas isskirtas Priede)

INT=GRITY




INT=GRITY
EDUKACIJA IR SKATINIMAS

WEBINARAS. KA DARYTI, KAD JUSU PREKES
PAMATYTU PASAUL]|

Tikslas: pritraukti eksporto galimybes svarstancCias jmones ir pristatyti joms ,Verslios Lietuvos” teikiama pagalba.

ld€ja: rengiame webinar'g, kuris supazindina jmones su eksportu ir kviecCia pasinaudoti ,Verslios Lietuvos” paslaugomis
eksportuotojams. S} webinar‘g, kuris transliuojamas per ,Facebook Live” plaCiai anonsuojame ir veliau vieSiname TA.

GALIMOS TEMOS IR PRANESEJAI WEBINARO WEBINARO VIDEO SKLAIDA

ANONSAVIMAS/REKLAMA
Webinar'o medziagos (video)

Eksportas: kokig nauda jis gali italpinimas ,,Verslios Lietuvos*

suteikti ir kada jo imtis (Benas Sukuriamas renginys ,,Facebook* platformoje ir ,YouTube* kanale
Adomavicius, ISM) socialingje erdveje, jj reklamuojame
Pirmasis Zingsnis j eksporta — 7 TA (ypac - regionuose) Publikuojamas straipsnis su

svarbiausi dalykai, nuo kuriy pradeti ISplatinama informacija ,,Verslios webinaro video vz.lt: 7
(,Verslios Lietuvos” atstovas) Lietuvos* kontakty sarasui svarbiausi klausimai pradedant

cr e . . eksportuoti
Ko reikia sekmingam eksportul - X

(,Versli Lietuva” atstovas)

Atvejo analizé (Lena Sokolovska,
,2uoga uoga“); arba

Lietuvos eksporto situacija:
tendencijos, rodiklial, galimybes
(Nerijus Maciulis, Swedbank)

Webinaro moodboard‘as pridetas priede



PUBLIKACIJOS ZINIASKLAIDOJE

INT=GRITY

NAUDOS IR POTENCIALO VERSLUI DEMONSTRACIJA

% EKSPORTUOJANCIY
IMONIYU TYRIMAS

Atliekame Lietuvos eksportuojanciy jmoniy apklausa ir jos
rezultatus komunikuojame ziniasklaidos priemonemis.
Siekdami efektyvumo apklausa sukuriame ,,Google Forms®, o
kvietimus platiname ,Verslios Lietuvos” kontaktams.

Dvi galimos temos ziniasklaidoje:

1. |moniy eksporto lukesciai. Eksporto planai, augimo
potencialas, ar mato naujy galimybiy, rinky ir pan.

2. Lietuvos eksporto potencialas. Kaip jmonés vertina
Lietuvos gamintojy potencialg eksportuoti daugiau, salies
konkurencinguma ir pan.

SEKMES
ISTORIJA

Verslo ziniy"“/,Delfi* arba ,15min“ kanale
inicijuojame tema — eksportuojancios jmoneés
sékmeés istorijg/case study (prie kurios eksporto
plétros prisidéjo ,Versli Lietuva"). Sia priemone
tikimes jkveptli ir kitus verslus atrasti eksporto
galimybes bel rodyti, kad ,Versli Lietuva“ suteikia
visokeriopa pagalba norintiems eksportuoti.

Pastaba: si priemone yra alternatyva vienam is pranesimy
ziniasklaidai (t.y. del reiboto biudzeto reikety pasirinkti tik du
veiksmus)



GCOOGLE ADWORDS & RETARGETING

KAIP PRITRAUKTI
SVARSTANCIUS EKSPORTA

Tikslas: nukreipti eksportg svarstancius verslus | ,,Verslig Lietuva”®

ldéja: uztikriname, kad asmenys, internete ieskantys informacijos apie
eksporty, buty nukreipti | ,Verslios Lietuvos” paslaugas. Tuo tikslu isgryniname
tikslinius raktazodzius ir, pasinaudodami ,Google Adwords” sistema, Juos
Jlvedusiems asmenims pirmu pasirinkimu rodome ,Verslios Lietuvos” tinklalap;.
Papildomali, VL eksporto tinklalapyje apsilankiusiems vartotojams taikome
retargetinima — rodome VL kampanijos reklama jvairiuose kanaluose.

Rekomendacija: ,Google Adwords" ir retargeting’g taikyti ne tik kampanijos
metu, bet ir ilgalaikeje perspektyvoje.

Keletas pavyzdiniy raktazodziy:

« Verslo pletra | uzsienj

» Eksportas j Vokietija/Norvegija/ Baltarusija
 Malky eksportas

 Pasiruosimas eksportui

 Parama eksportui; ir Kt.

Pastaba: prieduose pateikiama informacija apie raktinius zodzius ir istorines
paiesky apimtis.




VEIKSMU GRAFIKAS

KAMPANIJOS VEIKLOS Pasiren- 1savaité | 2savaité | 3 savaité @ 4 savaité

gimas
X

X X

PARODYK PREKEI PASAUL]

,Facebook"” kampanija ,Parodyk savo prekel pasaulj”
Webinaras

Webinaro anonsas/reklama ir komunikacija po jo
Google Adwords ir Retargeting kampanija
Eksportuojanciy jmoniy tyrimas

Tyrimo komunikacija ir rysial su ziniasklaida
Komunikacija per ,LinkedIn®




