	                                                Konkurso sąlygų priedas Nr. 1
[bookmark: _GoBack]SKAIDRIŲ TEISĖKŪROS PROCESŲ INFORMACINĖS SISTEMOS (SKAIDRIS) VIEŠINANČIOS REKLAMINĖS KAMPANIJOS SUKŪRIMO, SUPLANAVIMO BEI ĮGYVENDINIMO PASLAUGŲ PIRKIMAS 

TECHNINĖS SPECIFIKACIJOS

Pirkimo objektas

[bookmark: _Hlk53326874]Vyriausioji tarnybinės etikos komisija (toliau – VTEK) numato įsigyti skaidrius teisėkūros procesus bei Skaidrių teisėkūros procesų informacinę sistemą (toliau – SKAIDRIS) viešinančios informavimo kampanijos sukūrimo, suplanavimo bei įgyvendinimo paslaugą, apimančią žemiau nurodytas priemones:
· vieno vaizdo klipo sukūrimą ir transliavimą 60 kartų nacionalinėje televizijos programoje[footnoteRef:1]; [1:  Vadovaujantis Lietuvos Respublikos visuomenės informavimo įstatymu, nacionalinė radijo ir (ar) televizijos programa – radijo ir (ar) televizijos programa, kuri transliuojama antžeminiu radijo ir (ar) televizijos tinklu ir priimama teritorijoje, kurioje gyvena daugiau kaip 60 procentų Lietuvos Respublikos gyventojų.] 

· vieno garso klipo sukūrimą ir transliavimą 60 kartų nacionalinėje radijo programoje;
· 5 vnt. publikacijų parengimą ir publikavimą Lietuvos interneto naujienų portale (-uose);
· [bookmark: _Hlk53327217]Vieno reklaminio skydelio ir vienos elektroninės skrajutės maketų sukūrimą;
Šis pirkimas į pirkimo dalis neskirstomas, nes perkamos paslaugos yra tarpusavyje glaudžiai susijusios tiek idėjos ir turinio, tiek jų įgyvendinimo prasmėmis, paslaugos privalo būti sujungtos į vieną visumą, todėl turi būti išlaikytas paslaugų vientisumas ir užtikrintas koordinuotas paslaugų teikimas (kartu užtikrinant sutelktą atsakomybę už tinkamą ir koordinuotą paslaugų suteikimą).
Perkančioji organizacija šiam pirkimui yra suplanavusi skirti ne daugiau kaip  40.000,00 Eur su PVM. Pasiūlymai viršiję šią sumą bus atmesti kaip neatitinkantys pirkimo dokumentų reikalavimo.
Pasiūlymas turi būti pateiktas visai pirkimo sąlygų techninėje specifikacijoje nurodytai apimčiai.
Techninėje specifikacijoje nurodytos Projektą viešinančios informavimo kampanijos priemonės bus perkamos pagal tiekėjo pasiūlytus įkainius pagal perkančiosios organizacijos poreikį. Techninėje specifikacijoje nurodyti Kampanijos priemonių kiekiai yra preliminarūs: tai reiškia, kad perkamų Projektą viešinančios Kampanijos priemonių kiekiai, priklausomai nuo poreikio, gali kisti ir perkančioji organizacija neįsipareigoja išpirkti visų Techninėje specifikacijoje nurodytų Kampanijos priemonių kiekių.
Informavimo kampanijos tikslinė auditorija:
· potencialūs lobistai ir įtaką teisėkūrai darantys asmenys (verslo, įvairių asociacijų atstovai, privačiame sektoriuje dirbantys asmenys, ne jaunesni, nei 18 m. amžiaus);
· asmenys, kuriems gali būti siekiama daryti įtaką lobistine veikla arba gali būti siekiama daryti įtaką dėl teisėkūros (valstybės politikai, valstybės pareigūnai ar valstybės tarnautojai: aukštąjį išsilavinimą turintys asmenys, kurių vidutinis amžius – apie 50 m. (didžiausią grupę sudaro 35-65 m. asmenys);
· viešąja politika besidomintys Lietuvos gyventojai.
Informavimo kampanijos tikslas ir kontekstas
Informavimo kampanijos tikslas – informuoti tikslinę auditoriją apie skaidrių teisėkūros procesų svarbą demokratijos stiprinimo procese ir SKAIDRIS teikiamas elektronines paslaugas, prisidedančias prie šių procesų įgyvendinimo. 
Kampanijos metu siekiama informuoti 100 proc. tikslinės auditorijos.
Nuo 2020-01-01 keičiasi teisinis reglamentavimas, taigi planuojama, kad tuo metu pradės veikti ir SKAIDRIS. Pagal naująjį reglamentavimą atsiranda šios esminės naujovės: 
· Registruotis lobistu galės ne tik fizinis, bet ir juridinis asmuo arba kita organizacija ar jų padalinys, vykdantys lobistinę veiklą;
· Atsiranda „kryžminis“ deklaravimas: deklaruoti privalės jau ne tik lobistai savo vykdytą lobistinę veiklą, bet ir valstybės politikai, valstybės pareigūnai ar valstybės tarnautojai – jų atžvilgiu vykdytą lobistinę veiklą;
· Atsiranda galimybė asmenims, norintiems daryti įtaką teisėkūrai ir nesantiems lobistais, savanoriškai įsirašyti į darančių įtaką teisėkūrai asmenų sąrašą. Darytą įtaką jie deklaruoti privalės, o tie, kurie jų įtaką patyrė, deklaruoti galės savanoriškai.
Taigi atsiranda ne tik papildomos pareigos ir galimybės minėtiesiems asmenims, tačiau ir visuomenė įgyja daugiau informacijos bei kontrolės.
Apibrėžtos tikslinės auditorijos kontekste, SKAIDRIS esantys duomenys bei teikiamos elektroninės paslaugos gali būti aktualios siekiantiems įgyti lobisto arba darančiojo įtaką teisėkūrai statusą, deklaruojantiems lobistinę veiklą ir įtaką teisėkūrai, norintiems peržiūrėti minėtąsias deklaracijas, norintiems patikrinti, ar asmuo yra lobistų arba darančių įtaką teisėkūrai sąraše, norintiems pasikonsultuoti skaidrių teisėkūros procesų klausimais. 
Lobistinė veikla – fizinio asmens, juridinio asmens arba kitos organizacijos ar jų padalinio veiksmai, kuriais siekiama daryti įtaką valstybės politikams, valstybės pareigūnams, valstybės tarnautojams ar kitiems asmenims (kurie pagal jiems teisės aktų nustatyta tvarka jiems suteiktas pareigines funkcijas dalyvauja rengiant, svarstant teisės aktų projektus ir juos priimant), kad lobistinės veiklos užsakovo ar lobistinės veiklos naudos gavėjo interesais būtų priimami arba nepriimami teisės aktai.
Ekonominio bendradarbiavimo ir plėtros organizacija (EBPO) pabrėžia, kad informacija apie lobistinę veiklą turi būti aktuali ir prieinama, turi būti siekiama užtikrinti atskaitomybę ir skaidrumą.
Terminai

Sutarties trukmė 3 mėnesiai. Numatomas informavimo Kampanijos vykdymo jos priemonėmis laikotarpis – 2021 m. sausis-vasaris (2 mėnesiai). Projektą viešinančių priemonių gamybai skiriama iki vieno mėnesio (preliminariai – gruodis).


PIRKIMO INFORMACIJA

Bendrieji reikalavimai

· Paslaugos teikėjas turi pateikti pasiūlymą dėl Kampanijos idėjos ir pagrindinės (pagrindinių) Kampanijos komunikacinės žinutės (žinučių), kuri (kurios) įgyvendintų Kampanijos tikslą ir pasiektų tikslinę auditoriją. Taip pat paslaugos teikėjas turi pateikti pasiūlytos idėjos bei komunikacinės žinutės (žinučių) pagrindimą. 
· Visų Kampanijos priemonių derinys, jų naudojimo kiekis ir dažnis turi būti suplanuoti atsižvelgiant į tikslinės auditorijos įpročius bei kitas jos ypatybes ir suderinti su VTEK. Sklaidą būtina suplanuoti taip, kad pagrindinė(-s) Kampanijos žinutė(-ės) būtų efektyviai iškomunikuota(-os) didžiausiai įmanomai tikslinės auditorijos daliai.
· Paslaugos teikėjas turi VTEK pateikti Kampanijos įgyvendinimo grafiką, kuriame savaičių tikslumu būtų suplanuota informacijos sklaida numatytomis Kampanijos priemonėmis. Turi būti nurodyti siektini rodikliai ir pateiktas grafiko pagrindimas.
· Siekiant, kad informavimas apie Projektą tikslinei auditorijai sukeltų atpažįstamumo efektą, visos informavimui skirtos vizualinės Kampanijos priemonės turi būti stilistiškai vientisos. 
· Kampanijos vaizdinėse informavimo priemonėse naudojant VTEK logotipą turi būti vadovaujamasi VTEK vizualinės komunikacijos vadovu (angl. brandbook), kurį VTEK pateiks konkursą laimėjusiam paslaugos teikėjui.
· Kampanijos koncepcija bei jos įgyvendinimo grafikas yra preliminarus ir, priklausomai nuo situacijos bei VTEK poreikio, prieš pradedant įgyvendinti gali būti koreguojamas. Pakeitimus aptarus, paslaugos teikėjas per nustatytą terminą juos atlieka ir pateikia VTEK suderinimui bei patvirtinimui.
· Paslaugos teikėjas privalės visus Kampanijos sprendinius suderinti su VTEK.
· Kampanijos eigoje ir pabaigoje VTEK turi būti pateikta sklaidą įrodanti medžiaga.


Reikalavimai vaizdo klipui ir jo transliacijai
· Turi būti sukurtas vienas vaizdo klipas, tinkamas transliuoti nacionalinėje televizijos programoje. Šio vaizdo klipo trukmė turi būti ne mažiau kaip 15 sekundžių ir ne daugiau kaip 20 sekundžių. 
· Siekiant, kad informavimas apie Projektą tikslinei auditorijai sukeltų atpažįstamumo efektą, sukurti vaizdo ir garso klipai turi pasižymėti stiliaus vientisumu ir turi būti įgarsinti tuo pačiu balsu. 
· Vaizdo klipo sprendiniai turi būti suderinti su VTEK.
· Sukurtų ir parengtų transliuoti vaizdo klipų autorinės teisės priklausys VTEK. 
· Sukurti vaizdo klipai turi nepažeisti trečiųjų šalių teisių ir interesų.
· Vaizdo klipas turi būti transliuojamas nacionalinėje televizijos programoje televizijos kanale, kurio vidutinis dienos pasiekimas pagal „Kantar TNS“ paskutinių 6 mėnesių (2020 m. spalio mėnesį; 2020 m. rugsėjo mėnesį; 2020 m. rugpjūčio mėnesį.; 2020 m. liepos mėnesį ; 2020 m. birželio mėnesį; 2020 m. gegužės mėnesį) atliktus tyrimus yra ne mažesnis nei 20 proc. Vertinama, kad vidutinis dienos pasiekimas kiekvieną šiame punkte nurodytą mėnesį pagal „Kantar TNS“ skelbiamus tyrimus, būtų nemažesnis nei 20 proc.
· Paslaugos teikėjas vaizdo klipo transliacijai turi pasiūlyti televizijos kanalą arba kanalus, kuriuose VTEK nekeičiant pasiūlymo kainos pasilieka teisę pasirinkti kanalą kuriame bus transliuojamas vaizdo klipas.Vaizdo klipas turi būti transliuojamas tikslinės auditorijos žiūrimiausiu laiku ryte ir (arba) vakare. Planuojamas transliacijų skaičius – 60 kartų per Kampanijos laikotarpį. Paslaugos teikėjas turi pateikti vaizdo klipo transliacijų Kampanijos laikotarpiu grafiką tikslinės auditorijos žiūrimiausiais laikais.

Reikalavimai garso klipui ir jo transliacijai 
· Turi būti sukurtas vienas garso klipas, tinkamas transliuoti nacionalinėje radijo programoje. Šio garso klipo trukmė turi būti ne mažiau kaip 15 sekundžių ir ne daugiau kaip 20 sekundžių.
· Siekiant, kad informavimas apie Projektą tikslinei auditorijai sukeltų atpažįstamumo efektą, sukurti garso ir vaizdo klipai turi pasižymėti stiliaus vientisumu ir turi būti įgarsinti tuo pačiu balsu. 
· Garso klipas turi būti transliuojamas nacionalinėje radijo programoje radijo stotyje, kurios auditorijos dienos pasiekimas pagal atliktą „Kantar TNS“ radijo auditorijos tyrimo metodą „Day After Recall“ periode 2020 pavasaris – 2020 vasara (2020.03.02 -2020.08.30) yra ne mažesnis nei 2 proc. Paslaugos teikėjas garso klipo transliacijai gali pasiūlyti radijo stotį arba radijo stotis, kuriose VTEK nekeičiant pasiūlymo kainos pasilieka teisę pasirinkti radijo stotį, kurioje bus transliuojamas garso klipas.
· Radijo programoje garso klipas turi būti transliuojamas darbo dienomis tikslinės auditorijos klausomiausiu rytiniu laiku (angl. Morning Drive Time). Dalis transliacijų gali būti suplanuotos popietiniu tikslinės auditorijos klausomiausiu laiku (angl. Afternoon Drive Time). Planuojamas transliacijų skaičius – 60 kartų per Kampanijos laikotarpį. Paslaugos teikėjas turi pateikti garso klipo transliacijų Kampanijos laikotarpiu grafiką tikslinės auditorijos klausomiausiu laiku.
Reikalavimai reklaminiam skydeliui
· Turi būti sukurtas vienas reklaminis skydelis (1060×500 px horizontalus), skirtas demonstruoti VTEK interneto svetainės tituliniame puslapyje.
· Siekiant, kad informavimas apie Projektą tikslinei auditorijai sukeltų atpažįstamumo efektą, sukurtas reklaminis skydelis turi pasižymėti stiliaus vientisumu kartu su kitomis Kampanijos vaizdinėmis priemonėmis.
· Reklaminio skydelio sprendiniai turi būti suderinti su VTEK.

Reikalavimai elektroninei skrajutei
· Turi būti sukurta viena A4 formato (210×297 mm) elektroninė skrajutė. 
· Siekiant, kad reklama tikslinei auditorijai sukeltų atpažįstamumo efektą, sukurta elektroninė skrajutė turi pasižymėti stiliaus vientisumu kartu su kitomis Kampanijos vaizdinėmis priemonėmis.
· Elektroninėje skrajutėje turi būti pateikta tikslinei auditorijai aktuali informacija, susijusi su privačių interesų deklaravimu. Skrajutės turinį paslaugos teikėjui pateiks VTEK. 
· Elektroninės skrajutės sprendiniai turi būti suderinti su VTEK.
Projektą viešinančių publikacijų Lietuvos interneto naujienų portale (-uose) bendrieji reikalavimai

· Publikacijų skelbimo laikas ir dažnis turi būti suplanuotas atsižvelgiant į tikslinės auditorijos įpročius bei kitas jos ypatybes ir suderinti su VTEK. Sklaidą būtina suplanuoti taip, kad pagrindinė(-s) Kampanijos žinutė(-ės) būtų efektyviai iškomunikuota kuo didesnei tikslinės auditorijos daliai.
· Visi sprendiniai turi būti suderinti su VTEK.
· Paskelbus visas suderintas publikacijas, VTEK turi būti pateikta sklaidą įrodanti medžiaga. 

Reikalavimai naujienų portalui(-ams) ir publikacijoms
· Turi būti inicijuota, parengta ir pasiūlytame(-uose) Lietuvos interneto naujienų portale(-uose) bei jo (jų) socialinių tinklų paskyroje(-ose) publikuota 5 originalios publikacijos pagal iš anksto su VTEK suderintas temas.
· Lietuvos interneto naujienų portalas(-ai), publikacijų skaičius, jų turinys ir publikavimo grafikas turi būti suderinti su VTEK.
· Publikacijų turinį turi inicijuoti, parengti (surinkti ir išanalizuoti reikalingą informaciją, pakalbinti pašnekovus, parašyti tekstus, juos suredaguoti) ir suderinti su VTEK paslaugos teikėjas. 
· Viena publikacija turi būti iliustruojama ne mažiau kaip viena su jos turiniu susijusia vaizdine priemone (pvz., nuotraukomis, diagramomis, grafikais ar kt.).
· Vieną publikaciją turi sudaryti ne mažiau kaip 2000 ir ne daugiau kaip 3500 spaudos ženklų be tarpų. 
· Publikacijos turi būti parengtos ir paskelbtos aiškia, sklandžia ir taisyklingos lietuvių kalbos normas atitinkančia lietuvių kalba.
· Lietuvos interneto naujienų portalo(-ų), kuriame(-uose) būtų skelbiamos publikacijos, bendras realių vartotojų skaičius pagal viešai paskelbtus pastarųjų 6 mėnesių „GemiusAudience“ interneto auditorijos tyrimo rezultatus (vertinami tyrimo rezultatai kiekvieną mėnesį: 2020 m. spalio mėnesį; 2020 m. rugsėjo mėnesį; 2020 m. rugpjūčio mėnesį.; 2020 m. liepos mėnesį ; 2020 m. birželio mėnesį; 2020 m. gegužės mėnesį) yra ne mažesnis kaip 900 000 realių vartotojų. 
· Paslaugos teikėjas turi pasiūlyti portalą arba portalus, kuriuose bus publikuojama VTEK publikacijos. VTEK nekeičiant pasiūlymo kainos pasilieka teisę pasirinkti Lietuvos interneto naujienų portalą, kuriame bus publikuojama VTEK publikacijos.  
· Kiekviena publikacija turi patekti į pagrindinį atitinkamo naujienų portalo informacijos srautą, stilistiškai nesiskirti nuo portalo redakcinio turinio ir ne trumpiau kaip vieną parą būti rodoma titulinio puslapio viršuje. 
· Visos paskelbtos publikacijos visą sutarties vykdymo laikotarpį turi būti randamos ir atitinkamo naujienų portalo archyve, ne mažiau nei vienerius metus. 

____________________________
